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FERRATUM GROUP™ VÁNOČNÍ BAROMETR 2016

Průzkum byl proveden na aktivních zákaznících skupiny Ferratum Group ve 20 zemích napříč Evropou jako 
standardizovaný internetový průzkum pro všechny země. Příjmy byly uváděny v lokálních měnách a srovnání je v 
každé zemi vypočítáno jako poměr měsíčního příjmu na domácnost. Disponibilní příjem byl upraven pro každou 
zemi individuáně paritou kupní síly založené na údajích Světové banky z roku 2014. 13 261 domácností 
vyplnilo tento dotazník.
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Statistika online nákupů v roce 2016
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Nejčastější vánoční výdaje Evropanů

Německo

Výdaje v porovnání s ostatními zeměmi: 134 (FE group = 100)

Výdaje v poměru k příjmu domácnosti: 30.6 % (807 €)

Procent online nákupů: 24.9 % 
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Estonsko

Výdaje v porovnání s ostatními zeměmi: 126 (FE group = 100)

Výdaje v poměru k příjmu domácnosti: 28.7 % (571 €)

Procent online nákupů: 15.4 % 
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Litva

Výdaje v porovnání s ostatními zeměmi: 133 (FE group = 100)

Výdaje v poměru k příjmu domácnosti: 30.3 % (583 €)

Procent online nákupů: 19.4 % 
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Nový Zéland

Výdaje v porovnání s ostatními zeměmi: 117 (FE group = 100)

Výdaje v poměru k příjmu domácnosti: 26.6 % (705 €)

Procent online nákupů: 17.7 % 
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Polsko

Výdaje v porovnání s ostatními zeměmi: 114 (FE group = 100)

Výdaje v poměru k příjmu domácnosti: 26 % (472 €)

Procent online nákupů: 27.6 % 
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Rumunsko

Výdaje v porovnání s ostatními zeměmi: 126 (FE group = 100)

Výdaje v poměru k příjmu domácnosti: 28.6 % (409 €)

Procent online nákupů: 20.7 % 
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Bulharsko

Výdaje v porovnání s ostatními zeměmi: 104 (FE group = 100)

Výdaje v poměru k příjmu domácnosti: 23.5 % (285 €)

Procent online nákupů: 21 % 
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Austrálie

Výdaje v porovnání s ostatními zeměmi: 95 (FE group = 100)

Výdaje v poměru k příjmu domácnosti: 21.6 % (703 €)

Procent online nákupů: 18.2 % 
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Česká Republika

Výdaje v porovnání s ostatními zeměmi: 92 (FE group = 100)

Výdaje v poměru k příjmu domácnosti: 21 % (492 €)

Procent online nákupů: 29.3 % 
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Dánsko

Výdaje v porovnání s ostatními zeměmi: 93 (FE group = 100)

Výdaje v poměru k příjmu domácnosti: 21 % (455 €)

Procent online nákupů: 23.8 % 
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Španělsko

Výdaje v porovnání s ostatními zeměmi: 111 (FE group = 100)

Výdaje v poměru k příjmu domácnosti: 25.2 % (645 €)

Procent online nákupů: 21.5 % 
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Velká Británie

Výdaje v porovnání s ostatními zeměmi: 103 (FE group = 100)

Výdaje v poměru k příjmu domácnosti: 23.4 % (695 €)

Procent online nákupů: 41.4 % 
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Nejčastější vánoční výdaje Evropanů
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Kanada

Výdaje v porovnání s ostatními zeměmi: 90 (FE group = 100)

Výdaje v poměru k příjmu domácnosti: 20.4 % (679 €)

Procent online nákupů: 22.7 % 
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Francie

Výdaje v porovnání s ostatními zeměmi: 72 (FE group = 100)

Výdaje v poměru k příjmu domácnosti: 16.4 % (471 €)

Procent online nákupů: 29.6 % 
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Croatia

Výdaje v porovnání s ostatními zeměmi: 81 (FE group = 100)

Výdaje v poměru k příjmu domácnosti: 18.3 % (296 €)

Procent online nákupů: 14.9 % 
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Lotyšsko

Výdaje v porovnání s ostatními zeměmi: 87 (FE group = 100)

Výdaje v poměru k příjmu domácnosti: 19.9 % (345 €)

Procent online nákupů: 15.8 % 
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Norsko

Výdaje v porovnání s ostatními zeměmi: 71 (FE group = 100)

Výdaje v poměru k příjmu domácnosti: 16.3 % (800 €)

Procent online nákupů: 22.3 % 
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WELLNES, LÁZNĚ

Švédsko

Výdaje v porovnání s ostatními zeměmi: 89 (FE group = 100)

Výdaje v poměru k příjmu domácnosti: 20.2 % (688 €)

Procent online nákupů: 32.6 % 
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Finsko

Výdaje v porovnání s ostatními zeměmi: 68 (FE group = 100)

Výdaje v poměru k příjmu domácnosti: 15.4 % (468 €)

Procent online nákupů: 23.4 % 
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Holandsko

Výdaje v porovnání s ostatními zeměmi: 47 (FE group = 100)

Výdaje v poměru k příjmu domácnosti: 10.6 % (379 €)

Procent online nákupů: 36 % 
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Jak byl Vánoční Barometr 2016 
skupiny Ferratum Group ™ proveden?

Průzkum byl proveden na aktivních zákaznících skupiny Ferratum Group ve 20 zemích 

napříč Evropou jako standardizovaný internetový průzkum pro všechny země. Příjmy byly 

uváděny v lokálních měnách a srovnání je v každé zemi vypočítáno jako poměr měsíčního 

příjmu na domácnost. Craciun relative, calculate ca raport intre cheltuielile de vara si 

venitul familiei disponibil in fiecare locatie. Disponibilní příjem byl upraven pro každou 

zemi individuáně paritou kupní síly založené na údajích Světové banky z roku 2014.

13 261 domácností vyplnilo tento dotazník. Věk respondentů byl v rozmezí 18 - 65 

let a 49,64% byly ženy. Průměrný hrubý měsíční příjem zapojených domácností v 

těchto 20 zemích byl € 230 - € 6720. Průměrná velikost domácnosti byla 2.59 osoby.

Kromě demografických údajů byly respondenti dotazování na hrubý měsíční příjem, 

kolik utratí za Vánoce,za jaké aktivity utratí nejvíce, kolik nákupů uskuteční online.

Průzkum využíval příslušnou měnu každé země. Odpovědi byly zarovnány 

tak, aby odrážely kupní sílu každé země. Všichni respondenti byli anonymní.


