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Vézeni obchodn{ partnefi,

JiZ cely tyden probihd na¥e zéiijovA reklamni kampafi, jejf% soudéastl je také inovativni prvek —
premiérova nabidka feskému fididi, aby si diky Hyundai mohl na vlastni o8i ovéfit, ktery ze dvou
nejprodavanéjiich deskych kombiki je lepsf a kdo z domdcich vyrobet vyrabi vozy svétovych kvalit.

JiZ po prvaim tydnu nad{ kampané miizeme se v&{ skromnosti, vlastn{ vit€zim, konstatovat, Ze:

1. Hyundai je bezpochyby jedinou znagkou, kterd ¢eskému automobilovému trhu udava tén a na
kterou musi ostatod, cht&ji-1i uspét, reagovat

2, Panické a zmatedné reakce difve Gisp&iné domaci znadky na nadi kampaii jasné potvrzuji, jak
moc se dési toho, Ze jen pouhé srovnani jejich, aZ do neddvna uméle oslavovanych, produkti
se skvélymi vozy Hyundai stadi k tomu, aby zékaznfk jejich simplistické mlZeni prohlédl a
zadal byt kone&ng clever,

3. Vyd&Seny doméci konkurent jakoby pozapomngl na fakt, Ze jeho stavajici sit’ anforizovanych
parineri je jiZ dnes vzhledem kobchodnimu potencidlu neadekvidtm& plebujeld.
V pravddpodobném vypadku raciondlnfho uvaZovani se totiZ rozhodl oslovit autorizované
partnery Hyundai s nabidkou spolupréce, mnohdy za lep¥ich podminek neZ majf jeho stivajici
prodejei, jiZ nékolik let odevzdang dotujici dopady jednoho modelového debaklu za druhym,

4, Némi umoZnéné odhalenf kamuflovanych slabin ,jikonického favorita“ nevyhovuje
pfedchozfm bezduchym adoracim mladoboleslavského kombiku a byli jsme proto svédky
konkurenénich 1Zivych prohlé¥en{ na rliznych diskuznich férech, véetnd serveru $koda.i-dnes,
Pfevaha produkti a sluZeb Hyundai je ale natolik neptehlédnutelna, Ze jsme si zahy mohli
vychutnat vinu racionélnich argumentii stdle vé&t§fho okruhu deskych Fididh, kteff jiz v&di, a
ktefi velmi rychle ,pfevalcovali vykfiky a naudend hesla rtznych profesiondlnich &i
dobrovolnych konkurenénich blogert.

5. Kromé& pravdychtivych &eskych Hdi&h se u Vés tu a tam objevi &len ochotnick¢ho spolku
Boleslav a schraje Vam nepfesvédlivou scénku na téma ,.chtél jsem si koupit 50 vozi
Hyundai, ale kdyZz soufasnou kampani podporujete objektivni odmaskovani
nekonkurenceschopnosti domdefl znatky, pijdu rad&ji tam, Nikdo jiny vZ tam totiZ nephjde®.
VéFm, Ze z téchto skedil brzy nékdo natodf celovederni pofad a je moZné, Ze s ohledem na
klesajici prodeje a trzby, budou pifjmy z autorskych priv za tyto scénky brzy jednim
z hlavnich zdrojii obZivy doméciho milagka devadesétych let.

6. Ojedinglé pokusy nékterych z Vas zpomalit svoji netdasti vna$§i podzimni ofenzive
neodvratitelny odchod dfive protéZované doméc{ znatky do opozice jsou sice neuvdZené a
zbytedné (heslo ,,Hyundai nezastavi$“ neni jen logo vozi zflotily PPM), jsou viak
sympatickym charitativnim gestem.

7. Hyundai se usp&iné zbavil difv&j3i nalepky ,lacinosti“ a pfenechal ji domdci znadce, které si
tento fakt aZ do leto¥niho zAH neptiznala,

8. Hyundai vyrabi viestrann& lep¥{ vozy a je proto, na rozdil od doméci znatky, schopen oslovit
zdkazniky z vy§§ich pHjmovych skupin,

9. Hyundai i30 kombi je stejn& prostorny jako Skoda Octavia kombi, nabizi ale skute&nou
kvalitu, podloZenou 5-letou komplexnf zdrukou bez omezeni, neSizené prémiové materidly,
bohatou vybavu, skvElé jizdn vlastnosti a dynamicky design.

Méme pfed sebou je¥té dlouhou cestu, neZ spolednd osv&iime zatuchlé povdtii Seské automobilové
branze, Nafe zafijovd kampail nés ale v na$f cest€ posune o notny kus dopfedu. UZivejte si proto
skv&lé prleZitosti, oslovit dal3f a dal¥f zdkazniky a nechte je, aby se presvéddili, Ze chté&ji-li za své
penize opravdu kvalitni viiz, je Hyundai sprdvnou volbou, Zéroveil zfistaiite prosim hrdymi vitézi a
zdrZte se pfilis hlasitych projevii na adresu deklasovanych lokalnich partnerd dfive (sp8sné znacky.

Hyundai jiZ neni tou znatkou, za kterou ji n€ktefi myIn& povaZovali. Jsem rad, Ze u toho s Vami a
s tymem Hyundai Motor Czech mohu by,
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