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@ Tituly medialni skupiny MAFRA Platnost od 1. 1. 2015

medidini skupina mafra

LIDOVE NOVINY

L

PLUS

TEMA

2 : Tituly medialni skupiny MAFRA

TISK - INTERNET - TV - TISKARNY

Tiskové tituly medialni skupiny MAFRA

Mlada fronta DNES je nejvétsi seridzni celostatni denik v Ceské republice. Ctenartim prinasi
aktudlni a kvalitnf zpravodajstvi, uZite¢né informace i oddechové ¢teni ve specializovanych
prilohach. Mlada fronta DNES vychazi denné ve ¢trnacti regionélnich verzich pro kazdy kraj

a Prahu. Ctenafi mohou vyuZit i verzi pro pocitade, tablety a chytré telefony.

Soucasti Mladé fronty DNES je kazdy den plnohodnotny ¢asopis:

pondéli — ONA DNES, utery — TEST DNES, stfeda - DOMA DNES,

&tvrtek — Magazin DNES+TV, patek — RODINA DNES, sobota — VIKEND DNES.

Dalsi z fady jsou Lidové noviny, nejstarsi dosud vychézejici Gesky denik, zaloZeny v roce 1893.
Dlouhodobé se profiluji jako kvalitni celostatni zpravodajsky list se specidlnim zajmem o politiku,
byznys a kulturu. Svymi 186 tisici ¢tenafi jsou kazdy den vyhledavany pro své komplexni politické
a ekonomické zpravodajstvi, erudované komentare a nazory prednich osobnosti zdomova

i ze svéta. Vysokou prestiz maji také pravidelné kazdodenni pfilohy a atraktivni pate¢ni magazin

Patek LN s 0,3 mil. ¢tenar nebo exkluzivni stylovy mésiénik Esprit LN.

Denik METRO vychazi ZDARMA v néakladu 308 000 ks kazdy pracovni den. Diky svému
unikatnimu zaméreni umoznuje snadné osloveni mladych ¢tenard do triceti let. V inzertni
kombinaci XXL — spojeni tydeniku 5plus2 a deniku METRO - tak nabizi nejvétsi ¢tenarsky zésah
na trhu. V. méreni ¢tenosti denik METRO potvrzuje svou jedine¢nou pozici v hlavnim mésté

— opakované se umistil na pozici nej¢tenéjsiho deniku v Praze.

Druhym zdarma distribuovanym titulem ve skupiné je tydenik 5plus2. \lychazi kazdy patek
v nakladu témér 820 000ks, a je tak nejvétsim tydenikem na celém ¢eském trhu. Ve svych
okresnich vydanich nabizi moznost masivniho a sou¢asné velmi presné cileného zasahu vasi
kampané az do jednotlivych obci. V inzertnim bali¢ku XXL tvoli spole¢né s denikem METRO

spojeni dvou tituld s celkovym distribuovanym nékladem vice nez 1 100 000ks.

Pro rok 2015 jsme pfipravili bezkonkurenéni nabidku: Ultra Kombi. Inzertni kombinaci vSech

4 novinovych tituld.

Casopis TEMA je novy tydenik vydavatelstvi MAFRA, ktery smazéava hranice mezi zpravodajskymi
a spole¢enskymi &asopisy. Pide divéryhodné, ale zabavné a srozumitelné. TEMA nabizi velké
rozhovory se zajimavymi lidmi, vyznamné informace z ekonomiky a politiky, pravdivé pfibéhy piné

emoci a pohledy do Zivota spole¢enské smetanky. Casopis TEMA vychézi kazdy patek.

Zdroje dat: Media projekt, Unie vydavatelt — AKA, Median — STEM/MARK, 1.-2. ¢tvrtleti 2014,
ABC CR, leden — ¢erven 2014

www.mafra.cz/sluzby



@ Struktura denikd MF DNES a Lidové noviny Platnost od 1. 1. 2015

............................................................. LEDNICKAY

SOBOTA

Ctvrte&nf vydani tradiéné obsahuje pfilohu Zaméstnani.

Sobotni vydani pfinasi navic ve druhém sesitu rubriky Scéna,

Denik MF DNES vychéazi kazdy den s plnohodnotnym magazinem.

Ona DNES
celostatni vydani, ¢tenost: 578 000

Test DNES
celostatni vydani

Doma DNES
celostatni vydani, ¢tenost: 385 000

DNES+TV
celostatni vydani, ¢tenost: 872 000

Rodina DNES
celostatni vydani

Vikend DNES
celostatni vydani, ¢tenost: 478 000

10x ro€né je posledni patek v mésici do deniku
v oblasti Praha vloZen magazin City life.

Denik MF DNES vychézi ve dvousesitové struktufe. Prvni sesit obsahuje klasické rubriky:
Domov, Publicistika, Ze svéta, Ekonomika, Kultura, Nazory. Druhy sesit obsahuje zpravy z regionu a rubriku Sport.
Ctenost: 709 000

Zahrani¢ni zajimavosti a Zpravy ze svéta.

AKarin

LIDOVE NOVINY

Servis LN, Patek LN, celostatni vydani

Vlydani je CtyrseSitové, vedle hlavniho seSitu
vychazi Ceska pozice, Orientace a Relax

Kazdy den prinaseji rubriky: Domov, Svét, Kultura,
Nézory, Ekonomika, Sport a jedineénou posledni stranu
vénovanou aktualitam: 24 hodin.

Ctenost: 254 000

Prvni stfedu v mésici vychéazi Lidové noviny
s vlozenym magazinem Esprit, celostatni vydani.

Lidové noviny jsou denikem vzdélanych Cechti. Tento nejstaréi dosud vychazejici Sesky denik zalozeny
v roce 1893 se dnes profiluje jako celostatni zpravodajsky list se specialnim zajmem o politiku, byznys,
kulturu, védu a vzdélani. Lidové noviny vychazeji ve vsedni dny v komfortni jednosesitové strukture.
Ctenost: 186 000

VYSTAVNI

KOUSEK

Kazdy patek Prvni stfedu v mésici
magazin Patek LN magazin Esprit

Zdroj dat: Media projekt, Median STEM/MARK, 1.-2. ¢tvrtleti 2014

www.mafra.cz/sluzby
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& DENIKY | celostatni vydani MF DNES, Lidové noviny a kombinace

DNES LIDOVE NOVINY 532"

ULTRA KOMBI TOP KOMBI MF DNES LIDOVE NOVINY
Cen\(/ir:‘rzC;ri;zi%;c;)v i 1 mm/1 sl. 1 mm/1 sl. 1 mm/1 sl. 1 radek/1 sl. (CB) 1 mm/1 sl.
po, Ut, st, so : 756 : 323 : 277 : 594 : 118
¢t : 805 : 389 : 346 : 741 : 118
pa : 772 : 335 : 277 : 594 : 141
¢t (MFD), pé (LN) : 821 : 404 : - : - : -

LIDOVE
ULTRA KOMBI TOP KOMBI MF DNES NOVINY
iy e MR 22 ow o, wMEL poat o wMDpa P poats,
i i i - st,so - P . pa(LN) ¢ stso . P - (LN AR ¢t, so P
o vmm o vmm o vmm o o o o S0 o :
1/1 strana 285x435 | 204x286 | 204x286 | 1317215 1445079 | 1350837 | 1487701 © 843030 : 1015290 . 874350 | 1054440 - 722970 - 903060 : 307980 : 368010
‘ J\ﬁ'l';‘r’ ;:de) 237x345 © 163x232 | 163x232 | 854926 . 939434 . 883095 - 967603 557175 : 671025 : 577875 : 696900 - 477825 - 596850 : 203550 243225
1!\2 ?y,’éakzy 141x435 © 99x286 . 99x286 . 650809 | 723741 i 681119 . 745051 . 421515 : 507645 | 437175 | 527220 . 361485 . 451530 : 153990 184008
”n zas;."riﬂy 285x217 ¢ 204x142  204x142 © 658967 - 722752 © 680229 : 744014 420546 : 506478 436170 : 526008 360654 : 450492 153636 : 183582
o : : : : : : : : : : : : : :
o ik 93x435 © 80x286 : 80x286 - - - - 281010 © 338430 :© 291450 : 351480 : 240990 : 301020 : 102660 : 122670
1fa S;’i'u‘y 285x145 © 204x95 - 204x95 433790 © 482411 453997 : 496618 © 281010 : 338430 : 291450 : 351480 : 240990 : 301020 : 102660 : 122670
14 f;{f‘e':};‘”; l:)“k“ 1M1x217 ¢ 99x142 ¢ 99x142 329480 | 361373 © 340111 © 372004 © 210273 © 253239 : 218085 © 263004 : 180327 : 225246 : 76818 : 91791
e lf?kﬁtman 285x109 | 204x71 © 204x71 © 330322 - 362361 . 341002 © 373041 : 211242 © 254406 : 219090 - 264216 © 181158 : 226284 : 77172 i 9214
Maly roh 93x 139 - - - - - - 89794 | 108142 © 93130 | 112312 . 77006 : 96188 © 32804 | 39198
Vstrany f f f f f f f f f f f f f f
foing 141x109 © 121x60 : 204x35 : 164917 : 180937 : 170257 : 186277 © 105621 : 127203 : 109545 : 132108 : 90579 © 113142 38586 : 46107
PRIKLADY ~: MFD,LN : METRO @ 5+¢2 i i . : ) : P . po,dt, - P
SPECALNICH — SxV  SxV  &xv  poatst & ops Ol PO g s BOEEP g g PO g
FORMATU ~ vmm ~ vmm = vmm ; ; i P ; ; ; - so !
Ucho celostétni 4512 i ‘3‘3 38x 40 37x70 © 210995 © 224911 © 217300 : 231216 - 93080 . 109910 : 100520 : 120120 : 77730 © 97330 . 31930 @ 40810
hontlony | n% : : : : : : : : : : : : :
WFDL Ntk 88560 . 104370 . 95 440 . 114060 . 73850 . 92470 . 30340 . 33780
Inzerét titulka 45x70 - - - - - - 102840 © 123790 : 106440 : 128230 @ 85810 : 107600 : 35100 : 41550
Inzeréttitulka | 14164 - - - - - - 282000 @ 339000 © 291000 : 351000 : 235000 : 295000 : 96000 | 113000

Podval titulka 285 x 50 204 x 60 204x57 1011916 : 1075816 : 1030752 : 1094652 : 640170 : 730068 : 649139 @ 7465602 : 549000 : 639000 : 233870 : 260400

Inzerét v Pogasi

i o 160 x 20 - - - - - - 56 980 75850 58 590 79440 49550 69 400 28790 32550
Inzerat - 2” zlbo : : : : : : : : : : : : :
v textové casti (cena.za - - 1598 1793 1663 1859 1292 1556 1340 1616 1108 1384 472 564
Atnf)***
(celostatni) f—— : : : : ‘ : : : : : : :

Nestandardni formaty jsou mozné po dohodé. Ceny jsou uvedeny bez zapo&teni slev a DPH.

* Ucho Ize umistit na titulni strané vydavatelské pfilohy SPORT a krajského sesitu. Na titulni strané vydavatelské prilony SPORT Ize umistit i ucho
o dvojnasobném rozmeéru 92 x 38mm.

** Inzerci v rubrice Pocasi je mozné objednat po dohodé.

* ¥ %

Inzerat (45 x 25 az 80mm nebo 93 x 15 az 60 mm) umistény v redakéni ¢asti, minimalné ze tfi stran obklopeny redakénim obsahem.

@ NAS TIP! >

Vedle standardnich forméatd existuje samostatna nabidka specialnich formatl jako panorama (600 x 435 mm), superpanorama (1202 x 435 mm), rtizné
panoramatické inzeraty, inzeraty zvlastnich tvard a zasahujici do redakéniho textu. Vzornik inzeratl a kalkulace ceny vam zasleme na vyzadani.

4 DENIKY | celostatni vydani MF DNES, Lidové noviny, Ultra Kombi www.mafra.cz/sluzby



Platnost od 1. 1. 2015

a DOPLNUJICI INFORMACE A PRIKLADY INZERTNICH FORMATU >

Uzavérka pro objednavky a podklady: -
Objednavka inzerce MF DNES, Lidové noviny a Top Kombi: 3 az 5 pracovnich dnt pred uverejnénim dle umisténi.
Pro podklady: 3 pracovni dny pfed uverejnénim.

Storno poplatky: od 3 pracovnich dn pred uverejnénim: 100 %

Objednavka inzerce Ultra Kombi: 7 pracovnich dnl pfed uverejnénim.
Pro podklady 5 pracovnich dnt pfed uverejnénim.
Storno poplatky: od 5 pracovnich dn pred uverejnénim: 100 %

Ceny jsou uvedeny pro plnobarevnou (4C) inzerci bez DPH. Dal$i forméty jsou mozné.
Slevy a priplatky: viz strana 16

U textovych inzeratt vysokych 435 mm, které jsou po grafické strance podobné redakénimu materialu,
si MAFRA vyhrazuje pravo takovy inzerat oznacit v horni ¢asti plochy inzerdtu ndpisem INZERCE o velikosti 10 bodU. Ucho
Klientovi nevznika narok na snizeni ceny inzerétu. 58 x 48 mm

1/1 strana Velky roh (Junior page) 1/2 strany na vysku 1/2 strany na $itku 1/3 strany na vysku
6 sloupcti - 285 x 435 mm 5 sloupct - 237 x 345 mm 3 sloupce - 141 x 435 mm 6 sloupct - 285 x 217 mm 2 sloupce - 93 x 435 mm

1/3 strany na $itku 1/4 strany na vysku 1/4 strany na $itku (podval) Maly roh 1/8 strany
6 sloupcti - 285 x 145 mm (stf. roh) 3 sl. - 141 x 217 mm 6 sloupcti - 285 x 109 mm 2 sloupce - 93 x 139 mm 3 sloupce - 141 x 109 mm

e VYSVETLIVKY >

TOP KOMBI = inzertni kombinace celostatniho vydani denikd MF DNES a Lidové noviny.
Inzerdty musi mit stejny motiv, rozmér, barevnost a musi byt uverejnény ve stejny den. V pfiloze Vzdélavani musf byt uverejnény ve stejném tydnu.

ULTRA KOMBI = inzertni kombinace denikd MF DNES, Lidové noviny, Metro a tydeniku 5plus2.
Inzerdty musi mit stejny motiv, rozmér a barevnost a musi byt uvefejnény ve stejném tydnu.

e PRIPLATKOVE POZICE >

V pfipadé pozadavku na pevnou pozici se k cené inzeratu od velikosti1/2 strany na 1. pozici (strana Ab) pfipocitava dodatecny pfiplatek 15 %
a k cené inzeratu od velikosti 1/2 strany na 2. pozici (strana A7) dodatecny pfiplatek 10 %.
U mensich velikosti je priplatek za pozici nahrazen redakénim priplatkem.

www.mafra.cz/sluzby DENIKY | celostatni vydani MF DNES, Lidové noviny, Ultra Kombi : 5



@ MAGAZINY

magazin-Tv Patek OnaDnes

LIDOVE NOVINY
A" 4
*
oMM | o
. :
ONA SElErsie DNES® ~}  MAGAZIN RODINA VIKEND PATEK LN
DNES S regionéini DNES + TV
a Stfedocesky
) mutace
kraj
5 i spad zrcadlo : : : : : : :
FORMATY - SxVv  SxVv po st st st &t pa so pa
. vmm = vmm : : i i i i i
21 panoramaticka 5 555 385x261 | 583500 @ 467300 176200 103000 @ 778200 : 467300 © 495900 - 319300
dvoustrana
1/1 strana £ 210x285 | 181x261 : 295000 : 236000 89 000 . 52000 : 393000 : 236000 : 247950 : 165000
2 "eg‘f);'k\s/"a”a . 210x285 : 181x261 - 339300 @ 271500 102400 59900 : 415000 © 271500 @ 273000 . 176800
4. strana obalky £ 210x285 @ 181x261 : 372800 : 298300 112 500 . 65800 : 493600 : 298300 : 285000 : 217400
1/2 str. na itku, 210X 140 | 181x128 ° : : : : : : :
na vysku e | 147 500 118 000 44 500 26 300 198 200 118 000 128 000 86 200
1/3 str. na 8itku (podval) i 210x 114 : 181x95 : : : : : : :
na vk 2% 285 | BEx 261 98400 78800 29 800 . 17500 130900 = 78800 . 86000 61000
1/4 strany - roh - 88 x 128
- na vy3ku 60 x 285 42 x 261 73 800 59 100 22 500 13 400 100 400 59 100 65 000 44700
- na $itku (podval) 210 x 84 181 x 65
1/8 strany : - . 88x62 36900 : 29600 8500 . 5100 51300 29600 - . 23900
inzerat v kfizovce** ; - i 43xb5 i 15000 ¢ 15000 - ; - i 63900 15000 - ; -
FORMATY V REDAKCNI CASTI (umist&éné samostatné na strance)
Velky roh (Junior page) : 135x215 : 122x200 : 279100 : 223000 - : - i 375300 : 223000 : 235000 : 163400
2/3 strany £ 132x285 | 111x261 © 206500 : 165200 - ‘ - . 314400 | 165200 - 132000
1/2 str. - na vysku  102x285 | 88x261 : : : : : : :
iy i | i 162 300 129 900 = = 294 800 129 900 = 123 800
3str.-navysku  72x285  55x261 1 1 ) T 3 T
na &itku - (podval 210% 114 | 181x95 127 900 102 400 209 600 102 400 88 000
1/4 strany v rohu strany, : - : 88 x 128 i i . i ) i i i . :
“na sifku (podval) T e 110 700 88 600 196 500 88 600 82 500
1/4 - plovouci inzerat v textu - 88 x 128 221 400 177 300 - - 301 200 177 300 - 134 200
1/8 - plovouci inzerat v textu - . 62x8 . 110700 - 88800 - : - © 1563900 : 88800 - : 71600

Nestandardni formaty jsou mozné po dohodé. Ceny jsou uvedeny bez zapocteni slev a DPH.

*

V magazinu DOMA DNES Ize inzerovat mimo celostatni vydani v péti regionalnich mutacich. Mutace 1 - Ustecky, Liberecky, Kralovéhradecky

a Pardubicky kraj. Mutace 2 - JihoCesky, Plzerisky a Karlovarsky kraj. Mutace 3 - Moravskoslezsky, Olomoucky a Zlinsky kraj. Mutace 4 - Jihomoravsky
kraj a Kraj Vysocina. Mutace 5 - Praha-mésto a Stfedocesky kraj. Takto mutovany magazin vychazi zpravidla kazdy druhy tyden.

Dalsi formaty inzeratu v kfizovce jsou mozné po dohodé.

* %

6 MAGAZINY www.mafra.cz/sluzby



Platnost od 1. 1. 2015

oRuATVTVRROGRAMY S T
Inzerat v TV programu - 40 x 30 21400 6400
TV tip 1 - 59 x 59 57 700 -
TV tip 2 - 59 x 123 120 200 -
TV tip 3 - 123 x 59 120 200 -
TV tip 4 s 93 x 51 = 14700
g NAS TIP! > Vedle standardnich forméatd existuje samostatna nabidka specialnich format(: klasicka panoramaticka dvoustrana, panordma

na stranach 2 a 3 nebo rtizné chlopné, prebaly, viepy, inzeraty zvlastnich tvart a zasahujici do redakéniho textu.
Vzornik inzerétd a kalkulace ceny na vyzadani.

” DOPLNUJICI INFORMACE >

U textovych inzeréatd, které jsou po grafické strance podobné redakénimu materiélu, si MAFRA vyhrazuje pravo takovy inzerat oznacit v jeho horni ¢asti
plochy napisem INZERCE o velikosti 10 bodl. Klientovi nevzniké narok na snizeni ceny inzeratu.

Uzavérka pro objednéavky: 15 pracovnich dnt pfed uverejnénim. Uzavérka pro podklady: 10 pracovnich dnd pfed uverejnénim.
Storno poplatky: 21-15 pracovnich dnt pfed uverejnénim - 50 %. Od 14 pracovnich dnl pred uvefejnénim - 100 %.

VSechny ceny v ceniku jsou uvedeny bez DPH. Dalsi forméty jsou mozné. Ceny v K& plati jak pro ¢ernobilé, tak i pro barevné inzeraty.
@ PRIPLATKY A SLEVY >

KOMBINACNI SLEVA: MAGAZINY

Inzeraty musi mit stejny rozmér a barevnost a musi byt vytistény ve stejny tyden.

2 tituly 10 %
3tituly o 20 %
4-6 tituld ... 30 %

VSechny slevy se pocitaji pro jednoho inzerenta a nemohou se scitat.

V pripadé poZadavku na vazanou inzerci se k cené 2. inzeréatu a dalSich navazanych pfipocitava dodatecny priplatek 15 %. V pfipadé pozadavku
na pevnou pozici se k cené inzeratu na 1. pozici pfipocitdva dodatecny priplatek 15 % a k cené inzeratu na 2. pozici dodate¢ny ptiplatek 10 %.

CESKY

UCITEL

na podzim a zimn 2014/15:§

“NIODN{ | =
RENDY e 7o K : s

www.mafra.cz/sluzby MAGAZINY 7



@ Life style MAGAZINY | Esprit, CityLife Platnost od 1. 1. 2015

Mmommuuxuwmmumwmzs[ P

ESPRIT LN * CityLife **
spad : : : spad i
GO Gt cvamm cnevke  GUIEER sivamm  conevke
po ofezu : : : po ofezu .
2/1 panoramatickad dvoustrana i 472 x 297 i - i 350 000 i 434 x 297 i - i 399 000
1/1 strana 236 x 297 190 x 254 : 220 000 217 x 297 181 x 261 225000
2. nebo 3. strana obalky 236 x 297 190 x 254 250 000 217 x 297 : 181 x 261 : 255 000
4. strana obalky : 236 x 297 : 190 x 254 : 280 000 : 217 x 297 181 x 261 290 000
1. prava inzertni strana 236 x 297 190 x 254 260 000 217 x 297 i 181 x 261 i 255 000
1/2 strany na $itku : 236 x 147 : 190 x 126 : 130 000 : 217 x 148 : 181 x 130 : 134 000
1/2 strany na vysku 116 x 297 93 x 254 130 000 108 x 297 : 90 x 261 134 000
1/3 strany na $itku (podval) 236 x 99 190 x 78 : 90 000 : 217 x99 : 181 x 81 100 000
1/3 strany na vysku 78 x 297 : 55 x 254 : 90 000 72 x 297 : 54 x 261 : 100 000

Nestandardni formaty jsou mozné po dohodé. Ceny jsou uvedeny bez zapocteni slev a DPH.

@ vysveTLivky >

* Magazin Esprit LN vychazi vzdy prvni stfedu v mésici.

** Magazin CityLife vychéazi posledni patek v mésici, a to 10x ro¢né v Oblasti Praha-mésto (Praha + Praha-vychod + Praha-zapad).

“ DOPLNUJICI INFORMACE >

Technika tisku: ofsetovy tisk

Barva: barevné na vSech strankach

Esprit LN - Rozmér strany: 236 x 297 mm; papir: 80 g/m?, obélka - 170 g/m?KL + lak
CityLife - Rozmér strany: 217 x 297 mm; papir: 80 g/m?, obéalka - 170 g/m?KL + lak

Ceny v K¢ plati jak pro ¢ernobilé, tak i pro barevné inzeraty.

Priplatky za umisténi: pevna pozice 20 %, umisténi v prvni tfetiné 20 %.

Uzavérka pro objednavky: 15 pracovnich dnd pred uverejnénim. Uzavérka pro podklady: 10 pracovnich dnl pfed uverejnénim.
Storno poplatky: 15 pracovnich dnd pred uverejnénim - 100 %.

Podklady a tisk: viz strana 22

Q: NAS TIP! >

Vedle standardnich formatl existuje samostatna nabidka speciélnich formatU: rizné chlopné, inzeraty zvlaStnich tvard a zasahujici do redakéniho textu.
Vzornik inzeratl a kalkulace ceny na vyzadani.

8 . Life Style MAGAZINY | Esprit LN, CityLife P www.mafra.cz/sluzby



@ Volné prodejny Casopis | Téma Platnost od 1. 1. 2015

i 5 spad zrcadlo =
STANDARDNI FORMATY (4C) (6 5V ) (6 5 V' ) cena v K¢
2/1 panoramaticka dvoustrana 420 x 285 386 x 261 350 000

4. strana obalky 210 x 285 181 x 261 240 000
2. strana obalky 210 x 285 181 x 261 220 000
3. strana obalky 210 x 285 181 x 261 210000
1/1 strana 210 285 181x 261 199 000
Velky roh (Junior page) 135 x 215 122 x 200 185 000
1/2 strany - na &itku 210 x 140 181 x 128
- na vysku 102 x 285 88 x 261 £ el
1/3 strany - na &itku (podval) § 210 x 114 § 181 x 95 90 000
- na vysku 72 x 285 55 x 261
1/4 strany - roh - 88 x 128 :
- na $itku (podval) : 210 x 84 e 181 x 65 e 70 000
- na vysku : 60 x 285 : 42 x 261 5

Nestandardni formaty jsou mozné po dohodé. Ceny jsou uvedeny bez zapocteni slev a DPH.

Vkladané inzerce je mozna.

” DOPLNUJICI INFORMACE >

Slevy a priplatky viz strana 16.

Uzavérka pro objednavky: 1. uzdvérka pro objednévky 15 pracovnich dni pred vydanim.
Finalni uzavérka pro objednavky: 10 pracovnich dni pred vydanim.

Uzavérka pro podklady: 5 pracovnich dni pfed uverejnénim.

Storno poplatky: 21-15 pracovnich dnl pred uvefejnénim — 50 %. Od 14 pracovnich dnt pfed uverejnénim — 100 %
(vychézi kazdy patek kromé svatka)

Podklady a tisk: viz strana 22

” TECHNICKE PODMINKY >

ROZMER STRANY

210 x 285 mm (8 x v)

57 g/m2 LWC, obélka 115 g/m2 - LK
Tiskovy rastr: 52 I/cm (133 Ipi)

Tomés Klus: Rozhovor o konich, rodiné i penézich

www.mafra.cz/sluzby : Volné prodejny ¢asopis | Téma : 9



@ MAGAZINY | Magazin Test DNES

Platnost od 1. 1. 2015

FORMATY

1/1 strana

Velky roh (Junior page)

1/2 str. - na $itku
- na vysku

1/3 str. - na $itku (podval)
1/4 strany - roh
- na vysku

- na $irku (podval)

1/8 strany

zrcadlo (S x V v mm)

204 x 286

152 x 217

204 x 142
99 x 286

204 x 95
99 x 142
47 x 286

204 x 71

99 x 71

Nestandardni formaty jsou mozné po dohodé&. Ceny jsou uvedeny bez zapo&teni slev a DPH.

“ DOPLNUJICI INFORMACE >

Ceny v K¢ plati jak pro ¢ernobilé, tak i pro barevné inzeraty.

cena v K&

361 485

342 605

180 743

120 495

90 371

45 502

Uzavérka pro objednéavky: 7 pracovnich dnl pred uverejnénim. FinIni uzaverka pro objednavky 5 pracovnich dnd pfed uverejnénim.

Uzavérka pro podklady: 4 pracovni dny pfed uverejnénim.
Storno poplatky: od 7 pracovnich dnt pred uverejnénim —100 %.

(Vychazi kazdé Utery kromé svéatkd)

Podklady a tisk: viz strana 22 a 23

“ TECHNICKE PODMINKY >

ROZMER STRANY

Rozmér zrcadla: 204 x 286 mm

Podet sloupcti: 4 / Sitka sloupce: 47 mm
P¥i poétu sloupct / Sitka v mm:

1x47

2 x99

3 x 152

4 x 204

Minimalni vySka plo$nych inzeratd: 15mm

Papir: UPM News 45 g/m2
Tiskovy rastr: 40 linek/cm, (100 Ipi)

10 | MAGAZINY | Magazin Test DNES
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(%] DENIKY | METRO Platnost od 1. 1. 2015

: : EPIzeﬁ+KV neboi
Praha + - PC+HK nebo -

PLOSNA INZERCE

. Sxv Total Bohemia stfedni - Moravia Brno LC+UL nebo JC Vysoé&ina
Ceny 4C inzerce i v mm H H H ¢ H H H H H
v K& { ‘ ‘ ‘ echy ‘ ‘ ‘ Ostrava nebo ‘ :
f ~ ~ ~ ~ ~ ZL+OL
Titény naklad { 308000 | 248000 205000 | {12500
1/1 strana 204 x 286 338 083 302 699 223 041 127 452 79 658 65 208 42 385 42385
VPGS e SokdZeD 170 733 152 863 112 636 64 363 40 227 32 930 21404 21 404
- na $itku 204 x 142
1/3 strany 204 x 95 114 272 102 312 75 388 43079 26 924 22 041 14326 14326
- na Sirku (podval)
U BRI o M i 86212 77 188 56 875 32 500 20313 16 628 10 808 10 808
- na $itku (podval) 204 x 71
1/5 strany - na vySku 99x 114 69 308 62 053 45723 26128 16 330 13 368 8689 8689
- na Sitku 204 x 57
HOEREIY - NI SR 57812 51762 38141 21794 13 621 11151 7247 7247
- na $itku 204 x 47
1/8 strany - na vySku 99 x 71 43613 39048 28772 16 442 10276 8411 5 468 5 468
- na $itku 204 x 35
AL SNy - [ e DT 34 924 31269 23041 13 166 8228 6735 4379 4379
- na $itku 121 x 50
1/12 strany - na vy$ku 38 x 120
o 80x60 121xd0 29177 26123 19248 11000 6874 5627 3658 3658
1/16 strany - na vy3ku : 38 x 90 i i i i i i i
Y e st i geni | ST 19615 14 453 8259 5162 4226 2747 2747
Cenaza 1 mm/lsl. 245 218 161 92 59 47 31 31
RUBRIKOVA INZERCE* i ) .
. H Total i Praha i Bohemia i Moravia . s o
Ceny 4C inzerce v K& * Plo$na inzerce na strankéch a v rubrikach
radkové inzerce. (Sitka sloupcl v mm:
1 mm/1sl. 125 83 112 48 32-66-100-134-168-202)

@) DOPLNUJICI INFORMACE >
Denik Metro: vychazi v pondéli az patek

U textovych inzeréat(, které jsou po grafické strance podobné redakénimu materialu, si MAFRA vyhrazuje pravo takovy inzerat oznacit v horni ¢asti
jeho plochy népisem INZERCE o velikosti 10 bodU. Klientovi nevzniké narok na snizeni ceny inzeréatu.

Ceny jsou uvedeny pro plnobarevnou (4C) inzerci bez DPH. Dal$i forméty jsou mozné.
Slevy a priplatky: viz strana 16

” TECHNICKE PODMINKY >

ROZMER STRANY PODKLADY
Rozmér zrcadla: 204 x 286 mm Technické podminky jsou shodné s technickymi podminkami pro denik
Pocet sloupct: 5 MF DNES, viz strana 22.

Sitka sloupce: 38mm

P¥i poétu sloupct / Sitka v mm:

1/38 2/80 3/121 4/163 5/204
Minimalni vySka ploSnych inzeratl: 15mm

@ NAS TIP! > Vedle standardnich formatd existuje samostatna nabidka speciélnich formatu: rizné forméaty na titulni strang, ¢tyfstrany,
ostrovni inzeraty, inzeraty zvlastnich tvard, rdmy, junior page, prebaly a vlepy. Vzornik inzeratl a kalkulace ceny na vyzadani.

Sleva pfi objednéani inzertni kombinace Ultra Kombi.

www.mafra.cz/sluzby DENIKY | METRO : 11



Platnost od 1. 1. 2015

@ TYDENIK |

N - =
> T > g 3 ; 3 g =z @ y g
= g z L g = o = ) 5 < © ©
Cena 4C D . - B > S . o = > =B = . g ~ =
f QT < S'w - ST 29w i < ST o o > 0
Inzerce O o » > O [ L S = [5) O ~ < o
T X e o ~ (5] o X 5 X 8 o) g x » £ 7] 7]
v Ké (9] ® = = > = 2 o > ) c >
= N Gl 9 e) IS ) S 2 © = = s
n T v = < o i) = = ° (@) N
) = —! )
v =

Tistény naklad 51603 | 44 524

428 x 286 : 217 360:171 600:102 960 1102 960:102 960:102 960:114 400 171 600:171 600:102 960: 102 960 : 102 960

2/1 strany 972 400
1/1strana 204 x 286 - 486 200 1108 680: 85800 : 51480 : 40 040 : 51480 ' 51480 ' 51480 : 57200 : 45760 : 85800 : 85800 : 51480 ' 51480 : 51 480
1{12:;,;3‘(3‘/ £ 204 x 142 © 243 100 - 53 960 42 600 : 25560 : 19880 : 25560 : 25560 : 25 560 : 28 400 © 22 720 42 600 : 42 600 : 25560 : 25560 : 25 560
1@ 33:;3’  99x286 243100 54340 : 42900 | 25740 | 20 020 | 25740 © 25740 $ 25740 : 28600 : 22 880 : 42 900 : 42 900 | 25 740 25740 ' 25 740
1/3 strany ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
i © 204x95 16150036100 28500 - 17 100 : 13300 : 17100 - 17100 - 17 100 : 19000 : 15200 : 28 500 : 28 500 - 17 100 - 17 100 - 17 100
1?‘;’;}@3" £ 204x71 12070026980 21300 : 12780 i 9940 12780 : 12780 : 12780 : 14200 ‘ 11360 : 21300 : 21300 : 12780 : 12780 : 12 780
1{}23;2(2" - 99x142 12070026980 21300 - 12780 ° 9940 12780 12780 12780 : 14200 : 11360 : 21300 : 21300 12780 - 12780 - 12 780
1115;;';;3" © 204x57 : 96900 : 21660 : 17100 : 10260 : 7980 10260 : 10260 : 10260 : 11400 : 9120 : 17100 : 17100 : 10260 : 10 260 : 10 260
1/5 strany ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
o wyeku - 99x114 96900 21660 17100 - 10260 : 7980 10260 10260 10260 : 11400 : 9120 : 17100 : 17100 - 10260 - 10260 - 10 260
1/6 strany i i i i i i i i i i i i i i i i
ARy £ 204x47 79900 17860 14100 : 8460 : 6580 : 8460 : 8460 G 8460 @ 9400 @ 7520 14100 i 14100 i 8460 i 8460 : 8460
1/6 strany ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
i Weku 99x94 79900 (17860 14100 : 8460 : 6580 - 8460 . 8460 : 8460 : 9400 = 7520 14100 : 14100 : 8460 : 8460 : 8460
1/8 strany i i i i i i i i i i i i i i i i
bl 1 204x35 59500 13300 10500 | 6300 : 4900 : 6300 @ 6300 @ 6300 : 7000 : 5600 : 10500 : 10500 : 6300 = 6300 @ 6300
1/8 strany : : : : : : : : : : : : : : :
na weku 99x71 60350 13490 10650 | 6390 = 4970 6390 - 6390 - 6390 - 7100 - 5680 10650 10650 = 6390 : 6390 : 6390
Cena za 425 95 75 45 35 45 45 45 50 40 75 75 45 45 45
1 mm/1sl.
“ DOPLNUJICI INFORMACE >
Ceny jsou uvedeny pro plnobarevnou (4C) inzerci bez DPH. Dalsi forméty jsou mozné.
Slevy a priplatky: viz strana 16.
Ceny okresnich vydani jsou uvedeny v samostatném ceniku tydeniku 5plus2.
“ TECHNICKE PODMINKY >
ROZMER STRANY PODKLADY

Rozmér zrcadla: 204 x 286 mm
Pocet sloupcu: 4

Technické podminky jsou shodné s technickymi podminkami pro denik
MF DNES, viz strana 22.

Sitka sloupce: 47 mm

P¥i poétu sloupct / Sitka v mm:

1/47 2/99 3/152  4/204

Minimalni vyska plosnych inzeratl: 15mm

Vedle standardnich forméatd existuje samostatna nabidka specialnich forméatu: rdzné formaty na titulni strané, Ctyrstrany,
ostrovni inzeréty, inzeraty zvlastnich tvard, ramy, junior page, prebaly a vlepy. Vzornik inzerétd a kalkulace ceny na vyzadani.

NAS TIP! >

Sleva pfi objednéani inzertni kombinace Ultra Kombi.

Tydenik | 5plus2

www.mafra.cz/sluzby



Platnost od 1. 1. 2015

PLUS
N
=

— = 2
Z 7 oz g S > 7 Tz @ > T
o
Cena 4C _ © 8 = o > 3 3 E 3 2 & S &) g
: SxV S ®0 = 3 g = S &g > 2 f5 8% 23w > £
inzerce B £ = ® > = a < C S o = 5] o 2 2 2 o < ©
v mm o © C o = (5] o = 5 o o) ~ " X £ x » 7]
v K& = T3 kS = 8 2 = 2 5 £ > S c =
) N © o o @© 7] 2 ] © = = S
= = N < = o =) £ = 5 o N
= = =
¥ =

Tistény naklad 406 211 53 334 | 46 450

2/1 strany 428 x 286 i1 183 620: 610 849 : 160 579 : 107 744 : 124 904 : 150 579 : 160 579 : 169 159 : 141 999 : 218 315 : 241 634 : 150 579 : 150 579 : 124 904

1/1 strana 1204 x 286 : 6569427 :350033: 87516 | 61819 : 70399 | 87516 : 87516 : 91806 : 83226 : 124094 :129987 : 87516 : 87516 | 70399

1112aséti;ak3y f204x142 f331 066f175 327 43793 30963 35223 43793 43793 45923 41663 62120 64794 43793 43793 35223
1@ 3*;;‘;{‘] 99 x 286 ?331 066?175 909? 43928 31068 35358 43928 43928 46 073 41783 62 345 65121 43928 43928 35358
1{13:;;?(3" 204 x 95 fzzo 618f117 311 29 356 20720 23570 29 356 29 356 30781 27 931 41568 43392 29 356 29 356 23570
”n‘gs;f;akzy 204 x 71 ?165 529? 88100 22056 15 561 17 691 22 056 22 056 23121 20 991 31210 32517 22 056 22 056 17 691
1{;3;’;;;" 99 x 142 f165 529f 88100 22 056 15 561 17 691 22 056 22 056 23121 20 991 31210 32517 22 056 22 056 17 691
1{15:;{53" 204 x 57 3132966? 70 779 17 721 12 502 14212 17 721 17 721 18576 16 866 25073 26 116 17 721 17 721 14212
Kijgéak’zjy 99 x 114 51329665 70 779 17 721 12 502 14212 17 721 17 721 18576 16 866 25073 26116 17 721 17 721 14212
1{16:;?[(8" 204 x 47 ?110169? 58 712 14 708 10 370 11 780 14708 14708 15413 14 003 20791 21606 14 708 14 708 11780
1:@5;?3 99 x 94 f110169f 58712 14 708 10370 11780 14708 14708 165 413 14 003 20791 21 606 14 708 14 708 11780
”nsasétl,;akzy 204 x 35 82 491 ?44017 11033 7776 8826 11033 11033 11558 10 508 15 582 16 150 11033 11033 8826
1@3;?&" 99 x 71 .83171 .44317 | 11101 | 7829 | 8894 | 11101 | 11101 | 11633 | 10 568 | 15 695 | 16313 | 11101 | 11101 | 8894

Nestandardni formaty jsou mozné po dohodé. Ceny jsou uvedeny bez zapoéteni slev a DPH.

@) DOPLNUJICI INFORMACE >
Podminky poskytnuti: XXL zahrnuje tituly Metro a 5plus2. Lze uplatnit pro jednoho zadavatele i v pripadé inzerce rlizného
obsahu inzerce (napf. odliSné produkty), stejné jako na inzerci v rdzné dny v rdmci jednoho kalendarniho tydne.
Vkladana inzerce: Ceny a technické podminky viz strana 18.
Potvrzeni objednavky: Potvrzeni objednavky v ramci XXL provede obchodni oddéleni deniku Metro.

Slevy: Za pocet zverejnéni viz strana 16.

www.mafra.cz/sluzby XXL | Inzertninabidka : 13



& DENIKY | Regionalni vydani Platnost od 1. 1. 2015

Inzertni ¢ast Plovouci inzerat*
TOP KOMBI 1 mm/1 sl 1 mm/1 sl
Ceny 4C inzerce v K& po, ut, st, - ¢t(MFD) : po, ut, st, &t (MFD) :
o % pan P2 g o paiy) P2
vydénf Oblast Praha ] 127 148 | 157 134 ¢ 508 i 592 | 628 | 536
vydani Oblast Cechy . 169 192 . 206 . 181 - 676 . 768 . 824 . 724
vydéni Severni Morava ] 78 ] 88 ] 106 83 fo312 0 382 1 424 i 332
vydani Jizni Morava 63 73 91 67 252 292 364 268
Inzertni ¢ast Plovouci inzerat* Ucho**
MF DNES 1 mm/1sl. 1 fadek/1 sl. (CB) 1 mm/1sl. 46 x 38mm
Ceny 4C inzerce v K& po,’ut, st, &t po,’ut, st, & po,’ut, st, &t po,’ut, st, &t
pa, so pa, so pa, so pa, so
vydani Oblast Praha : : : : :
(Praha-mésto + Stfedodesky kraj) 102 126 219 270 408 504 13 260 16 380
vydani Praha-mésto 94 112 201 240 376 448 12 220 14 560
vydani Stfedoc¢esky kraj 35 41 75 87 140 164 4 550 5330
vydanf Ustecky kraj nebo Jiho&esky kraj nebo i i i i i
Plzensky kraj nebo Olomoucky kraj nebo Zlinsky kraj el o2 o e e s &-LE0 & 820
vydani Liberecky kraj nebo Krélovéhradecky kraj : : : : :
nebo Pardubicky kraj nebo Kraj Viysocina 28 32 60 69 12 128 3640 4160
vydan{ Karlovarsky kraj 24 28 51 60 96 112 3120 3640
vydani Moravskoslezsky kraj 42 49 90 105 168 196 5 460 6 370
vydani Jihomoravsky kraj : 46 : 56 : 929 . 120 - 184 - 224 5980 7 280
. Inzertni ¢ast Plovouci inzerat*
LIDOVE NOVINY 1 mm/1 sl 1 mm/1 sl
Ceny 4C inzerce v K& po, ut, st, &, so pa po, ut, st, &t, so pa
vydani Oblast Praha*** 57 66 228 264
vydani Oblast Cechy*** ] 57 66 228 264
vydani Severni Morava nebo Jizni Morava* ** ‘ 29 31 116 124

Nestandardni formaty jsou mozné po dohodé. Ceny jsou uvedeny bez zapocteni slev a DPH.
Kalkulace pro krajska a regionalni vydani inzertni kombinace Ultra Kombi je moznéa na vyzadani.

e VYSVETLIVKY >

*  Inzerat (45 x 25 az 80mm nebo 93 x 15 az 60 mm) umistény v redakéni ¢asti, minimalné ze 3 stran obklopeny redakénim obsahem.

**  Na titul krajského sesitu MF DNES Ize umistit i ucho o dvojnédsobném rozméru — 92 x 38 mm.
V jednotlivych pripadech Ize dle moZnosti umistit krajské ucho i na titulnf stranu deniku MF DNES.
*** Pro personalni inzerci v pfiloze Manazefi v pohybu v Lidovych novinach plati zvyhodnéné nabidka Tandem (viz Slevy a pfiplatky - str. 16).

NAS TIP! >

Veskeréa jednotliva krajska vydani jsou mezi sebou vzajemné kombinovatelna.

2 krajské& vydani = 20% sleva,

3 a vice krajskych vydani = 30% sleva.

Pro samostatnou kombinaci vydéni Praha-mésto a vydani Stfedocesky kraj Ize pouZit pouze cenu pro vydani Oblast Praha.
Nevztahuje se na nabidku Tandem a na jiz zvyhodnéné tarify: oblast Praha a Cechy, vydani Severni a Jizni Morava.

DENIKY | Regionalni vydani

www.mafra.cz/sluzby



Platnost od 1. 1. 2015

Uzavérka pro objednavky: 3 pracovni dny pred uverejnénim. Uzavérka pro podklady: 2 pracovni dny pred uverejnénim.

Storno poplatky: od 2 pracovnich dnt pfed uverejnénim - 100 %.
Ceny jsou uvedeny pro plnobarevnou (4C) inzerci bez DPH. Slevy a pfiplatky viz strana 16.
V krajském vydani je moznost inzerce v krizovce s pfiplatkem 25 % (rozmér inzerdtu 93 x 55 mm).

1 = vydani Praha

2 = vydani Stfedocesky kraj
1+ 2 = vydani Oblast Praha
3 = Ustecky kraj

4 = Liberecky kraj

5 = Kralovéhradecky kraj

6 = Pardubicky kraj

7 = Jihoc¢esky kraj

8 = Plzensky kraj

9 = Karlovarsky kraj

10 = Moravskoslezsky kraj
11 = Olomoucky kraj

12 = Zlinsky kraj

13 = Jihomoravsky kraj

14 = Kraj Vysoc¢ina

.
{ ir
HRADEC KRALOVE
o Nymburk %
PARDUBICE
.

1 = Vydani Oblast Praha *
2 = vydani Oblast Cechy *
3 = vydani Severni Morava**

4 = vydani Jizni Morava

* Predplatitelé ve Stfednich
Cechéach dostévaji vydani
Oblast Praha.

** V okrese Uherské Hradi-

$té vychéazi vydani Jizni

Morava.

www.mafra.cz/sluzby  ° DENIKY | Regionalni vydani : 15



@ Slevy, pfiplatky a vzorovy vypocet ceny inzeratu v denicich

LIDOVE NOVINY

5:2"

MF DNES, LN
Slevy ; za plochu
i - dohoda na mm

3%

5% : od 5000mm
10% od 10 000 mm
15% i od 20 000mm
20% : od 40 000mm

Specialni kalkulace mozna od 60 000 mm

Priplatky za umisténi v redakéni asti.

Inzerat umistény na jedné strané ve velikosti:

do 1/3 strany*
do 1/2 strany

od 1/2 strany

Pfiplatek za pevnou pozici**

1. pozice inzeratu (strana Ab) o velikosti 1/2 strany a vétsi

2. pozice inzeratu (strana A7) o velikosti 1/2 strany a vétsi

Ptiplatky za uvefejnéni pod znackou

vyzvednuti osobné

zaslani postou, e-mailem

zaslani postou do zahranici

MF DNES, LN, Metro, 5plus2
za pocet - nékolikeré
zverejnéni ve stejné velikosti

3 avice

6 a vice

12 a vice

24 a vice

48 a vice

60 a vice

Priplatek
100 %
50 %

bez priplatku

Priplatek
15 %

10 %

Priplatek
50K¢
100K¢

300K¢e

VSechny slevy se po¢itaji pro jednoho
inzerenta a nemohou se scitat.

Samostatna ro¢ni dohoda na TOP KOMBI neni nutna,
pro vySi poskytnutych slev v TOP KOMBI je rozhodujici
pocet mm a opakovani dosazenych v MF DNES.

Poc¢et mm a pocet opakovéani v MF DNES
a LN se nescita.

*V deniku Metro a tydeniku 5plus2 je na redakéni
strané format mensi nez 1/3 strany mozny, ale
cena a pfiplatek jsou pocitany z velikosti 1/3 strany.

V deniku MF DNES a LN je na redakéni strané moz-
ny formét jiz od 278 mm. Pro mensi forméty jsou
cena a pfiplatek pocitany z velikosti 278 mm.

** U mensSich inzeratd je tento pfiplatek
nahrazen redakénim priplatkem.

NABIDKA TANDEM - ZVYHODNENI OPAKOVANE PERSONALNI INZERCE

Tandem ,2 za 1,5" 2 inzeraty v 8 dnech

Tandem ,3 za 2" 3 inzeréty v 15 dnech

K personalni inzerci v deniku MF DNES ziskate zdarma 14denni pre-
klopeni tisténého inzeratu na internetovy pracovni portal JobDNES.cz

sleva 30 %

Plati pro MF DNES, LN, TOP KOMBI A ULTRA KOMBI

sleva 25 %

Nabidka Tandem je uréena pouze pro personalni inzerci.

Vyjimky: v MF DNES neplati pro radkovou persondlni inzerci ve vydani

Praha-mésto a ve vydani Oblast Praha; v LN plati pro inzerci od velikosti
200 mm plochy.

Pravidla: Tandem se zadéava jako jedna objednavka, ale kazdy inzerat je
fakturovan zvlast, vzdy se slevou 25 % (kombinace dvou inzeratt) nebo

30 % (kombinace tfi inzeratd). Na tuto nabidku se nevztahuje moznost
kombinaénich slev mezi krajskymi vydanimi.

16 . Slevy, pfiplatky a vzorovy vypodet ceny inzeratd v denicich

www.mafra.cz/sluzby



Platnost od 1. 1. 2015

DNES LIDOVE NOVINY 532"

e VZOROVY VYPOCET CENY INZERATU >
(z&kladni cena = pocet sloupct x vySka inzeratu v mm x tarif za 1 mm sloupce)

Celostatni vydani MF DNES, vSedni den, vyska 139 mm, 2 sloupce, plnobarevny inzerat 4C, umisténi v redakéni asti

Velikost inzeratu (2 sloupce x 139mm) ‘ 278 mm

Z&kladni cena (278 mm x 277 K¢) 77 006 K¢

Priplatek za umisténi v redakéni ¢asti (100 % ze 77 006 K&) : 77 006 KeE
Vysledna cena (bez DPH) : 154 012 K¢

Celostatni vydani MF DNES, vSedni den, vyska 80 mm, 1 sloupec, sleva za pocet opakovani, bez pozadavku na redakéni umisténi

Velikost inzeratu (1 sloupec x 80 mm)

80mm
Z&akladni cena (80 mm x 277 K¢&) 22 160K¢E
Sleva za pocet opakovani (15 % z 22 160 K¢) -3324K¢
Vyslednéa cena (bez DPH) : 18 836K¢

“ DOPLRNUJICI INFORMACE >

Priplatek za umisténi v kfizovce:
K cené inzeratu v kiizovce (2 sloupce x 55mm) se pripocitava priplatek 25 %.

Pt¥iplatek za vazanou inzerci:
K cené druhého inzeratu a dalich navéazanych se pripocitava dodatecny priplatek 15 %.

www.mafra.cz/sluzby : Slevy, pfiplatky a vzorovy vypocet ceny inzeratd v denicich : 17



& Vkladana inzerce

Platnost od 1. 1. 2015

*  vklad do celostatniho

kombinovany £ Glalella el =11 Magaziny: ;)
Ceny v K& vklad vklad Deniky: Denik Metro, ONA DNES, vydéani MF DNES, LN,
(plati pro vkladani ULTRA TOP MF DNES, tydenik DOMA DNES, Metro a 5plus2
a vsivani) KOMBI KOMBI Lidové noviny : 5plus2 Téma, *%  vklad do celostatniho
* *% i CityLife, Esprit L.
vydani MF DNES a LN
do 10g/kus 1,25 1,69 1,45 1,25 1,60 Po dohodg i jiné
pripady, napf.: vloZeni
do 20g/kus 1,45 1,55 1,65 1,45 1,90 do celého nakladu
konkrétniho kraje,
do 30g/kus 1,65 1,75 1,85 1,65 2,10 vSem predplatiteltim
a podobné.
do 40g/kus 1,85 1,95 2,05 1,85 2,40
do 50g/kus 2,05 2,15 2,25 2,05 2,70

PFi hmotnosti nad 50 g/kus bude cena stanovena dohodou (plati i pro vlepovani).

Pocet kust
ULTRA KOMBI,

Pocet kust FEsE U

“ DOPLRNUJICI INFORMACE >

Slevy Opakovani TOP KOMBI LN Mestrcl)ungo
nebo MF DNES P
3% ‘ 3x 500 000 200 000 500 000
5% ‘ 6x 1 000 000 350 000 1 000 000
10% ‘ 8x 1 500 000 500 000 1 500 000
15% 10x 2 000 000 650 000 2 000 000
20% 12x 2 500 000 800 000 2 500 000

Uzéaveérka pro objednavky:
Pro deniky 7 dnu pfed uverejnénim.
Pro magaziny 21 dnt pred uverejnénim.

Potvrzeni objednavky do 3 dnli po dodani makety.

Terminy dodani: denik 3 pracovni dny pfed uvefrejnénim.

Tydenni magazin 5 pracovnich dnl pred uvefejnénim.

Storno poplatky

30-16 dnu pred uverejnénim: 50 %

Od 15 dnU pred uverejnénim: 100 %
Nejpozdéji 5 pracovnich dnu pred uverejnénim

zékaznik doda 5ks vzorovych priloh do obchodniho
odd. MAFRA, a. s.

Vklady ve vice krajskych vydanich v jeden den od jednoho klienta se pocitaji jako jeden

vklad. VloZené kusy se nacitaji.

V8echny ceny v ceniku jsou uvedeny bez DPH.
Tisténé naklady denikd viz strana 20.

Na vkladanou inzerci se nevztahuji slevy z ramcové smlouvy, neni-li ve smlouvé uvedeno

vyslovneé jinak.

” TECHNICKE PODMINKY PRO VKLADANOU INZERCI >

1. Vlastnosti a specifikace pfiloh

Formaty a graméz pro jednotlivé listy

- nejmensi mozny format 105 x 148 mm do magazinu nebo
105 x 210mm do deniku, gramaz pouZitého papiru nesmi
byt niz8i nez 170 g/m?, ale ne vy3si nez 200 g/m?

- pro A4 a A5 — graméaz nesmi byt nizsi nez 120 g/m?

- nejvétsi mozny format pro denik 230 x 310 mm, magazin
200 x 270mm, graméaz papiru 120 g/m?

- vétsi forméaty A2, A3 musi byt sloZzeny na A4, graméaz papiru
nesmi byt nizsi nez 60 g/m? (A2) nebo
80 g/m? (A3)

Formaty a gramaz pro vicestrankové pfilohy (A4, A5 a A6)
- 4 a7 6 stran — gramaz pouzitého papiru nesmi byt nizsi

nez 80 g/m? (pfipadné prelozit)
- 8 a vice stran — minimalni gramaz 52 g/m?

2. Kvalita dodavky pfiloh
Prilohy musf byt bezzavadné zpracovatelné, bez dodate¢né
manudinf Upravy.

Prilohy slepené, elektrostaticky nabité nebo zvlhlé, s ohnutymi
rohy nebo jinak po$kozené a pfilohy s oltdfnim ohybem nebo
leporelo nemohou byt zpracovany.

U vicestrankovych priloh o velikosti A4 musi byt ohyb na del-
§i strané. Ofez musi byt proveden v pravém uhlu, musi byt
rovny a hladky, ve velikosti formétu.

Zpracovani priloh obsahujicich vzorky zboZi neni mozné zpra-
covat, zvlastni formaty jsou zpracovavény az po vyzkouseni.

3. Pfeprava a baleni pfiloh

Pro prepravu prospektovych pfiloh je nutno pouzivat stabilni
palety. Palety je nutné presné stohovat, vrstvy prokladat
kartonem, vrchni vrstvu prekryt dfevénym krytem. Baliky
v jedné nezkiizené vrstvé (hbety k jedné strané!) musf mit
stejnou vysku (8 az 10 cm), baliky nezavazovat, neovijet
péskou, nebalit.

Prilohy musi byt chranény proti poskozeni pfi prepravé

a proti pronikéni vihkosti.

KaZda paleta musi byt oznacené — analogicky k dodacimu
listu, na dné strany stohu uloZit balikovou pravodku, stoh

opatfit folii a zapaskovat pres dfevény kryt — pozor na
poskozeni priloh.

Paletové pravodky se ukladaji na dvé strany stohu na paleté
a musi obsahovat tyto Udaje:

QOdesilatele a pfijemce, objednavatele vkladani, oznaceni
(nazev) prilohy, termin vkladanti, titul a jednotku vykryti
(vydani), pocet priloh v baliku, na paleté a celkem, pocet palet
celkem a ¢islo jednotlivé palety.

4. Ostatni

V pfipadé vyrazné prezentace jména, produktu &i sluzby
dal$iho klienta ve vkladané inzerci je nutna predchozf indivi-
duélini dohoda o cené. V piipadé nedominantniho zverejnéni
se Uctuje pfiplatek 15 % z ceny zakézky za kazdého klienta.

V pfipadé dodrzeni technickych podminek je Uspésnost
vkladu cca 98 %. Pri nedodrzeni pokyn( Uspés$nost vkladu
umérné klesa a MAFRA, a. s., si vyhrazuje pravo na
neprevzeti, resp. nevloZeni (pfipadné zménu terminu)
prospektovych priloh!

Q’ NAS TIP! >

Tisk i pripadny graficky navrh prospektové vkladané prilohy, véetné dopravy na misto vioZeni, je mozné zajistit prostrfednictvim obchodniho oddéleni

MAFRA, a. s. Kalkulace na vyzadani.

Vkladana inzerce

www.mafra.cz/sluzby



@ Vlep na titulni stranu

Platnost od 1. 1. 2015

DNES LIDOVE NOVINY

VLEP NA TITULNi STRANU
Ceny v Ké

Stitek A6 (potistény z jedné nebo dvou stran)

Stitek A7 (potistény z jedné nebo dvou stran)

Ceny jsou uvedeny bez zapocteni slev a DPH.

Format Cena Cena Cena za 1 titul Cena za 1 titul
TOP KOMBI MF DNES nebo Metro nebo
(5 x Vv mm) A LE] (MF + LN) Lidové noviny Bplus2
105 x 148 ] 2,30 2,50 ] 2,80 ] 2,30
74 x 105 : 1,80 2,00 : 2,30 : 1,80

Na vlepovanou inzerci se nevztahuji slevy z rdmcové smlouvy, neni-li ve smlouvé uvedeno vyslovné jinak.

@) DoPLRUICT INFORMACE >

Uzavérka pro objednavky: 14 dna pred uverejnénim.

Soucasné s objednévkou klient doda vzorek do obchodniho odd. MAFRA, a. s.

Terminy dodani do tiskarny: 2 pracovni dny pred uvefejnénim.

Tisténé néklady denikl viz strana 20.

“ TECHNICKE PODMINKY PRO VLEP NA TITULNI STRANU NOVIN >

1. Specifikace inzertnich §titkt

Formaty, druh a gramaz papiru:

forméat A6 (105 x 148 mm) nebo A7 (74 x 105mm)

- papir ofsetovy bezdfevy bez povrchové Upravy nebo matna
kfida bez povrchové Upravy:
min. gramaz pro A6 je 170 g/m?, pro A7 je 130 g/m?

- papir leskla kfida bez povrchové Upravy:
min. gramaz pro A6 je 200 g/m?, pro A7 je 150 g/m?

2. Kvalita dodavky inzertnich $titkd

Dodané inzertni titky musi byt okam?Zité bezzavadné
zpracovatelné, aniz by byla nutnd dodate¢na manuélini Uprava
nebo manipulace.

Inzertni Stitky slepené prili§ Gerstvou barvou, elektrostaticky
nabité nebo zvihlé nemohou byt déle zpracovany.

Inzertni $titky s ohnutymi rohy (resp. hranami), zmackanymi
prehyby nebo faldy rovnéz nemohou byt zpracovany.

Orez musi byt proveden v pravém Uhlu, ve velikosti formétu,
bez nerovnosti a nesmi vykazovat trhavé rezy tupym nozem
na stfihu.

Zpracovani inzertnich Stitkd zvlastnich formatl nenf mozné.

3. Pfeprava a baleni inzertnich $titkd

Baleni v krabicich

Pro prepravu inzertnich $titk( pozadujeme pouZivat krabice.
Inzertni Stitky mohou byt uloZzeny nastojato, nesmi byt
pretoCen rub a lic inzertniho $titku, pata inzertniho Stitku musf
byt v celé krabici jednotna. Licovou stranou se mysli ta
strana, ktera nebude prilepena. Inzertni §titky mohou byt

uloZeny v krabicich i naleZato, rovnéz nesmi byt pretocen
rub a lic inzertniho $titku. Pata inzertniho $titku musi byt

v celé krabici jednotna. Inzertni $titky musi byt chranény
proti kodam pfi pfepravé (mechanickému namahani) a proti
vniknuti vihkosti.

Oznaceni krabic

Kazda krabice musi byt oznacena témito udaji:

nazev novin (do kterych se ma lepit), mutace, vydani

(do kterého se ma lepit), poet inzertnich $titk( v krabici,
poradové ¢islo krabice.

Baleni krabic na paletach

Pro prepravu krabic s inzertnimi titky mohou byt pouzity
plastové (dievéné) stabilni Europalety na vice poufZiti

o rozmérech 80 x 120cm.

Krabice na paletach je nutné presné stohovat, aby vnéjsi
hrany byly hladké a nepresahovaly rozmér palety.
MaximélIni vyska stohu véetné palety - 110cm.
Maximalni vaha stohu véetné palety — 700kg.

Palety musi umozZiiovat najeti vysokozdviznym vozikem
nebo paletovym vozikem za vSech stran.

Kazdéa paleta musi byt zfetelné oznacena analogicky

k dodacimu listu (viz paletova pravodka).

Baleni palet
Na dvé strany stohu uloZit paletovou pravodku (viz déle).
Stoh obalit folii.

Priivodni doklady inzertnich $titkd
Udaje na paletové priivodce se musi shodovat s Udaji
na dodacim listu.

Paletové pravodky se ukladaji na dvé strany stohu na paleté
a musi obsahovat tyto Udaje: nazev novin, mutace (na které
se ma lepit), nazev inzertnich §titk( (které se maji lepit),
datum vydani, pocet krabic na paleté, pocet inzertnich Stitk(
v dodévce celkem, pocet palet v dodavce celkem, pofadové
Cislo palety, vaha palety, adresa dodavatele, jméno a telefon.
Dodact list musi obsahovat tyto Udaje: ndzev novin (na které
se ma lepit), nazev inzertnich stitk( (které se maji lepit),
datum vydani, objednatel inzertnich $titkd, pocet palet

v dodavce celkem, pocet vytiskl inzertnich $titkd v dodévce
celkem, datum dodéni inzertnich $titk( od vyrobce,
odesilatel, prijemce.

4. Tiskarny Mafraprint - kontakty

Tiskérna Praha: Tiskarska 2, 108 00 Praha 10,
vedouci oddélenf fizeni vyroby, tel.: 225 068 403
Tiskérna Olomouc: Pavelkova 7, 772 00 Olomouc,
vedouci oddéleni Fizeni vyroby, tel.: 583 803 127

5. Grafické zpracovani podklad pro tisk v MAFRA, a. s.
Podklady v elektronické podobé ve formatu PDF + kontrolni
néatisk. Minimalni rozligeni 300 dpi. Doporuéeny ICC profil
pro separaci do CMYK - Fogra 39L.

Barvy pouze v rezimu CMYK.

Podklady na spadavku 5mm pres okraj, ofezové znacky
4mm od ¢istého forméatu, bezpeéna vzdalenost textu

od okraje $titku 4mm.

@ NAS TIP! >

Tisk $titkd i pripadny graficky navrh $titkl na titulni stranu, véetné dopravy na misto vlepeni, je mozné zajistit prostfednictvim obchodniho oddéleni

MAFRA, a. s. Kalkulace na vyzadani.

www.mafra.cz/sluzby

Vlep na titulni stranu : 19



@ Tisténé naklady denikl Platnost od 1. 1. 2015

DNES LIDOVE NOVINY 532"

Tisténé naklady denikd MFD po s magazinem  ats magazinem  sts magazinem  &ts magazinem : péa s magazinem  sos magazinem
(orientaéni) ONADNES = TESTDNES - DOMADNES DNES+TV - RODINADNES = VIKEND DNES

celostatni vydant : 191 000 : 166 000 : 167 000 : 322 000 : 161 500 : 211 000
vydani Praha : 45 000 : 37 000 : 39 000 : 74 000 : 39 000 : 44000
vydani Stfedocesky kraj : 16 300 : 12 500 : 13 800 : 29 000 : 13 000 : 19 500
vydani Ustecky kraj : 9500 : 8 000 : 8 500 : 15700 : 8 500 : 10 000
vydani Liberecky kraj : 8 100 : 6 700 : 7 000 : 14 500 : 6 800 : 9 000
vydani Krélovéhradecky kraj : 9200 : 7 200 : 8000 : 16 000 : 7 500 : 10 500
vydani Pardubicky kraj : 7 800 : 6200 : 6 500 : 14 000 : 6 300 : 9 000
vydani JihoCesky kraj : 11200 : 9000 : 9900 : 18 500 : 9500 : 13 000
vydani Plzerisky kraj : 10 700 : 8 600 : 9500 : 16 500 : 9400 : 11 700
vydéani Karlovarsky kraj : 4 500 : 3800 : 4 000 : 6 800 : 3800 : 4 600
vydani Kraj Vysocina : 8000 : 6 500 : 7 000 : 13 800 : 6 800 : 9100
vydani Moravskoslezsky kraj : 18 300 : 15 000 : 16 500 : 30 500 : 15 500 : 22 000
vydani Olomoucky kraj : 9 900 : 7 800 : 8 500 : 16 700 : 8 200 : 11 000
vydani Zlinsky kraj ] 11 200 ] 9000 ] 9800 ] 19 800 ] 9200 ] 13 100
Brno + Jihomoravsky kraj : 21 300 : 17 700 : 19 000 : 36 200 : 18 000 : 24500
'I'léténé(r:)ér::i(tj;/écri](ie)nikﬁ LN viedni pa spglz?(al_z'i\lnem -
celostatni vydani 37 800 . - . - . - . 72 500 . 61 500
vydani Praha ] 15 250 ] - ] - ] - ] 26 000 ] 21600
vydani Cechy : 12 375 : - : - : - : 25 300 : 21500
vydani Morava 5975 - - - 12 200 10 600
vydéni Brno : 4200 : - : - : - : 9,000 : 7 800
Tisténé naklady denikd Metro
celostatni vydani ‘ 308 000 celostatni vydani : 820 000

20 . Tisténé naklady denik( www.mafra.cz/sluzby



@ Mista dodani letaku Platnost od 1. 1. 2015

DNES LIDOVE NOVINY 552"

Deniky MF DNES, Lidové noviny, Metro,
Tydenik 5plus2 H. ﬂ-
Magazin Téma ﬂ.

Magaziny ONA DNES, DOMA DNES =1 |

Magaziny Esprit, CityLife ﬂ.

www.mafra.cz/sluzby : Mista dodani letaka : 21



& Technické udaje a podminky

Platnost od 1. 1. 2015

Deniky MF DNES, Lidové noviy,
Metro, tydenik 5plus2

Technika tisku: ofsetovy novinovy tisk
Barva: barevné na vSech strankach
Narast hodnoty odstinu

ve stfednich hodnotach:

¢ernd, azurova, purpurova, zluta: 25% + 2%

e Deniky MF DNES a LN 285 x 435 mm (S x V)
Papir: UPM News 45 g/m?
(vychézeji denné kromeé nedéli a svatku)
Tiskovy rastr: 40 linek/cm (100 Ipi)

¢ Denik MEETRO 204 x 286 mm (S x V)
Papir: UPM News 45 g/m?
(vychazi od pondéli do patku kromé svéatkua)
Tiskovy rastr: 40 linek/cm (100 Ipi)

¢ Tydenik 5plus2 204 x 286 mm (S x V)
Papir: UPM News 45 g/m?
(vychéazi kazdy patek kromé svatk()
Tiskovy rastr: 40 linek/cm (100 Ipi)

PRAVIDELNA PRILOHA MF DNES - TEST DNES

e TEST DNES 204 x 286 mm (S x V)
Papir: UPM News 45 g/m?
(vychazi kazdé utery kromé svéatkud)
Tiskovy rastr: 40 linek/cm (100 Ipi)

MAGAZINY (LK = leskl4 k¥ida)

Technika tisku: ofsetovy tisk
Barva: barevné na v8ech strankach

* ONA DNES 210 x 285 mm (S x V)

Papir: 57 g/m? (vychazi kazdé pondéli kromé svatku)

Tiskovy rastr: 52 |/cm (133 Ipi)

DOMA DNES 210 x 285 mm (3 x v)

Papir: 57 g/m?(vychazi kazdou stfedu kromé svéatku)

Tiskovy rastr: 52 |/cm (133 Ipi)

DNES+TV* 210 x 285 mm ($ x V)
Papir vnitiek: 52 g/m? UPM Brite 76C
Tiskovy rastr: 40 linek/cm (100 Ipi)
Papir obalka: 90 g/m?- LK

Tiskovy rastr: 52 |/cm (133 Ipi)
(vychazi kazdy ¢tvrtek kromé svatku)

RODINA 210 x 285 mm ($ x V)

Papir vnitfek: 52 g/m? UPM Brite 76C
Tiskovy rastr: 40 linek/cm (100 Ipi)
Papir obalka: 90 g/m?- LK

Tiskovy rastr: 52 I/cm (133 Ipi)
(vychézi kazdy patek kromé svatkul)

PATEK LN* 210 x 285 mm ($ x V)
Papir vnitiek: 52 g/m? UPM Brite 76C
Tiskovy rastr: 40 linek/cm (100 Ipi)
Papir obalka: 90 g/m?- LK

Tiskovy rastr: 52 |/cm (133 Ipi)
(vychazi kazdy patek kromé svatku)

VIKEND 210 x 285 mm (3 x V)

Papir vnitfek: 52 g/m? UPM Brite 76C
Tiskovy rastr: 40 linek/cm (100 Ipi)
Papir obalka: 90 g/m?- LK

Tiskovy rastr: 52 |/cm (133 Ipi)
(vychézi kazdou sobotu kromé svéatku)

CITY LIFE 217 x 297 mm (S x V)

V prvnim kvartalu

2015 bude tento produkt
zpracovan na material
viz ONA DNES

a DOMA DNES.

Zmeéna na vyse uvedeny
typ papiru bude predem
oznamena.

V prvnim kvartalu

2015 bude tento produkt
zpracovan na material
viz ONA DNES

a DOMA DNES.

Zmeéna na vyse uvedeny
typ papiru bude predem
ozndmena.

Papir vnitfek: 80 g/m?, obélka 170 g/m?- LK, lak

(vychézi posledni patek v mésici kromé svatkl)

Rastr: 52 I/cm (133 Ipi)

ESPRIT 236 x 297

Papir vnitiek: 80 g/m? obélka 170 g/m?- LK, lak

Tiskovy rastr: 52 I/cm (133 Ipi)

(vychézi prvni stfedu v mésici kromé svatku)

tydenik TEMA 210 x 285 mm (3 x v)

Papir vnitfek: 57 g/m?LWC, obdlka 115 g/m?- LK

(vychéazi kazdy patek kromé svatk()
Tiskovy rastr: 52 I/cm (133 Ipi)

22 © Technické udaje a podminky
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& Technické udaje a podminky

Platnost od 1. 1. 2015

” FORMATY, ZRCADLO, SIRKA SLOUPCU >

MF DNES, LIDOVE NOVINY

(berlinsky format)

Rozmér zrcadla: 285mm Sitka x 435mm vyska
Poéet sloupcii: 6 / Sitka sloupce: 45mm
Mezera mezi sloupci: 3mm

P¥i poétu sloupcu / Sifka v mm:

1x45

2x93

3x 141

4 x 189

5 x 237

6 x 285

Minimalni vyska plo$nych inzerati: 15mm

METRO (format tabloid)

Rozmeér zrcadla: 204 x 286 mm

Poéet sloupci: 5 / Sifka sloupce: 38mm
Mezera mezi sloupci: 3mm

PF¥i poétu sloupca / Sitka v mm:

1x38

2x80

3x121

4 x 163

5x 204

Minimalni vySka plosnych inzerata: 15mm

TEST DNES (format tabloid)

Rozmeér zrcadla: 204 x 286 mm

Poéet sloupcu: 4 / Sitka sloupce: 47mm
PF¥i poétu sloupcu / Sitka v mm:

1x47

2x99

3x 1562

4 x 204

Minimalni vysSka plo$nych inzerati: 15mm

Tydenik 5plus2 (format tabloid)

Rozmeér zrcadla: 204 x 286 mm

Poéet sloupci: 4 / Sifka sloupce: 47mm
Mezera mezi sloupci: 3mm

PF¥i poétu sloupct / Sitka v mm:

1x47

2x99

3x 152

4 x204

Minimalni vySka plosnych inzerata: 15mm

Zakladni formaty inzerce formatu tabloid = 204 x 286 METRO,
TEST DNES, tydenik 5plus2, mimoradné prilohy VIF DNES

1/1 strana 204 x 286 mm
1/1 strana — profil firmy 204 x 279mm
(pouze MF DNES)
1/2 strany — na Sitku 204 x 142mm
1/2 strany — na vysku 99 x 286 mm
1/3 strany — na Sitku 204 x 95mm
1/4 strany — na Sitku (podval) 204 x 71 mm
1/4 strany — na vysku (roh) 99 x 142mm
2/1 panoramaticka dvoustrana 428 x 286 mm
Malé formaty — moduly:
1/5 99 x 114 mm
1/6 Sitka 204 x 47 mm
1/6 vyska 99 x 94 mm
1/8 sitka 204 x 35 mm
1/8 vyska 99x71 mm
Libovolné formaty sloupec x vyska

TECHNICKE PODMINKY PRO
DODANI PODKLADU - DENIKY >

Deniky MF DNES, Lidové noviny,
Metro, tydenik 5plus2 a p¥iloha
deniku MIF DNES - TEST DNES

1. PODKLADY
K VYROBE V MAFRA, a. s.:

Polotonové, kvalitni ¢ernobilé nebo
barevné fotografie, loga na kfivky.

2. PODKLADY
V ELEKTRONICKE PODOBE:

Soubory PDF pfipadné EPS nebo PostScript,
kompozitni, které maji zapracované obrazky
a fonty. Obrazové polotonové prediohy

s minimalnim rozlisenim 250 dpi. Vydavatel-
stvi mUzZe na vyZadani predloZit zékaznikovi
vlastni simulovany natisk na novinovém
papiru pro barevnou korekturu.

PInobarevné inzeraty (4C)

Pri pfevodu z RGB do CMYK je nutné

pouzit parametry pfevodu definované
vydavatelstvim, pripadné ICC profil definovany
a dodany vydavatelstvim.

Soubor prfevodu z RGB do CMYK

— ICC profil tiskového stroje je k dispozici na
http://www.mafra.cz/sluzby - respektive:
http://www.mafra.cz/cs/default.asp?y=ma-
fra_al\cs_pro-inzerenty_mlada-fronta-dnes-s-
-magaziny.htm&menu=

Dole na www strance:

DulezZité informace a dokumenty

Soucet Gty barev maximéalné 240 %
(v neutréini 3edé), tzn.: maximalni
pokryti archu barvou v libovolném

misté nesmi prekrocit 240 %!

Pri zpracovani Ize vyuzit vzornik barevné
Skaly v novinovém tisku MAFRA, a. s., ktery
vam poskytneme na vyzadani.

Podrobné technické podminky naleznete

v Technickych podminkéch na internetu:
http://www.mafra.cz/sluzby.

Zde té7 podrobné informace o doporu¢eném
ICC profilu pro pfevod bitmapovych obrazd

z RGB do CMYK.

PFenos dat: e-mail, FTP, online uschovny

Do dokumentu nevkladat pasovaci
znacky ani spadavku.

Pro ¢erné pismo nepouzivat barvu
sloZzenou ze véech CMYK barev.

www.mafra.cz/sluzby
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” TECHNICKE PODMINKY PRO
DODANI PODKLADU - MAGAZINY >

MAGAZINY ONA DNES, DOMA DNES, CITY LIFE, ESPRIT, TEMA

1. PODKLADY K VYROBE V MAFRA, a. s.:
Poloténové, kvalitni fotografie, loga ve kfivkéch.

2. PODKLADY V ELEKTRONICKE PODOBE: Soubory PDF, ptipadn& EPS nebo
PostScript, kompozitni, které maji zapracované obrazky a fonty. Obrazové poloténové
predlohy s minimalnim rozli§enim 300 dpi. Pro kontrolu natisk. Soucet ¢tyf barev max.
300 %. Podklady na spadévku 5mm pres okraj, ofezové znacky 4 mm od &istého formatu,
bezpec€né vzdalenost textu od okraje strany 4mm. V pripadé vazby V2 je bezpe¢na
vzdalenost textu od okraje strany 10mm. Barvy pouze v rezimu CMYK,

dalsi pfimé barvy nejsou mozné. Podrobné technické podminky

na http://www.mafra.cz/sluzby.

PFenos dat: e-mail, FTP, online Uschovny

MAGAZINY DNES+TV, RODINA, PATEK LN, VIKEND
MAUJi JINY PAPIR UVNITR A JINY NA OBALCE

1. PODKLADY K VYROBE V MAFRA, a. s.:
Poloténové, kvalitni fotografie, loga ve kfivkach.

2. PODKLADY V ELEKTRONICKE PODOBE: Soubory PDF piipadn& EPS nebo
PostScript, kompozitni, které maji zapracované obrazky a fonty. Obrazové poloténové
predlohy s minimalnim rozli§enim 300 dpi. Pro kontrolu natisk. Soucet ¢tyf barev max.
300 %. Podklady na spadévku 5mm pres okraj, ofezové znacky 4 mm od &istého formétu,
bezpetné vzdélenost textu od okraje strany 4mm. V pfipadé vazby V2 je bezpeéna
vzdalenost textu od okraje strany 10 mm. Barvy pouze v rezimu CMYK,

dalsi pfimé barvy nejsou mozné. Podrobné technické podminky na
http://www.mafra.cz/sluzby.

PFenos dat: e-mail, FTP, online Uschovny

INZERCE NA OBALCE A CELOSTRANKOVE INZERCE:

Pro obrazky v inzerci je vhodné pouZzit ICC profil PSO_LWC_Standard_basICC,

ktery je ke stazeni na nasich webovych strankach:

http://www.mafra.cz/sluzby - respektive: http://www.mafra.cz/cs/default.asp?y=mafra_all\
cs_pro-inzerenty_mlada-fronta-dnes-s-magaziny.htm&menu=

Dole na www strance: DulezZité informace a dokumenty

Zde najdete jak profily pro preuloZeni obrazkdi, tak

pro spravné uloZeni tiskového PDF.

INZERCE UVNITR CASOPISU:
viz. TECHNICKE PODMINKY PRO DODANI PODKLADU - DENIKY (SLOUPEC VLEVO)

Pro obrazky v inzerci je vhodné pouZit ICC profil ISOnewspaper26v4,

ktery je ke staZeni na naSich webovych strankéach:

http://www.mafra.cz/sluzby - respektive: http://www.mafra.cz/cs/default.asp?y=mafra_all\
cs_pro-inzerenty_mlada-fronta-dnes-s-magaziny.htm&menu=

Dole na www strance: Dulezité informace a dokumenty

Zde najdete jak profily pro preuloZeni obrazku, tak

pro spravné ulozZeni tiskového PDF.

Soucet étyF barev maximalné 240 % (v neutralni Sedé).
U magazina oproti denikiim vkladejte do tiskového PDF pasovaci znacky i spadavku.
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medidini skupina mafra

TISK - INTERNET - TV - TISKARNY

I. ZAKLADNI USTANOVENI

1.

Tyto VSeobecné obchodni podminky (déle také jen ,VOP") upravuji smluvni

vztahy mezi obchodni spole¢nosti MAFRA, a. s., se sidlem Praha 5, Karla Eng-

lise 519/11, PSC 150 00, IC: 45313351, DIC: CZ45313351, zapsané v obchod-

nim rejstiiku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil B, vlozka ¢. 1328 (dale

jen ,vydavatelstvi”) a zadavateli pfi Sifeni reklamy a jiné inzerce (dale spole¢né

jen ,reklama”):

a) vdeniku Mlada fronta DNES (a vSech jeho prilohach),

b) v deniku Lidové noviny (a vSech jeho pfilohach),

c) v deniku Metro a magazinu Men Women ONLY,

d) vramci nabidek TOP KOMBI a ULTRA KOMBI,

e) v tydeniku 5plus2,

) nainternetovém serveru iDNES.cz,

g) nainternetovém serveru lidovky.cz, resp. zpravy.cz,

h) nainternetovém serveru jobdnes.cz,

i) nainternetovém serveru 5plus2.cz, - o

j) v televiznim vysilani hudebni stanice OCKO, OCKO GOLD a OCKO Expres a

k) v ostatnich tiskovinach a jinych médiich vydavanych, provozovanych ¢&i zastu-
povanych vydavatelstvim nebo osobami tvoficimi s vydavatelstvim koncern.

Komunikaéni média uvedena shora pod pismeny a) az k) budou déle nazyvana

spole¢né téz ,média”.

Existuji-li pro jednotlivé sluzby vydavatelstvi zvlastni obchodni podminky, uplat-

ni se tyto VOP subsidiarné vedle téchto zvlastnich obchodnich podminek.

2.

V pripadé tisténych médii uvedenych pod pismeny a) az e) a |) se reklamou
pro ucely téchto VOP rozumi ¢ast tisténé strany nékterého z médii obsahujici
sdéleni jiné osoby, neZ vydavatele pfislusného média, které netvori redakéni
text, prospektova piiloha, tedy externi priloha nékterého z téchto médii, a Stit-
ky na titul, pokud je takové sdéleni Sifeno za Uplatu nebo jinou protihodnotu.
V pripadé elektronickych médii uvedenych pod pismeny f) a7z I) se reklamou
pro Ucely téchto VOP rozumi jakékoliv sdéleni jiné osoby nez provozovatele
prislusného média, které netvori redakéni obsah prislusného média a je Sifeno
za Uplatu nebo jinou protihodnotu, véetné sponzoringu, teleshoppingu a umis-
ténf produktu. Za reklamu se povazuji veskera sdéleni tretich osob uvedena
v tomto odstavci, i kdyZ nejsou uréena k podpore prodeje produktd ¢i sluzeb
zadavatele (Ci jiné osoby) nebo nejsou ¢inéna v souvislosti s podnikatelskou
¢innosti zadavatele i jiné osoby.

3.
Zadavatelem se rozumi objednatel, ktery objedna Siteni reklamy.

4.

K &ifeni reklamy dochazi na zakladé jednotlivych smluv o dilo nebo obdobné
smlouvy (dale spole¢né jen ,smlouva o dilo”) ¢i na zakladé rdmcové smlouvy
a dil¢ich objednévek. Tyto smluvni vztahy se dale vedle téchto VSeobecnych
obchodnich podminek a prévé platného ceniku fidi Technickymi podminkami
pro jednotlivda média, které jsou zvefejnény na webové adrese: www.mafra.
cz Odchylné ujednéni ve smlouvé maji pfednost pred ustanovenimi téchto
VOP.

5.
Nedilnou soucésti téchto VSeobecnych obchodnich podminek je préavé platny
cenik. Postup zmén ceniku je upraven v €l. X.

Il. UZAVRENI SMLOUVY

1.

Zadavatel objednava Sifeni reklamy obvykle pisemnou objednéavkou (dopisem,
faxem, e-mailovou korespondenci). Objednéavka v8ak mlze byt uc¢inéna také
Ustné.

2.

Objednavka musi obsahovat v§echny potfebné nélezitosti, které jsou nutné pro
radné Siteni reklamy, a to zejména: obchodni firmu zadavatele ¢i jeho jméno
a ptiimeni nebo nazev, sidlo, identifikaéni &islo, DIC a obvykle i jméno pracovni-
ka odpovédného za objednédvku. Déle zde musi byt uvedeno médium, v némz
mé byt reklama Sifena, termin Siteni, druh (napf. plosny inzerét, radkovy inze-
rat, externi priloha, banner, spot, sponzoring) a eventualné dalsi udaje ohledné
provedeni a specifikace objednéavky (napt. jednotka vykryti, umisténi, rubrika,
znacka, barva). Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo odmitnout objednéavky, které
nebudou odpovidat tomuto odstavci.

www.mafra.cz/sluzby

K uzavieni smlouvy dojde potvrzenim objednavky, ucinéné zadavatelem, vy-
davatelstvim. Vydavatelstvi potvrdi objedndvku Ustné &i pisemné (dopisem,
faxem, e-mailovou korespondenci apod.). V pfipadé, Ze nedojde k potvrzeni
objednavky vydavatelstvim Ustné ¢i pisemné, povaZuje se za uzavieni smlouvy
uskutecnéni Siteni reklamy.

4.
Objednavky externich pfiloh jsou pro vydavatelstvi zdvazné teprve po predloze-
ni vzorové prilohy a jejim schvalen.

5.

Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo dohodnout s klientem anebo zadavatelem pro-
stfednictvim smlouvy individualni obchodni podminky. Klient (a zadavatel) jsou
povinni o téchto individuainich podminkach zachovavat mi¢enlivost.

Ill. REKLAMA

1.

Za véasné dodani podkladl reklamy je zodpovédny zadavatel. V pfipadé, kdy
dodané podklady podle véty prvni nebudou splfovat pozadavky stanovené &i
obvykle vyZzadované vydavatelstvim ¢i budou jinak nevhodné pro $ifeni, bude
0 této skutecnosti vydavatelstvi bez zbyte¢ného odkladu informovat zadavate-
le. Zadavatel je v takovém pfipadé povinen dorucit vydavatelstvi neprodlené
vhodné nahradni podklady v poZadovaném stavu.

2.

Vydavatelstvi zaru€uje kvalitu tisku béZnou pro pozadované tiskové médium,
kvalitu vysilani ¢i zobrazeni béZnou pro poZadovana elektronicka média, a to
v ramci moznosti danych dodanymi podklady.

3.

Zadavatel je pIné odpovédny za obsah reklamy. Zadavatel se zavazuje, Ze re-
klama predand vydavatelstvi k Sifeni nebude v rozporu s pravnimi predpisy,
dobrymi mravy, principy poctivého jednani a zasadami poctivého obchodniho
styku, a Ze Sifenim reklamy nebudou neopravnéné zasazena prava a opravnéné
zajmy tretich osob (zejména, nikoliv vSak jen, pravo na ochranu osobnosti fyzic-
kych osob, prévo na ochranu dobré povésti pravnickych osob, autorské préva,
prava souvisejici s prévem autorskym a prava k ochranné zndmce), a nebudou
ani poruseny obecné zavazné pravni predpisy, zejména zakon ¢. 40/1995 Sb.,
o regulaci reklamy, v platném znéni, pfipadné zakon ¢. 231/2001 Sb., o provozo-
vani rozhlasového a televizniho vysilani, v platném znéni a Zze vSechny finanéni
néroky vyplyvajici z uZiti autorskych dél, popfipadé podobizen fyzickych osob
uzitych v rdmci reklamy a z prav souvisejicich s pradvem autorskym byly ke dni
predani podkladl reklamy zadavatelem uspokojeny; to neplati pro néroky kolek-
tivnich spravcl, tedy zejména OSA — Ochranny svaz autorsky pro prava k dilim
hudebnim a INTERGRAM nezavisla spole¢nost vykonnych umeélcl a vyrobct
zvukovych a zvukové obrazovych zaznam, a to vyluéné pokud se jedna o od-
meénu za Siteni reklamy ve vysilani rozhlasovych nebo televiznich stanic. Za-
davatel se zavazuje, Ze pokud vydavatelstvi ¢i vydavateli, popf. provozovateli
pfislusného média vznikne v disledku Sifeni reklamy Skoda nebo jind Ujma,
tuto $kodu (Ujmu) v pIné vy$i nahradi. Skodou se rozumi i naklady soudniho &i
rozhod¢iho fizeni, véetné nakladd na pravni zastoupeni v téchto vécech.

4.

\lydavatelstvi dostane k volné dispozici vSechny potrfebné podklady pro Sifeni
reklamy a neni povinno tyto podklady uchovévat, pfipadné zadavateli vracet.
\lydavatelstvi neni povinno provedenou reklamu archivovat.

IV. RAMCOVA SMLOUVA

1.

Pokud by zadavatel zamyslel Sifit v prabéhu roku urcity objem reklamy v nékte-
rém z médif, mé& moznost uzavfit s vydavatelstvim rémcovou smlouvu o dilo
pro jednotlivého inzerenta, kterd ho bude opravriovat ke slevém z ceny (déle jen
.sleva”) vyplyvajicim z této smlouvy pro objednéavky sjednaného konkrétniho
inzerenta v rdmci stanovenych médii ¢i mediatypU. Slevy uvedené v ceniku re-
klamy jsou poskytovany pouze zadavateli za reklamu $ifenou v pfislusném mé-
diu pripadné mediatypu v pribéhu jednoho roku od data sjednaného v rdmcové
smlouvé, nenfli v ni vyslovné sjednéna kratsi IhGta. Pro jednotlivd média a dale
pro reklamu v celostatnim vydani Mladé fronty DNES, v krajskych vydéanich MF
DNES, pro reklamu v Magazinu DNES + TV, v Lidovych novinédch, v magazinu
Patek Lidovych novin, v deniku Metro a tydeniku 5plus2 a pro reklamu v podo-
bé externi prilohy je nutno vZzdy uzavfit zvlaStni rdmcovou smlouvu. Vydavatel-
stvi je opravnéno nékteré mediatypy z dosahu ramcovych smluv zcela vyloudit.
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2.

Na zakladé ramcové smlouvy je zadavatel oprdvnén pozadovat v dohodnuté
Ihuté i uverejnéni vétsiho mnozstvi reklamy nez je ddno ramcovou smlouvou.
Vydavatelstvi se zavazuje neodmitnout souhlas s takovym navyS$enim rozsahu
reklamy bez véazného divodu. Pokud timto navySenim vznikne zadavateli podle
podminek vydavatelstvi nadrok na vyssi slevu podle platného ceniku, obdrzi za-
davatel po uplynuti doby platnosti ramcové smlouvy darovy dobropis na rozdil
mezi slevou sjednanou v rdamcové smlouveé a slevou, kterd mu podle platného
ceniku pfislusi. Pokud néjaka objednavka nebude spinéna z davodu, za které
vydavatelstvi nenese odpovédnost, pravo zadavatele na slevu odpovidajici ne-
splnéné objednévce zanika.

3.

V pripadé, kdy zadavatel neobjednd v pfislusném meédiu reklamu v rozsahu
predpokladaném v ramcové smlouvé, jeho nérok na dohodnutou slevu v pl-
ném rozsahu zanika a je povinen uhradit vydavatelstvi ¢astku odpovidajici jiz
poskytnuté slevé. Narok vydavatelstvi na nahradu Skody ¢&i uslého zisku tim
neni dotcen.

4.

Vedle slev predpokladanych v téchto vSeobecnych obchodnich podminkach
mohou byt s jednotlivymi zadavateli pisemné sjednény také zvlastni slevy. Za-
davatel je povinen o téchto zvlastnich slevach zachovéavat mic¢enlivost.

5.

V pfipadé reklamniho spotu nebo sponzorského vzkazu uréeného k Sifeni v roz-
hlasovych stanicich nebo na televiznich stanicich (zejména rodiny OCKO) je
zadavatel povinen predat spole¢né s prislusnym nosi¢em hudebni sestavu
spotu nebo sponzorského vzkazu, obsahujici nazev reklamniho spotu nebo
sponzorského vzkazu, nazev kazdého uZitého hudebniho dila, pokud je pojme-
novano, jméno autora hudby a textu, pfipadné prekladu textu, oznaéeni na-
kladatele a presnou stopaz reklamniho spotu a uZité hudby, a obsahuje-li spot
nebo sponzorsky vzkaz rovnéz komeréni snimek, i Udaje o uzitém komerénim
snimku — oznaceni vyrobce spotu nebo sponzorského vzkazu a vyrobce uzitého
komeréniho snimku.

6.

Sleva, kterd nélezi zékaznikovi na zakladé celkové dosaZzeného obratu, bude
poskytnuta v odpovidajici ¢astce v K& a bude rozpoctena pomérnou ¢astkou
ke vSéem predmétnym fakturam.

V. REALIZACE OBJEDNAVKY

1.

Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo odmitnout Siteni reklamy:

a) v pfipadé, kdy zadanéa reklama nebude odpovidat uzavfené smlouvé o dilo,

ramcové smlouvé ¢i jiné dohodé anebo témto vSeobecnym obchodnim

podminkam &i jinym podminkam, jeZ se dle dohody stran pouZij,

v pripadé, kdy budou poruseny etické zasady vydavatelstvi nebo vydavateld

¢&i provozovatell jednotlivych médif, pfipadné Kodex reklamy Rady pro rekla-

mu

z dlvodu prévné zévadného obsahu reklamy, tzn. pokud obsah &i ifeni re-

klamy bude v rozporu s pravnimi predpisy, dobrymi mravy, zasadami po-

ctivého obchodniho styku a poctivého jednani nebo rozhodnutimi organt
verejné spravy,

v pripadé, kdy vydavatelstvi bude mit ddvodné pochybnosti o tom, zda u re-

klamy neni dan divod pro jeji odmitnuti podle pism. a) az c),

v pfipadé, kdy by reklama mohla svym formatem &i provedenim vyvolat

u ¢tendrd, resp. posluchacu ¢i divakl dojem, Ze se jednd o soucast redaké-

niho obsahu prislusného média nebo sdéleni vydavatelstvi &i vydavatele

nebo provozovatele pfislusného média,

f) obsahuijici sdéleni, reklamu ¢i obchodni sdélenf tfetich osob, s vyjimkou pfi-
padu, kdy zadavatelem bude reklamni ¢i medialni agentura a reklama bude
obsahovat sdéleni, reklamu ¢i obchodni sdéleni jejiho z&kaznika,

g) kterad bude zasahovat do prav a opravnénych zajmu vydavatelstvi ¢i bude
poskozovat nebo by mohla poskodit dobré jméno vydavatelstvi, jeho za-
méstnancu, akcionarl anebo osob tvoficich s vydavatelstvim koncern,

h) v pfipadé, kdy se bude jednat o reklamu konkurenta vydavatelstvi nebo vy-
davatele ¢i provozovatele nékterého z médii,

i) v pfipadé, kdy zadavatel nepfedd spoleéné s nosi¢em reklamniho spo-
tu nebo sponzorského vzkazu uréeného k Siteni v rozhlasovych stanicich
nebo na televiznich stanicich (zejména rodiny OCKO) hudebni sestavu
spotu nebo sponzorského vzkazu, obsahujici nézev reklamniho spotu nebo
sponzorského vzkazu, nazev kazdého uzitého hudebniho dila, pokud je po-
jmenovano, jméno autora hudby a textu, pfipadné prekladu textu, oznaceni
nakladatele a pfesnou stopaz reklamniho spotu a uzité hudby, a obsahuje-
-li spot nebo sponzorsky vzkaz rovnéz komeréni snimek, i Udaje o uzitém
komerénim snimku — oznacéeni vyrobce spotu nebo sponzorského vzkazu
a vyrobce uzitého komeréniho snimku,

j) v pripadé, kdy zadavatel odmitne podepsat zvl&$tni slib odSkodnéni, jehoz
podpis bude v odivodnénych pripadech vydavatelstvim poZadovan,
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k) v pripadé, kdy zadavatel bude v reklamé vazat poskytnuti dalSich informaci
na zaslani PR SMS a/nebo volani na telefonni ¢isla se zvladtnim tarifem,
ledaZe se bude jednat o bézné reklamni soutéZe a akce a/nebo

[) anonymni reklamy tykajici se voleb po dobu volebni kampané podle voleb-
niho zékona.

V takovém pfipadé vydavatelstvi sdéli své rozhodnuti o odmitnuti reklamy zada-
vateli bez zbyte¢ného odkladu. Zadavatel je pak povinen bez zbyte¢ného odkla-
du dodat vydavatelstvi bezvadné nahradni podklady. P¥i opakovaném odmitnutf
reklamy jednoho zadavatele z divodl uvedenych v tomto odstavci mé vydava-
telstvi prévo od uzaviené smlouvy odstoupit.

2.

Pokud neni vyslovné dohodnut termin Sifeni reklamy, potom zavisi jeji uverej-
néni na moZnostech vydavatelstvi, popf. rozhodnuti vydavatele ¢i provozovate-
le prislusného média.

3.
Pokud neni vyslovné dohodnuto uréité umisténi nebo urcitad jednotka vykryti,
kde mé byt reklama Sifena, potom zavisi jeji Sifeni na moznostech vydavatelstvi.

4.

Objednavka reklamy, kterd ma byt realizovana vyhradné v uréitém terminu s ur-
Citym umisténim nebo v urcité jednotce vykryti, musi byt sdélena vydavatelstvi
v€as tak, aby mohla byt zadavateli potvrzena. Aby vydavatelstvi mohlo zajistit
idealni umisténi reklamy v tisténych médiich, vyhrazuje si prévo posunu ter-
minu reklamy v téchto médiich, a to o jedno vydani dopfedu nebo zpét. Toto
ustanoveni plati pfimérené i pro elektronickd média.

5.
Inzeraty jsou podle moZnosti uverejiovany v odpovidajici rubrice bez nutnosti
vyslovné dohody.

6.
\lydavatelstvi si vyhrazuje pravo na oznaceni reklamy a to vhodnym zplsobem
podle volby vydavatelstvi.

7.

Pokud si zadavatel objedna reklamu v podobé, kterd neodpovida rozmértim a/
nebo formatu reklamni plochy ¢i technickym moznostem prislusného média,
vydavatelstvi upravi reklamu béznym zplsobem, aniZ by bylo povinno zadava-
tele informovat.

8.

Pokud si zadavatel objedné v tisténych ¢i internetovych médiich graficky
nezpracovanou reklamu, zpracuje vydavatelstvi tuto reklamu béznym zpu-
sobem. Vydavatelstvi si v8ak vyhrazuje préavo provedeni tohoto zpracovani
odmitnout.

9.

\lydavatelstvi je povinno u reklamy v tisténych mediich uverejnénych pod znac-
kou shromazdovat, pfedavat nebo zasilat po dobu Sesti tydnd po uverejnéni re-
klamy doslé odpovédi se znackou. Odpovédi se znackou, které prijdou po této
Ihité, muze vydavatelstvi zlikvidovat.

10.
Odpovédi se znackou, které prekro¢i rozmeéry formatu C4 (228 x 325 mm),
jakoz i knihy, katalogy, baliky nebo zboZi, vydavatelstvi nepfijima.

1.

Vlydavatelstvi neni povinno kontrolovat vhodnost umisténi reklamy vzhledem
k redakénimu textu nebo jinému redakénimu obsahu ani vzhledem k ostatnim
reklaméam.

VI. CENA DILA (REKLAMY), JEJI SPLATNOST A PLATEBNI PODMINKY,
FAKTURACE

1.

\lySe ceny za dilo je uréena uzavienou (rdmcovou) smlouvou a neni-li v ni vy-

slovné dohodnuta, je uréena témito VOP a platnym cenikem vydavatelstvi.

2.

Splatnost ceny za dilo je uréena uzavienou (rdmcovou) smlouvou. Neni-li v této
smlouveé splatnost ceny dila sjednéna, je cena splatnd do 14 dnl ode dne vy-
staveni faktury (darového dokladu) vydavatelstvi, nejpozdéji vSak do 30 dnu
ode dne Siteni reklamy. Vydavatelstvi odesle fakturu (dariovy doklad) zadavateli
na jeho posledni vydavatelstvi zndmou adresu, event. na jeho adresu zapsa-
nou v obchodnim rejstriku ¢i jiné obdobné evidenci. Vydavatelstvi je opravnéno
svym jednostrannym rozhodnutim kdykoliv prodlouZit dobu splatnosti jednotli-
vych faktur. Toto své rozhodnuti vydavatelstvi oznami zadavateli vhodnym zpU-
sobem v pfimérené Ihaté.
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3.
Zadavatel bude hradit spole¢né s reklamou také DPH v aktudlni vysi. Neni-li
vyslovné uvedeno jinak, jsou ceny v cenicich uvedeny bez DPH.

4.

Spoleéné s fakturou zasle vydavatelstvi zadavateli na jeho Zadost (kterd musi
byt u¢inéna soucasné s objednavkou reklamy, jinak ji vydavatelstvi neni po-
vinno vyhovét) také doklad o Siteni reklamy; to plati pouze pro tisténd média.
Podle druhu a rozsahu objednavky jsou tak poskytovany vystfizky, stranky,
kompletni vytisky nebo jejich kopie, popf. i jen doklady elektronickou formou
(zejména ve formatu PDF a JPG). Pokud neni mozné tyto doklady obstarat,
obdrZi zadavatel od vydavatelstvi potvrzeni o Sifeni reklamy. U radkové inzerce
se neposkytuje Zadny doklad o uverejnéni.

5.

Pri prodleni v placeni je zadavatel povinen zaplatit Uroky z prodleni v zakonné
vyS$i. Zadavatel je dale povinen hradit naklady spojené s vymahanim fakturova-
né ¢astky nebo ¢astecnych plateb. Vydavatelstvi ma préavo v pfipadé prodleni
v placeni odmitnout realizaci dal$ich objednévek, véetné objednavek z ramcové
smlouvy, nebo muze jejich realizaci ucinit zavislou na pfimérenych a véasnych
platbach pfedem.

6.

Pokud neuvede zadavatel pfesnou velikost, formu, délku ¢i jiny rozsah reklamy
uréené k Sifeni v prislusném médiu a prenechd toto rozhodnuti na vydavatel-
stvi, potom je zakladem pro vyuctovani skuteéné uverejnény rozsah reklamy.

7.

Slevy uvedené v pravé platném ceniku jsou poskytovany pouze na reklamu
jednoho inzerenta uverejnénou ve |hté jednoho roku. Tato Ihdta zacing bézet
dnem uverejnéni prvni reklamy.

8.

Zadavatel méa pravo uplatfiovat zpétné narok na slevu podle platného ceniku,
a to v zavislosti na skute¢né Sifeném poctu nebo objemu reklamy v ¢asovém
obdobi jednoho roku, nebude-li dohodnuto ¢i v ceniku jednotlivych médii sta-
noveno jinak.

9.

Bude-li zadavatel i pfes upominku vydavatelstvi v prodleni s Ghradou svych
splatnych z&vazkl vi&i vydavatelstvi, je vydavatelstvi opradvnéno rozhodnout,
Ze prévo na jakoukoliv slevu zadavateli nepfislusi, popf. zanika, a to i zpétné.
Prévo na slevu zanikd okamzikem vystaveni pfislu§ného vrubopisu vystavené-
ho vydavatelstvim.

10.

V pfipadé, Ze napf. z divodu statniho svétku dojde k posunu vydani deniku MF
DNES s Magazinem DNES+TV anebo deniku Lidové noviny s Magazinem Péa-
tek LN na jiny den, plati v tento den pro reklamu v deniku ¢tvrteéni (MF DNES),
resp. pateéni (LN) tarif.

11.
Vydavatelstvi si vyhrazuje prévo stanovit pro zvlastni vydani jiné ceny, nez jsou
uvedeny v pravé platném ceniku.

12.
Kombinované zakazky (napt. TOP KOMBI ZAMESTNANI) jsou zadavany jako
jedna objednavka, ktera je fakturovana vzdy po uverejnéni v MF DNES.

13.

Vydavatelstvi miZe uzavfit se zadavatelem samostatnou dohodu o elektronic-
kém obchodnim styku. Tato dohoda specifikuje technické rfeseni a definuje, Ze
pro vzajemnou spolupraci (tj. vystavovani a zasflani darovych dokladl (faktur)
ze strany MAFRA, korespondenci obou smluvnich stran tykajici se vystavenych
danovych dokladl, dokladani uverejnéni inzerce v tisténych médiich MAFRA)
bude komunikace zajistovana obvykle elektronickymi prostredky.

14.

Faktury pro zahrani¢ni klienty se vystavuji v K& s naslednym prepoétem na cizi
ménu. Pro pfepoCet se pouziva pro vSechny faktury vystavené v jednom kalen-
darfnim meésici vzdy kurz CNB platny prvniho dne pfislusného mésice.

15.
\lydavatelstvi je opravnéno poZzadovat plnou ¢&i ¢astecnou Uhradu predem
(zejm. novy nebo zahraniéni klient).

16.

Na webové adrese http://www.mafra.cz/priloha-cenik-dph/ Ize najit kone¢nou
cenu inzerce véetné DPH u vybranych formatt MF DNES a Lidové noviny a pfi-
padné dalSich médi.
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VIl. REKLAMACE

1.

Zadavatel ma v pfipadé zcela nebo ¢aste¢né necitelného, nespravného ¢i ne-
kompletniho otisku reklamy v tisténych médiich, nebo zcela nebo ¢astecné
nespravného zobrazeni ¢i odvysilani reklamy v jinych médiich narok na slevu
z ceny nebo na Sifeni bezchybné nahradni reklamy, ale pouze v tom rozsahu,
ve kterém byl poskozen UGcel reklamy. Toto préavo je zadavatel povinen uplatnit
u vydavatelstvi pisemné do 2 tydnd od data Siteni reklamy, jinak zanika. Pravo
volby mezi zplUsoby uvedenymi ve vété prvni nélezi vydavatelstvi. Pokud vy-
davatelstvi neuverejni ndhradni reklamu bez zbyte¢ného odkladu, nebo pokud
nahradni reklama opakované nenf bezchybnd, pak ma zadavatel pravo na slevu
z ceny.

2.

PFi opakovaném Siteni reklamy je zadavatel povinen zkontrolovat ihned po kaz-
dém uverejnéni jejich spréavnost a Uplnost. Vydavatelstvi neuzna narok na uve-
fejnéni nahradni reklamy v tom pfipadé, jestlize se pfi opakovani objevil tentyz
nedostatek, aniz by byl tento nedostatek bezprostfedné (nejpozdéji do 3 dnl)
po predchozim uvefejnéni oznamen vydavatelstvi.

3.

V pripadé, Ze se vyskytnou v disledku vadnych podkladt nedostatky pfi zpraco-
vani, tisku, vkladani ¢i jiném Siteni reklamy, které nebyly zjevné rozeznatelné pfi
prijeti objednévky, nemé zadavatel Zadny narok na slevu nebo Sifeni nédhradni
reklamy.

4.

\lydavatelstvi v Zadném pfipadé neodpovidé za Skody, které nebyly vydava-
telstvim zavinény Umysiné nebo z hrubé nedbalosti, a za Skody zpUsobené
okolnostmi vyluéujicimi odpovédnost, mimoradnymi a nepredvidatelnymi pre-
kazkami vzniklymi nezavisle na jeho vuli anebo vy38i moci (za vy58i moc se
podle dohody stran vZzdy povazuje napt. stavka, vyluka, valka a omezeni ply-
nouci z vale¢ného stavu, teroristické Utoky, povstani, plsobeni pfirodnich sil,
poZar apod.). Vydavatelstvi neni povinno hradit $kodu jiné osobé neZ zadavateli.
Ostatni zde sjednana omezeni odpovédnosti tim nejsou dotéena.

5.

Text reklamy je zadavateli zasilan ke korekturdm pouze na vyslovnou pisemnou
7adost zadavatele a pouze v pfipadé, kdy je to z ¢asovych dlvodd mozné. Za-
davatel zodpovida za spravnost a Uplnost jim provedenych korektur; zadavatel
je povinen zaslat vydavatelstvi korektury pisemné, jinak k nim vydavatelstvi
neni povinno prihlizet. Vlydavatelstvi stanovi zadavateli pfimérenou (z hledis-
ka moznosti vydavatelstvi) IhGtu pro provedeni korektury; nebude-li tato Ihita
stanovena, ¢ini 12 hodin. Nedorud&i-li zadavatel korektury do konce stanovené
Ihuty, je vydavatelstvi opravnéno S§ifit reklamu ve verzi zaslané ke korekturdm.
Zadavatel je povinen uvést v korektufe veskeré jim poZadované zmény. Vyda-
vatelstvi zadavatelem poZadované zmény zapracuje a zasle zadavateli k nové
korekture, bude-li to z ¢asovych divodd mozné. Provadéni dal$ich zadavatelem
pozadovanych zmén po prvni korektufe muZe byt zpoplatnéno ¢astkou 100,- K&
bez DPH za kaZzdou dal$i korekturu. Vydavatelstvi je oprdvnéno o tuto ¢astku
navysit pfislu§nou fakturu za uverejnéni reklamy. Bude-li zadavatel poZadovat
v rdmci korektur jiné zmény nez opravy chyb, mize vydavatelstvi tuto zménu
odpovidajicim zplsobem zpoplatnit.

6.
Reklamace se uplatfiuje pisemné na adrese sidla vydavatelstvi nebo u prislus-
ného inzertniho poradce vydavatelstvi.

7.
Zakonna prava spotrebitell, od nichZ se nelze dohodou odchylit, zlstavaji ne-
dotcena.

VIIl. OCHRANA DAT, OBCHODNI SDELENI

1.

Informace, které poskytne zadavatel vydavatelstvi v souvislosti se smlouvou
o dilo, pouziva vydavatelstvi pouze ke smluvenym ucelim &i k ochrané svych
opravnénych zajmu. Stejné plati pro informace, které poskytne vydavatelstvi
zadavateli.

2.

Zadavatel timto poskytuje vydavatelstvi vyslovny souhlas s tim, aby vydava-
telstvi pouZzilo jeho osobni Udaje poskytnuté mu na zakladé ¢i v souvislosti
s uzavienou smlouvou o dilo (v rozsahu: jméno, pfijmeni, popr. ndzev, adresa
bydlisté, sidla anebo provozovny, telefonni ¢islo, e-mailové adresa) ve své mar-
ketingové databazi a databazich vSech zpracovatell této databaze za Ucelem
nabizeni produktd, obchodu a sluzeb vydavatelstvi a vSech spolec¢nosti, které
tvorf s vydavatelstvim koncern nebo které vydavatelstvi zastupuje. Souhlas je
poskytovén na dobu 15 let ode dne udéleni souhlasu.
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3.

Vlydavatelstvi timto informuje kaZzdého zadavatele — fyzickou osobu, ktery po-
dle odst. 2 poskytl svoje osobni Udaje ke zpracovani, o jeho pravech vyplyvaji-
cich ze zédkona ¢. 101/2000 Sb. o ochrané osobnich Udajd v platném znéni (dale
jen ,zakon"), tj. zejména o tom, Ze poskytnuti téchto Udaju je dobrovolné, Ze
zadavatel méa pravo pfistupu k nim, a Ze méa prévo na odstranéni zadvadného
stavu, na jejich blokovéni, provedeni opravy, dopinéni nebo likvidaci a mé pravo
pfi poruseni zakona se obréatit na Urad pro ochranu osobnich Udajti s Z&dosti
0 zajisténi napravy, jakoZ i o dalSich pravech vyplyvajicich z 88 11 a 21 tohoto
zakona.

4.

Uzavrenim smlouvy o dilo kazdy zadavatel souhlasi ve smyslu ustanoveni 8 7
zakona ¢. 480/2004 Sb. s tim, Ze mu budou vydavatelstvim zasildna nevyza-
dana obchodni sdéleni na jeho adresu (véetné e-mailové), bude kontaktovan
nevyzadanym directmailem obsahujicim obchodni sdéleni a prostfednictvim
nevyzédaného telemarketingu (véetné nevyzadanych SMS a MMS) obsahu-
jictho obchodni sdéleni tykajici se produktl, obchodu a sluzeb vydavatelstvi
a v pfiméfeném rozsahu pfipadné i marketingovych partnert vydavatelstvi. Ten-
to souhlas muZe byt zadavatelem kdykoliv bezplatné odvolan na adrese sidla
vydavatelstvi. Zadavatel bere na védomli, Ze odvolani souhlasu udéleného podle
téchto obchodnich podminek se netyka a neznamena odvolani souhlast udéle-
nych z jeho strany vydavatelstvi jinak (napf. pro ucely kontaktovani obchodnimi
sdélenimi tykajicimi se dodavky titulu MF DNES ¢&i Lidové noviny).

5.

V pfipadé, Ze zadavatel — fyzickd osoba poskytne vydavatelstvi na zékladé ¢i
v souvislosti s uzavienou smlouvou o dilo udaj o svém rodném disle, sou-
hlasi jakoZto nositel tohoto rodného &isla ve smyslu 8 13c odst. 1 zékona &.
133/2000 Sh. s tim, aby vydavatelstvi toto jeho rodné ¢islo vyuZzivalo pro Gcéely
evidence smluv a poskytnutych pinéni, aby jej za timto ucelem archivovalo,
zpracovavalo a uzivalo.

6.

Jakékoliv odvoléni souhlasu podle tohoto ¢lanku nema vliv na opravnéni vyda-
vatelstvi na zpracovani informaci a Udaju, které vyplyvéa z pfislusnych pravnich
predpisU, ledaZe by vyslovné stanovily jinak.

7.

\lydavatelstvi je opravnéno k vymahani svych pohledavek vici zadavateli vyuzit
tfeti osobu (napt. spole¢nost Creditreform s. r. 0., EOS KSI Ceské republika, s.
r. 0., B4B INKASSO s.r.0. apod.). Vydavatelstvi je opravnéno predat informace
o jednotlivych obchodnich pripadech a o zadavateli tfetim osobédm v pfipadech
stanovenych pravnimi predpisy, pfipadech zvlasté sjednanych, pfi postoupeni
pohledavky &i jiném nakladani s ni, svym prédvnim, G¢etnim, dafiovym a obdob-
nym poradcim, v odtvodnénych pfipadech osobdm tvoricim s vydavatelstvim
koncern a dale osobé poskytujici vydavatelstvi pojisténi rizika nezaplaceni po-
hledavek.

IX. OSTATNi USTANOVENI

1.

Pokud by vznikly odivodnéné pochybnosti o platebni schopnosti zadavatele ¢i

pokud by zadavatel byl v prodleni s Uhradou jakékoliv splatné faktury (byt vysta-

vené na zakladé jiné smlouvy) vydavatelstvi, je vydavatelstvi podle své volby:

a) oprévnéno odstoupit od smlouvy,

b) prerusit poskytovani pinéni anebo

¢) vazat poskytnuti dalSich pInéni (véetné plnéni jiz objednaného) na platbu
predem.

Vydavatelstvi neni povinno preruseni poskytovani plnéni podle pism. b) zada-

vateli ozndmit.

2.

Stornovanim objednévky, které musi byt v kazdém pfipadé provedeno pisem-
né, zUstavaji naroky vydavatelstvi na platbu ceny reklamy nedotéeny (tzn. vyda-
vatelstvi naleZi v takovém pfipadé odstupné ve vysi 100 % ceny). Stejné plati
pro pripad, kdy vydavatelstvi odmitne uverejnit jiz potvrzenou objednévku z di-
vodu neuhrazeni zavazk{ zadavatele.

3.

V pripadé nedodani podkladu ¢i pozdniho dodéni podkladu objednané inzerce si
vydavatelstvi vyhrazuje prédvo na storno poplatek ve vysi 100 %.

4.

Smluvni strany se dohodly, Ze mezi nimi uzaviené smlouvy (o dilo) o Sifenti re-
klamy a vztahy z nich vyplyvajici se budou fidit ¢eskym pravem a to zdkonem
¢.89/2012 Sb., Obganskym zékonikem v platném znéni, a to ustanovenimi
upravujicimi smlouvu o dilo podle § 2586 a nasl. Ob&anského zakoniku.

5.
Ukonéeni smlouvy mezi vydavatelstvim a zadavatelem pravnim Ukonem musi
byt provedeno pisemné.
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6.

Pokud by u zadavatele byly dany jakékoliv dtvody, jez by mohly zaloZit zakonné
ruéeni ¢i jinou odpovédnost vydavatelstvi za dafiové povinnosti zadavatele, je
zadavatel povinen o takovych skute¢nostech vydavatelstvi bezodkladné pisem-
né informovat.

7.
Odstoupeni od smlouvy mezi vydavatelstvim a zadavatelem ma vzdy Gcinky
ex nunc.

8.
Vydavatelstvi si vyhrazuje prévo dohodnout s klientem prostrednictvim (rdamco-
vé) smlouvy individudlni obchodni podminky.

9.
Kombinované vklady do titult vydavatelstvi jsou zadavany do kazdé publikace
na samostatnou objednévku a pro kazdou publikaci fakturovany zvlast.

10.
\lydavatelstvi upozoriiuje své obchodni partnery ve smyslu 8 431 zékona ¢.
89/2012 Sb., Ze jednotlivi zaméstnanci vydavatelstvi jsou opravnéni jednat jen
v rozsahu jim udéleného povéreni a jen ve vécech obvyklych pro jejich pracov-
ni pozici. Aniz je tim dotéeno ustanoveni predchozi véty, nasledujici smlouvy
muZe uzavirat anebo pravni jednani ¢init v zastoupeni vydavatelstvi vzdy pouze
jeho statutarni organ (zplsobem jednani navenek zapsanym do obchodniho
rejstriku) nebo osoby témito statutédrnimi zastupci vyslovné k tomu povérené
na zakladé specialni pisemné plné moci, kterd bude vyslovné obsahovat zmoc-
néni k takovému ukonu:

a) smlouvy o smlouvé budouci,

b) nakladéani s ochrannymi znédmkami, doménami a jinymi pfedméty primyslo-
vého vlastnictvi,

¢) uzavirani licencnich a podlicenénich smluv, vyjma béznych smluv s autory
na prispévky do médii,

d) nabyti, zatiZzeni ¢i zcizeni nemovitosti,

e) jakékoliv zajisténi &i utvrzeni dluhd jak vydavatelstvi, tak tfetich osob (véet-
né ujednani o smluvnich pokutach a uznéni dluhu, ruéeni, finanéni zaruky
apod.),

f) uzavieni zastavni smlouvy,

g) vefejna nabidka,

h) ujednéni o zavdavku,

i) jakékoliv dispozice s obchodnim zadvodem &i ¢asti zavodu tvorici samostat-
nou organizaéni slozku,

) postoupeni pohledavky,

k) prevzeti dluhu,

) pristoupenf k dluhu,

m) prevzeti majetku,

n) postoupeni smlouvy,

o) jakakoliv jednani tykajici se cennych papird (véetné smének) ¢i podili v ji-
nych osobéach,

p) dohoda o narovnani,

g) vzdani se prava a prominuti dluhu (véetné jednani u¢inénych formou vraceni
dluzniho Upisu apod.).

1.

Sjednavé se prodlouzZeni subjektivni promiCeci Ihity pro pohledavky vzniklé
mezi smluvnimi stranami ze 3 na 4 roky. To neplati pro pohledéavky na néhradu
Skody.

12.
Jakékoliv reklamni nabidky vydavatelstvi formou reklamy a informace uvedené
v jeho cenicich a nebo katalozich se nepovazuji za nabidku na uzavfeni smlouvy.

13.
VesSkeré nabidky na uverejnéni reklamy ucinéné vydavatelstvim mohou byt od-
volany i ve |hité uréené pro jejich pfijeti.

14.

Ustanoveni § 1799 a § 1800 zékona ¢. 89/2012 Sb. se mezi stranami neuZziji.
15.

Ustanoveni § 1805 odst. 2,8 1913, § 1950, § 1952 odst. 2 a § 1995 odst. 2 zakona
¢. 89/2012 Sb. se mezi stranami neuZziji.

16.

Smiluvni strany vyslovné ujednévaji, Ze vydavatelstvi je oprdvnéno odmitnout
plnéni podle uzaviené smlouvy i pro pfipad, kdy zadavatel bude v prodleni se
splnénim svého jiného zévazku (vzniklého z jiného prévniho divodu) vici vyda-
vatelstvi.

17.
Bylo-li ujednano pInéni ve splatkéch a dluznik nesplini nékterou splatku, ujedna-
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ly smluvni strany, Ze véfitel ma pravo na vyrovnani celé pohledavky a toto pravo
muZze uplatnit i po splatnosti nejblize pristi splatky.

18.

Zadavatel bere na védomi, Ze smluvni vztah s vydavatelstvim ho neopraviiuje
k oznacovani jeho vyrobk( nebo jejich ¢asti jménem, ochrannou zndmkou, na-
zvem produktu vydavatelstvi nebo jinym obdobnym zplsobem.

19.

\lydavatelstvi je opravnéno zapodist jakoukoliv svoji splatnou pohledavku vici
zadavateli proti pohleddvkdm zadavatele za vydavatelstvim a to bez ohledu
na to, zda jsou tyto pohledavky splatné ¢i nikoliv a bez ohledu na ménu nebo
pravni vztah, z néjz vznikly.

20.

Pokud je smlouva uzaviena na dobu urcitou ¢i na jednorézové plnéni, neni moz-
né ji ukoncit jinak, nez dohodou ¢i ze zékonnych ddvodl. Pokud je smlouva
uzaviena na dobu neurcitou, mUze ji kterékoliv ze stran ukoncit vypovédi s vy-
povédni dobou 1 mésice, kterd po¢ne bézet prvnim dnem mésice nasledujiciho
po doruceni vypovedi.

X. ZMENA VSEOBECNYCH OBCHODNICH PODMINEK

Vlydavatelstvi mUZe tyto V8eobecné obchodni podminky véetné cenikl v pfimeé-

feném rozsahu zmeénit, a to zejména v pfipadé:

a) zmén v jednotlivych médiich, které by mély vliv na reklamni formaty,

b) zavedeni novych reklamnich forméatt ¢i médii,

c) zmény rozsahu, periodicity ¢i doby $ifeni jednotlivych médif ¢i jejich zruseni
nebo nahrazenf jinymi,

d) zmeény ¢i zruSeni pravnich predpist, vydani novych prévnich predpist &i
zmeény vykladu prislusnych pravnich predpist,

e) zmeény vyse nékladu ¢i Etenosti jednotlivych tisténych médif ¢i dosahu ostat-
nich médii,

) zmén cen jednotlivych reklamnich formata,

g) zmén cenové Urovné na trhu,

h) zmény vykladu pfislusnych pravnich predpist, nebo

i) nepredvidatelnych zmén na trhu.

/ména bude ozndmena zadavateli podle volby vydavatelstvi bud odeslanim

prislusné informace a Uplného znéni zmény podminek ve vhodném formatu

(napf. .pdf nebo .html) na kontaktni e-mailovou adresu zadavatele ¢i pisemnym

oznédmenim. Takovato zména vstupuje mezi vydavatelstvim a konkrétnim zada-

vatelem v platnost uplynutim vydavatelstvim stanovené Ihlty, které ¢inf zpravi-

dla jeden mésic; nejméné vsak ¢ini tato Ihita 25 dni ode dne oznédmeni zmény.

V pfipadé, Ze zadavatel nebude se zménou souhlasit, je opravnén vypovédeét

prislusnou smlouvu ve Ihité podle predchozi véty s vypovédni dobou 30 dn(.

V pripadé, kdy zadavatel uplatni toto své pravo na vypoved, neni takovéto pred-

¢asné ukoncéeni smlouvy povazovano za poruseni smlouvy ze strany zadavatele

a zadavateli nezanikd ani se neomezuje pravo na sjednané slevy (ledaze by toto

pravo zaniklo nebo bylo (mohlo byt) omezeno z jinych ddvodd na strané zada-

vatele). V pripadé, kdy zadavatel nevyuZije svého préva na vypoveéd smlouvy,

plati, Ze se zménou souhlasi.

Vydavatelstvi si vSak vyhrazuje pravo pfijmout takovou zménu VOP ¢i cenikd,
s niz nebude spojeno pravo zadavatele na vypovéd smlouvy za predpokladu,
Ze takovouto zménou bude zadavatel vazan pouze v pfipadé, kdy s ni bude
souhlasit.

Vydavatelstvi si vyhrazuje prévo pfi zavedeni novych produktl stanovit pro né
odchylné vSeobecné obchodni podminky, technické podminky anebo ceniky.

Stejné pravidla plati pro zmény prislusnych technickych podminek (viz ¢l. I.
odst. 4).

XI. ZVLASTNI USTANOVEN| PRO SMLOUVY UZAVIRANE DISTANCNIM
ZPUSOBEM A NEBO MIMO OBCHODNI PROSTORY SE SPOTREBITELI

1.

S ohledem na zakonna ustanoveni sdéluje vydavatel spotfebiteltim, ktefi s nim

uzaviou smlouvu distanénim zpusobem, ¢i mimo jeho obchodni prostory, na-

sledujici udaje:

a) pfi uzavirani smlouvy o uverejnéni reklamy je cena reklamy stanovena dle
platného ceniku vydavatelstvi umisténého na www.mafra.cz, a to s pfipad-
nou slevou podle uzaviené smlouvy,

b) s ohledem na charakter smlouvy nevznikaji spotfebiteli z&dné néklady
na dodani sluzby,

c) vydavatelstvi si vyhrazuje prédvo poZadovat platbu predem,

d) ke sjednané cené bude vydavatelstvi U¢tovat pouze zakonnou dan z pfidané
hodnoty, jiné dané, poplatky ani naklady nebudou Uc¢tovany, ledaze by byly
zavedeny po uzavieni smlouvy a podle zakonnych predpist zatéZzovaly po-
skytnuti pfislusné sluzby,

e) pisemné uzavrend smlouva bude archivovéna u vydavatelstvi a spotfebitel
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je opravnén do ni kdykoliv nahlédnout na zékladé pisemné Zadosti a proké-
zani jeho totoZnosti,

)k uzavieni smlouvy nejsou nutné z&dné technické kroky, vyjma kontaktu
s prislusnym pracovnikem inzertniho oddéleni vydavatelstvi,

g) zjistovani a opravovani chyb vzniklych pfi zadévani dat pred podanim objed-
navky je mozné neomezené az do uzavreni smlouvy,

h) pro vydavatelstvi nejsou zdvazné zadné kodexy chovani tykajici se uverejio-
vani reklam, nebot Zadné takové kodexy nebyly vydany,

i) smlouva mUZe byt uzaviena pouze v ¢eském &i slovenském jazyce.

2.

Spotrebitel ma pravo odstoupit od smlouvy ve Ihité 14 dnl od jejiho uzavienti,
a to pfislusnym pravnim jednanim ucinénym v0éi vydavatelstvi. Vydavatelstvi
doporucuje v pripadé zajmu spotrebitele o odstoupeni od smlouvy ucinit toto
pravni jednani pisemné v0ci svému inzertnimu poradci ¢i doru¢enim pisemné-
ho odstoupeni vydavatelstvi na adresu sidla vydavatelstvi. Lhita pro odstoupe-
ni se povazuje za zachovanou, pokud spotfebitel v jejim pribéhu odesle vyda-
vatelstvi ozndmeni, Ze od smlouvy odstupuje.

3.

Pokud spotrebitel v uzaviené smlouvé pozadoval uverejnéni reklamy ve Ihaté
krat$i, nez je Indta pro odstoupeni podle odst. 2 tohoto ¢lanku, a doslo k tomuto
uverejnéni, nema pravo na odstoupeni podle odst. 2 tohoto ¢lanku. Odstoupi-li
podle odst. 2 spotfebitel od smlouvy, s jejimZ plnénim bylo zapoc¢ato na zakladé
vyslovné z&dosti spotfebitele pred uplynutim Ihdty pro odstoupeni od smlou-
vy, uhradi vydavatelstvi pomérnou ¢ast sjednané ceny za plnéni poskytnuté
do okamZiku odstoupeni od smlouvy.

4.
PFilohou smlouvy uzaviené se spotiebitelem bude formulaf pro odstoupeni
od smlouvy v pfipadech, kdy to bude zvlaStni prévni predpis vyZzadovat.

5.

Vydavatelstvi informuje spotebitele, Ze prijima platby v hotovosti (platba pre-
dem), pfevodem na Ucet vydavatelstvi a u vybranych produktd, u nich? je to
vyslovné uvedeno, také prostfednictvim prostfednictvim systému PaySec Ci
prostfednictvim platebnich karet Visa, Mastercard, Maestro a JCB. Vydavatel-
stvi si v8ak vyhrazuje u jednotlivé smlouvy ¢&i objednavky zvolit poZadovany
systém platby.

6.

Mimosoudni feSeni sporl neni umoznéno. Nedotéeno zlstava pravo obou
smluvnich stran na dvoustranném jednani o vyfeSeni sporl. Mediace je upra-
vena zakonem ¢. 202/2012 Sh. o mediaci a 0 zméné nékterych zakond. Smiuvni
strany timto v souladu s § 89a ob&anského soudniho Fadu sjednévaji pro ves-
keré spory mezi nimi plynouci z této smlouvy mistni pfislusnost Obvodniho
soudu pro Prahu 5 jako soudu prvniho stupné. V pfipadé, Zze soudem prvniho
stupné bude krajsky soud, sjednévaji smluvni strany pro veskeré spory mezi
nimi mistni pfislusnost Méstského soudu v Praze.

XIl. PLATNOST
Tyto V8eobecné obchodni podminky vstupuji v platnost dne 1. 1. 2015.
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@ Kontakty

medidini skupina mafra

TISK - INTERNET - TV - TISKARNY

UDAJE O SPOLECNOSTI >

MAFRA, a.s.
Andél Media Centrum,
Karla Englise 519/11, 150 00 Praha 5

e-mail: inzerce@mafra.cz
www stranky:

http://www.mafra.cz/sluzby
http://www.mafra.cz

ICO: 45313351
DIC: CZ45313351

zapis v OR: MS v Praze, B/1328
bankovni spojeni: KB Praha 5

€. Guctu: 121 89 42 011/0100

SWIFT CODE: KOMBCZPPXXX
IBAN: CZ9301000000001218942011

Platebni podminky

Splatnost faktur je 14 kalendarnich

dnt ode dne vystaveni darfového dokladu
(pokud neni dohodnuto jinak).

Datem Uhrady se rozumi datum pfipséni
platby na U¢et dodavatele.

Variabilni symbol platby tvori ¢islo faktury,
pfipadné &islo opravného dariového dokladu.

DPH

VSechny ceny v ceniku jsou uvedeny bez DPH.
Vlysledna cena objednavky obsahuje DPH

ve vy$i stanovené zakonem.

Obchodni podminky
Plati vS8eobecné obchodni podminky
spole¢nosti MAFRA, a. s. (viz strany 25-29).

INZERCE V TISKU

Servis centrum MAFRA

(centrélni prodej inzerce a sluzby zékaznik(m)
Tel.: 22506 3111, 22506 3441, 3446

Fax: 22506 3468

E-mail: scentrum@mafra.cz

Oteviraci doba: po—pa 9-17 hod.

Medialni agentury a kli€ovi zakaznici
Tel.: 22506 3404; Fax: 22506 3479
E-mail: asistentka.agentury@mafra.cz

Agenturni pfijem inzerce

Tel.: 22506 3440, 3450, 3406

Fax: 22506 3405

E-mail: inzerce.agentury@mafra.cz

Inzerce personélnich agentur

Tel.: 22506 3419

Fax: 22506 3418

E-mail: personalni.agentury@mafra.cz

Inzerce zahrani¢nich klientt

Tel.: 22506 3435; Fax: 22506 3479
E-mail: advertising@mafra.cz
Vkladana inzerce

Tel.: 22506 3431

Fax: 22506 3479

Inzerce v Lidovych novinach

Tel.: 22506 3438, 3439, 3496, 3467, 3428
Fax: 22506 3416

E-mail: inzerce@lidovky.cz

OBCHODNI UCTARNA
Tel.: 22506 3499

REKLAMA NA INTERNETU

Obchodni manazefi

Tel.: 22506 3342, 3343, 3346, 3348, 3349
Fax: 22506 3355

E-mail: reklama@idnes.cz, reklama@lidovky.cz

Medidlni manaZefi

Tel.: 22506 3341, 3352; Fax: 22506 6341
E-mail: reklama@idnes.cz

Obchodni manazefi jobdnes.cz

Tel.: 22506 3362, 3369

Fax: 22506 3418

DENIK METRO

Praha: Tel.: 225 065 132
Brno: Tel.: 516 202 520
E-mail: sales@metro.cz

Agenturni prodej
Tel.: 225 065 121, 122
E-mail: sales@metro.cz

TYDENIK 5plus2
Narodni prodej

Tel.: 225 065 120, 133
E-mail: sales@metro.cz

PRIJEM INZERCE
PRO PRAHU, CECHY A MORAVU

Praha-mésto
Tel.: 22506 3412; Fax: 22506 3462-4
E-mail: inzerce.poradce@mafra.cz

Stredocesky kraj
Tel.: 22506 3461; Fax: 22506 3415
E-mail: inzercestc@mafra.cz

Ustecky kraj
Tel.: 478 636 313; Fax: 478 636 666
E-mail: inzerceul@mafra.cz

Liberecky kraj
Tel.: 488 123 311; Fax: 488 123 666
E-mail: inzerceli@mafra.cz

Kralovéhradecky kraj
Tel.: 498 515 311; Fax: 498 515 666
E-mail: inzercehk@mafra.cz

Pardubicky kraj
Tel.: 467 303 311; Fax: 467 303 666
E-mail: inzercepa@mafra.cz

Jihocesky kraj
Tel.: 388 909 313; Fax: 388 909 666
E-mail: inzercecb@mafra.cz

Plzerisky kraj
Tel.: 374 333 311; Fax: 374 333 666
E-mail: inzercepl@mafra.cz

Karlovarsky kraj
Tel.: 359 404 311; Fax: 359 404 666
E-mail: inzercekv@mafra.cz

Moravskoslezsky kraj
Tel.: 558 959 316, 317; Fax: 558 959 333
E-mail: inzerceos@mafra.cz

Olomoucky kraj
Tel.: 583 808 311; Fax: 583 808 333, 666
E-mail: inzerceol@mafra.cz

Jihomoravsky kraj
Tel.: 516 202 311, 313, 314, 326; Fax: 516 202 333
E-mail: inzercebr@mafra.cz

Zlinsky kraj
Tel.: 576 202 311; Fax: 576 202 333
E-mail: inzercezl@mafra.cz

Kraj Vysocina
Tel.: 564 606 311; Fax: 564 606 333
E-mail: inzerceji@mafra.cz

Kontakty na konkrétni medialni manazery, garanty pfiloh a obchodniky naleznete na nasich webovych strankach: http://www.mafra.cz/kontakty-obchod/.

30 Kontakty

www.mafra.cz/sluzby



“ Poznémky Platnost od 1. 1. 2015

www.mafra.cz/sluzby Poznamky : 31






