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VYZKUM CTENARSKEHO CHOVANI A
VNIMANI REKLAMY NA SERVERU iDNES.CZ

prezentace pro klienty



iDNES.CZ MUzete nam véfrit.

PROJEKT

- zjistit, jak pravidelni navstévnici iDNES.cz pristupuji ke svému serveru a jak ho Ctou
- zjistit, jak pravidelni navstévnici iDNES.cz vnimaji reklamu na svém serveru

Zadavateli i internetovému portdlu prinasi tento vyzkum informace o vnimani
reklamy na serveru iDNES.cz nedostupné ze stavajicich vyzkumu NetMonitor,
iAUDIT..., tj. :

- jakou pozornost vénuji navstévnici serveru iDNES.cz a jak ho Ctou

- jakou pozornost vénuji reklamé a jak na ni reaguji

- jaky vztah maji k vybranym druhim reklamy

Vyzkum ¢tenarského chovani a vnimani reklamy
Media Servis, Mafra, a. s.



iDNES.CZ MUzete nam véfrit.

PROJEKT

-vybér: kvotni: - pravidelni navstévnici iDNES.cz (navstévuji iDNES.cz nejméné 1x tydné)
- reprezentativni v regionu (dotazovani pouze navstévnici v Praze)
- reprezentativni podle pohlavi a véku (vék 18 - 49 let)

(vékova struktura a zastoupeni muZzil a Zen odpovida strukture pravidelnych navstévnikd iDNES.cz podle vyzkumu
MML-TGI 1. — 4. Ctvrtleti 2004)

-sbér dat: - metoda: hall-test
- dotazovani: face-to-face (primérna doba rozhovoru 27 minut)
- 200+ respondentu
- pro zjistovani vnimani inzerce byla pouzita metoda copytestu

Projekt realizovala pro iDNES.cz vyzkumna agentura Markent v cervnu 2005.
Copytest je standardnim vyzkumnym nastrojem pouzivanym od roku 2002 u dalSich
tituld medialni skupiny Mafra, a. s. (MF DNES, Magazin DNES+TV) ve spolupraci s touto
agenturou.

Vyzkum ¢tenarského chovani a vnimani reklamy
Media Servis, Mafra, a. s.
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rano (6:00-8:59) 17
dopoledne (9:00-10:59) 30
v poledne (11:00-12:59) 24
odpoledne (13:00-17:59) 37
vecer (18:00-21:59) 33
v noci (22:00-5:59) 17
udaje jsou v procentech
Mu? | Zena ||18-29 let[30-39 let|40-49 let
rano (6:00-8:59) 23 9 13 26 10
dopoledne (9:00-10:59) 31 29 27 38 23
v poledne (11:00-12:59) 24 24 26 25 18
odpoledne (13:00-17:59) 36 39 43 34 31
vecCer (18:00-21:59) 35 31 35 25 44
v noci (22:00-5:59) 22 10 21 9 21

Své zpravodajstvi sleduji
pravidelni navstévnici nejcastéji
v pondéli a ve stredu.

V prib&hu dne pak nejvice
odpoledne mezi 13 - 18
hodinou (37 %) a pak vecer
mezi 18 - 22 hodinou (33 %).

Muzi na rozdil od zen sleduji
zpravodajstvi iDNES.cz
vyznamné vice rano mezi 6 — 9
hodinou (23 %) a v noci mezi
22 - 6 hodinou (22 %).

Pravidelny uzivatel iDNES.cz
navstivi sviij server
primérné 1,6x za den.
(Maximalni pocet navstév
béhem dne je 6krat)

Vyzkum ¢tenarského chovani a vnimani reklamy
Media Servis, Mafra, a. s.
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8%

Co nejvice &lankyd se snazi predist
8 % navstévnikl iDNES.cz. Podil

takovych navstévnik{ roste spolu
s vékem. Ve vékové skupiné 40 -
49 let dosahuje 18 %.

10%

31%

® snazi se predist co nejvice ¢lankl, zprav 51 % navitévnikd iDNES.cz
m precte ¢lanky, o které se zajima; dalsi jen prohlédne
O prohlédne jen ¢lanky, o které se zajima

O zpravodajstvi na iDNES.cz jen zbézné prohlizi

precte Clanky, o které se zajima a
dalsi jen prohlédne. Tento zvyk je
vyznamné silnéjsi u zen (55 %).

Udaje jsou v procentech

prohlédne jen zpravodajstvi na
¢lanky, o které iDNES.cz jen Total

se zajima zbézné prohlizi
Cely soubor 31 10 100
Muz 33 13 100
Zena 29 7 100
18-29 let 34 15 100
30-39 let 31 6 100

40-49 |et 26 8 100 Vyzkum ¢tenafského chovani a vnimani reklamy
Media Servis, Mafra, a. s.




Muzete nam Vérit.

iIDNES.cz
CTENARSKE CHOVANI

Hlavni strana

o

26

Zpravy m _ ‘ - ‘ Nejvice pozornosti vénuji
Sport m 26 ‘ 29 ‘ navstévnici iDNES.cz hlavni
Revue g 13 ‘ 36 ‘ ‘ 50 ‘ strané - Homepage iDNES.cz
(36 % precte nebo prohlédne
Ekonomika m 23 ‘ 28 ‘ témér véechny zpravy, daldich 31
Finance (Fincentrum) m 17 ‘ 26 ‘ ‘ 49 ‘ % asi tak polovinu zprav) a
_ Zpravam iDNES.cz (24 %
Mobil E 21 ‘ 28 ‘ ‘ 42 ‘ precte nebo prohlédne témér
Technet l-'i ‘ 59 ‘ vSechny zpravy, dalSich 44 % asi
Hry (Bonusweb) ﬂ ‘ 63 ‘ tak polovinu zprav).
Auto-moto m 20 ‘ 24 ‘ ‘ 45 ‘ Ostatni ¢asti pfitahuji cilové
Reality E 23 ‘ 26 ‘ ‘ 46 ‘ skupiny se zajmem o dané téma.
Cestovani E 26 ‘ 28 ‘
zdravi [JloW 13| 29 | 42 |

Udaje jsou v procentech

m precetl/a nebo
@ precetl/a nebo
[ precetl/a nebo

prohlédl/a témér vSechny zpravy
prohlédl/a asi tak polovinu zprav
prohlédl/a jen nékteré zpravy

0 z této sekce nic necetl/a ani neprohlédl/a

Vyzkum ¢tenarského chovani a vnimani reklamy
Media Servis, Mafra, a. s.



6%
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m velmi silny
m spiSe silny
U spiSe slaby
o velmi slaby

udaje jsou v procentech

spise

velmi

spise silny el SEib Prumer
Cely soubor 49 28 6 2,78
vMué 41 30 8 2,75
Zena 61 25 2 2,82
18-29 let 45 38 9 2,53
30-39 let 51 18 3 3,04
40-49 let 59 21 3 2,92

2/3 pravidelnych navstévnikd
serveru iDNES.cz by svij server
postradalo v pfipadé, ze by byl
zrusen.

Ve skupiné 30 - 39letych ma
velmi nebo spise silny vztah ke
svému serveru 79 %
navétévnikd a mezi 40 -
49letymi je to 77 %.

Vyzkum ¢tenafského chovani a vnimani reklamy
Media Servis, Mafra, a. s.
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Témér 2/3 pravidelnych
navstévnikd iDNES.cz vyuzilo
informaci ze svého serveru pfi
rozhodovani o nakupu.

(39 % navétévnikl uvedlo, Ze

® ano, jednou informace vyuzilo vicekrat, 24
% jednou).
37% 7 ano, vicekrat °) )
[l ne, nikdy
ano, jednou ano, vicekrat ne, nikdy Total
Cely soubor 24 39 37 100
Muz 25 40 35 100
Zena 24 36 40 100
18-29 let 30 30 41 100
30-39 let 22 48 31 100
40-49 let 15 44 41 100

Vyzkum ¢tenarského chovani a vnimani reklamy
Media Servis, Mafra, a. s.
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reklamy na strance si vSimne, zaznamena 31

reklamnich bannerd si snazi nevéimat

nabidce

klika b b d edél i
ikd na bannery, aby se dozvédél/a vice o @13 -

28

EE -

31

13 10

36

OO0 Dmmm

]

témér vzdy
velmi Casto
casto
obcas
zridkakdy

nikdy nebo témér nikdy

36

udaje jsou v procentech

Muzete nam Vérit.

Vice nez 3/4 respondentl
pfiznavaji, Zze si reklamy na
internetu vSimnou.

20 % respondentl témé&F vzdy
nebo velmi ¢asto, 31 % casto a
28 % obcas.

28 % respondentd klikd na
bannery, aby se dozvédélo vice
0 nabidce.

Toto chovani je vyznamné
siln&jsi u zZen.

Vyzkum ¢tenarského chovani a vnimani reklamy
Media Servis, Mafra, a. s.
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71%

J

m podnikl/a konkrétni kroky
O nepodnikl/a zadné kroky

Udaje jsou v procentech

navstéva WWW stranek inzerujici firmy 51

poznamka pro pozdéjsi rozhodovani

AN
=

zakoupeni produktu/sluzby

N
N

objednani produktu/sluzby pres Internet

N
(6,

upozornéni nékoho v okoli

N
o

navstéva prodejny, obchodniho strediska

=
N

pozadani inzerenta o dalSi informace

[y
[y

Pozn.: navstévnik mohl na inzerci reagovat vice zpsoby tj. soucet véech podilG mize byt vyssi nez 100%.

71 % pravidelnych navstévnikl
iDNES.cz pfiznava, ze na
zakladé reklamy na iDNES.cz
podniklo konkrétni kroky:

Nejcastéji navstivili WwWwW
stranky inzerujici firmy nebo si
udélali poznamku pro pozdéjsi
rozhodovani.

25 9% pravidelnych
navstévnikd iDNES.cz
inzerovany produkt/sluzbu
zakoupilo a

24 % si produkt/sluzbu
objednalo pfies Internet.

Vyzkum ¢tenafského chovani a vnimani reklamy
Media Servis, Mafra, a. s.
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Firmy, které inzeruji na serveru Server iDNES.cz uverejiuje pouze
iDNES.cz, jsou seriozni ddvéryhodné a spolehlivé reklamy
20% 25%,
Hsouhlasim Hsouhlasim
O nesouhlasim O nesouhlasim
80% 75%

Pravidelni navstévnici iDNES.cz povazuji firmy inzerujici na iDNES.cz za seriozni. Pro 3/4 navitévnik{ jsou reklamy na
iDNES.cz divéryhodné a spolehlivé.

Vyzkum ¢tenarského chovani a vnimani reklamy
Media Servis, Mafra, a. s.
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Reklama na serveru iDNES.cz je uzitecna,
protoze mé informuje, kde si mohu koupit
produkt ¢i sluzbu, o kterou mam zajem

Uverejnéné reklamy obohacuji server
iDNES.cz

46% 49%

M souhlasim M souhlasim
i nesouhlasim i nesouhlasim

54% 51%

Vice neZ polovina pravidelnych navstévnik( iDNES.cz povazuje reklamu na iDNES.cz za obohacujici a uZite¢nou.

Vyzkum ¢tenarského chovani a vnimani reklamy
Media Servis, Mafra, a. s.
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UNIMANI REKLAMY

Reklamam na serveru iDNES.cz dlvéruji
vice nez reklamam na jinych
zpravodajskych serverech

Bez reklam by iDNES.cz ztratil jeden z
vyznamnych zdroj informaci

0
60% 56%

M souhlasim M souhlasim

I nesouhlasim i nesouhlasim
40% 44%

40 % pravidelnych navstévnikd iDNES.cz se domnivd, Ze bez reklam by iDNES.cz ztratil jeden z vyznamnych zdrojl
informaci. 44 % d{véfuje reklamam na iDNES.cz vice neZ na jinych zpravodajskych serverech.

Vyzkum ¢tenarského chovani a vnimani reklamy
Media Servis, Mafra, a. s.



fixni reklamy v horni nebo dolni ¢asti
stranky

fixni reklamy po strandch stranky, textu
animované bannery
reklamy se zvukem

vyskakovaci okna

IDNES.cz DR s

Udaje jsou v procentech

Za nejméneé rusivé povazuji
pravidelni navstévnici iDNES.cz
fixni reklamy v horni nebo dolni
Casti stranky a fixni reklamy po
stranach stranky nebo textu.

Za nejvice rusivy povazuji
respondenti format
vyskakovaciho okna - je
prijatelny pro 13 % respondentd.

Vyzkum ¢tenafského chovani a vnimani reklamy
Media Servis, Mafra, a. s.



iDNES.CZ MUzete nam véfrit.

Co jsme sledovali:

- miru pozornosti vénovanou jednotlivym reklamam z vyznamnych produktovych kategorii -
spontanni znalost, podporenou znalost a podil zaznamenanych informaci

- hodnoceni charakteristik reklamniho banneru (atraktivitu, informativnost, vzbuzeni zajmu o
produkt/sluzbu)

- dotazovanou znalost znacéky a vyuzivani produktd
- vliv znalosti reklamy na zajem o propagované sluzby/produkty

- roli iDNES.cz jako informacniho pramene pfi rozhodovani o nakupu

Vyzkum ¢tenarského chovani a vnimani reklamy
Media Servis, Mafra, a. s.
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Co jsme zjistili:

- 88 % pravidelnych &tenafd iDNES.cz vidélo alespori jednu reklamu

- pozornost vé&novand testovanym reklamam dosahla prdmérné 68 % - tj. kaZzdou testovanou
- v o v A4 r 4 ’ v v r o
reklamu videlo prumerne vice nez 2/3 navstevniku

- nejvyssi spontanni znalost (21 - 34 %) mély reklamy silnych znacek s graficky atraktivnim
provedenim

Vyzkum ¢tenarského chovani a vnimani reklamy
Media Servis, Mafra, a. s.
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SHRNUTI

- pravidelni navstévnici iDNES.cz ¢tou své zpravodajstvi 1 — 6krat denné
- zvefejnéné reklamy si pamatuji a povaZuji je za dlvéryhodné a spolehlivé
- firmy inzerujici na iDNES.cz vnimaji jako seriozni

- u 71 % pravidelnych navstévnik( vyvolala reklama na serveru iDNES.cz reakci

Vyzkum ¢tenarského chovani a vnimani reklamy
Media Servis, Mafra, a. s.



