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Cenik inzerce POWER KOMBI platny od 1. 3. 2012




@ POWER K@MBI | Tituly medialni skupiny MAFRA

medidlni skupina mafra

TISK - INTERNET - TV - RADIA - TISKARNY

D“ Es Medialni skupina MAFRA sdruZuje pod svou stfechou produkty ze v8ech oblasti medialniho
trhu.

Vlajkovou lodi je nej¢tengjsi seridzni denik MF DNES s témér 800 tisici ¢tenari. Cilem listu je
LIDOVE NOVINY podavat pravdivy a plnohodnotny obraz o svété, ve kterém Ziji. Souc¢ésti tohoto obrazu musi byt

aktudlni a kvalitni zpravodajstvi, stejné jako uzite¢né servisni informace ¢i oddechové &teni

ve specializovanych pfilohach. Toto jsou pilife, na kterych stoji MF DNES v novém tisicileti,

a diky nimz je pravé témi spravnymi novinami pro moderniho ¢tenére.

Druhym denikem ve skupiné jsou Lidové noviny, vychézejici jiz od roku 1893. Jsou listem,
ktery své ¢tenare nejenom pravdivé informuje, ale také stimuluje jejich kritické mysleni o svété
a spolecnosti. Proto pro svych vice 200 tisic ¢tenafd predstavuji néco vic nez jen spolehlivy

a kvalitni zpravodajsky zdroj.

Celostatné zdarma distribuovany denik Metro posiluje zasah inzertni kombinace MF DNES

a Lidovych novin TOP KOMBI. Tim vznikd POWER KOMBI — ta sprévnéa inzertni kombinace pro
silny a rychly zasah 1,3 mil. ¢tenard. Kombinace zachovavé vyhody atraktivniho slozeni ¢tenarské
obce z hlediska ekonomického postaveni, ¢tenafi Metra rozsifuji v POWER KOMBI podil mladsich

vékovych skupin (do 30 let).

Nase deniky vychazeji v co nejvy$si mozné kvalité diky divizim MAFRAPRINT v Praze
a v Olomouci. V t&chto nejmoderngjsich tiskarnach v Ceské republice se tisknou nejen deniky

medialni skupiny MAFRA, ale i dalsi novinové tituly véetné vyznamnych reklamnich zakazek.

(Udaje o sledovanosti nasich médii jsou z dat vyzkum(i Media Projekt - tisk, radio, TV, GfK Praha - Median,

2. pololeti 2011.)
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@ Struktura denikd MFD, LN a Metro Platnost od 1. 3. 2012

0 svété, ve kterém ziji. Sou¢asti tohoto obrazu musi byt rychlé a kvalitni zpravodajstvi, stejné jako uzite¢-
né servisni informace a oddechové ¢teni ve specializovanych prilohéch.

Kazdy den...
zpravodajstvi z domova a ze zahranici, komentare = DNES praha skonomika sport
a nazory, ekonomika, spole¢nost, sport, kultura, ﬁﬂ B == ﬁ-
TV, pocasi, aktudini informace z vaSeho kraje i R e ESErs | | e a ta
... a n&co navic ety s et | 8. 9
Pond’éli — Magazin ONA DNES, Sport i B ﬂ - e
Utery — Zaméstnani, Penize, Test - T R | |
Stfeda — Magazin DOMA DNES ; = ! 7 =
Ctvrtek — Magazin DNES+TV, Zamé&stnani, Auto - H | =y
Patek — Zdravi wwman A
Sobota — Magazin Vikend DNES, Kavérna, Scéna
e Lidové noviny jsou denikem vzd&lanych Cechtl. Tento nejstarsi esky denik zalozeny v roce 1893
LIDOVE NOVINY se dnes profiluje jako celostatni zpravodajsky list se specidinim z&jmem o politiku,

ekonomiku, kulturu, védu a vzdélani. Lidové noviny jsou vyhledavané pro jejich erudované
komentare, nazory prednich osobnosti z domova i ze svéta a také pro jejich kvalitni prilohy.

Kazdy den...
je prvni sesit novin vénovan domacim a zahraniénim — ’ — T —
udalostem, kultufe a komentaram, ve druhém sesité pak -I-j-l;m—.lgﬁ.l-_\;.:-' [ —
ekonomické zpravodajstvi z domova o o . P ey == it i e .
i ze svéta, rubrika sport e " r
... a n&co navic = ;"LE p
Pondéli — Pravo & Justice m ; Hi ]
Utery — Akademie e B .
Stfeda — Medicina & Véda & . -

Ctvrtek — Servisni LN
Patek — ManaZzefi v pohybu, Magazin Patek LN
Sobota — Orientace, Relax

© Ceské vydani deniku Metro je distribuovano zdarma v Praze a dal$ich 55 mé&stech v primérném
I I et r@ dennim nékladu 350.000 vytiskd, ¢imZ zaujima pozici druhého nejvétsiho ¢eského deniku.

Denik se zamé&ruje na mladé a aktivni ¢tenare, ¢emuZ odpovidéa i osobity layout a obsah novin.

Kazdy den...

obsahuje vysokou kvalitu redakéniho obsahu diky
zazemi nejsilngjSiho zpravodajského vydavatelského
domu v Ceské republice,

... @ néco navic

| ) 1 s

Pondéli — Cesty, Jidlo

Utery — Zdravi, English page

Stfeda — Metro job, Déti, Motor
Ctvrtek — Auto, Moda, Domov

Patek — Metro Job, Vikend, Technologie

B
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@ POWER K@MBI | Kontakty

medidlni skupina mafra

TISK - INTERNET - TV - RADIA - TISKARNY

UDAJE O SPOLECNOSTI >

MAFRA, a.s.
Andél Media Centrum,
Karla Englise 519/11, 150 00 Praha 5

e-mail: inzerce@mafra.cz

www stranky:
http://www.mafra.cz/sluzby
http://www.mafra.cz
http://www.idnes.cz
http://www.lidovky.cz

ICO: 45313351
DIC: CZ45313351

Zéapis v OR: MS v Praze, B/1328
bankovni spojeni: KB Praha 5

¢. Gctu: 121 8942 011/0100

SWIFT CODE: KOMBCZPPXXX
IBAN: CZ9301000000001218942011

Platebni podminka

Splatnost faktur je 14 kalendarnich

dnt ode dne vystaveni dariového dokladu
(pokud neni dohodnuto jinak).

Datem Uhrady se rozumi datum pripsanf
platby na U¢et dodavatele.

Variabilni symbol platby tvofi ¢islo faktury,
pfipadné vrubopisu.

Platnost od 1. 3. 2012

Cenova podminka

U hotovostnich faktur poskytujeme 2% slevu.
Pri thradé do 10 kalendéarnich dnt ode dne
vystaveni poskytujeme 2% slevu, nejsou-li
star§i faktury po splatnosti. Datem Uhrady

se rozumi datum pfipsani na Ucet dodavatele.

DPH

VSechny ceny v ceniku jsou uvedeny bez DPH.
\lysledna cena objednavky obsahuje DPH

ve vyS§i stanovené zakonem.

Obchodni podminky
Plati V§eobecné obchodni podminky
spole¢nosti MAFRA, a.s. (viz strana 18).

INZERCE V TISKU

Servis centrum MAFRA

(centralni prodej inzerce a sluzby zdkazniktm)
Tel.: 22506 3111, 22506 3441, 3442, 3446
Fax: 22506 3468

E-mail: scentrum@mafra.cz

Medialni manazefi

(medialni agentury a klicovi zdkaznici)
Tel.: 22506 3404; Fax: 22506 3479

E-mail: asistentka.agentury@mafra.cz

Agenturni pfijem inzerce

Tel.: 22506 3440, 3450, 3406, 3408
Fax: 22506 3405

E-mail: inzerce.agentury@mafra.cz

Inzerce personélnich agentur
Tel.: 22506 3419

Fax: 22506 3418

E-mail: personalni.agentury@mafra.cz

Inzerce zahraniénich klientt
Tel.: 22506 3409; Fax: 22506 3479
E-mail: advertising@mafra.cz

Vkladana inzerce

Tel.: 22506 3431

Fax: 22506 3479

E-mail: vladka.svobodova@mafra.cz

Inzerce v Lidovych novinach

Tel.: 22506 3438, 3439, 3496, 3467, 3428
Fax: 22506 3416

E-mail: inzerce@lidovky.cz

OBCHODNI UCTARNA

Tel.: 22506 3499

DENIK METRO - PRIMA INZERCE
Tel.: 22506 5151 (pobocka Praha)

Tel.: 538 702 220 (pobocka Brno)
E-mail: sales@metro.cz

PRIJEM INZERCE
PRO PRAHU, CECHY A MORAVU

Praha-mésto

Karla Englise 519/11, 150 00 Praha 5
Tel.: 22506 3412; Fax: 22506 3462-4
E-mail: inzerce.poradce@mafra.cz

Stfedocesky kraj

Karla Englise 519/11, 150 00 Praha 5
Tel.: 22506 3420; Fax: 22506 3415
E-mail: inzercestc@mafra.cz

Ustecky kraj

Dlouh4 3458/2A, 400 01 Usti nad Labem
Tel.: 478 636 311; Fax: 478 636 666
E-mail: inzerceul@mafra.cz

Liberecky kraj

Soukenné nam. 2A/669, 460 01 Liberec
Tel.: 488 123 311; Fax: 488 123 666
E-mail: inzerceli@mafra.cz

Kralovéhradecky kraj

Karla IV. 18/468, 500 02 Hradec Kralove
Tel.: 498 515 311; Fax: 498 515 666
E-mail: inzercehk@mafra.cz

Pardubicky kraj

ném. Republiky 56, 530 02 Pardubice
Tel.: 467 303 311; Fax: 467 303 666
E-mail: inzercepa@mafra.cz

Jihocesky kraj

Piaristické 1; 370 01 Ceské Budgjovice
Tel.: 388 909 311; Fax: 388 909 666
E-mail: inzercecb@mafra.cz

Plzerisky kraj

Americké 1, 304 91 Plzent

Tel.: 374 333 311; Fax: 374 333 666
E-mail: inzercepl@mafra.cz

Karlovarsky kraj

Dr. Davida Bechera 151/24, 360 01 Karlovy Vary
Tel.: 359 404 311; Fax: 3569 404 666

E-mail: inzercekv@mafra.cz

Moravskoslezsky kraj

Puchmajerova 1/208, 702 00 Ostrava
Tel.: 558 959 316, 317; Fax: 558 959 333
E-mail: inzerceos@mafra.cz

Olomoucky kraj

8. kvétna 16, 771 11 Olomouc

Tel.: 583 808 311; Fax: 583 808 333, 666
E-mail: inzerceol@mafra.cz

Jihomoravsky kraj

Ceska 19/21, 602 00 Brno

Tel.: 516 202 311, 313, 314, 326; Fax: 516 202 333
E-mail: inzercebr@mafra.cz

Zlinsky kraj

namésti Miru 174, 760 01 Zlin

Tel.: 576 202 311; Fax: 576 202 333
E-mail: inzercezl@mafra.cz

Kraj Vyso€ina

Masarykovo ném. 65, 586 01 Jihlava
Tel.: 564 606 311; Fax: 564 606 333
E-mail: inzerceji@mafra.cz

Kontakty na konkrétni mediélni manaZzery, garanty
ptiloh a obchodniky naleznete na naSich webovych
strankach http://www.mafra.cz/kontakty-obchod/.
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@ POWER KOMBI | Technické udaje a podminky

medidlni skupina mafra

TISK - INTERNET - TV - RADIA - TISKARNY

FORMATY, ZRCADLO, SIRKA SLOUPCU
Rozmér zrcadla: 285 mm $itka, 435 mm vyska
1 strana: 2610 mm

Pocet sloupcu: 6

Sitka sloupce: 45 mm

Mezera mezi sloupci: 3 mm

P¥i poétu sloupct / Sitka v mm:
1/45 2/93 3/141 4/189 5/237 6/285

Minimalni vySka plo$nych inzeratl v inzertni ¢asti: 15 mm

Denik METRO - tabloidni format

FORMATY, ZRCADLO, SIRKA SLOUPCU
Rozmér zrcadla: 204 mm Sitka, 286 mm vyska
1 strana: 1 430 mm

Pocet sloupct: 5

Sitka sloupce: 38 mm

TISK

Technika tisku: ofsetovy novinovy tisk
Barva: barevné na vSech stranach
Papir: 45 g/m?

Tiskovy rastr: 40 linek/cm, (100 Ipi)

Deniky MFD a LN: vychazeji denné kromé& nedéli a svatkul

TISK

Technika tisku: ofsetovy novinovy tisk
Barva: barevné na vSech stranach
Papir: 45 g/m?

Tiskovy rastr: 40 linek/cm, (100 Ipi)

Platnost od 1. 3. 2012

Mezera mezi sloupci: 3 mm

Deniky Metro: vychézi od pondéli do patku
P¥i poétu sloupct / Sitka v mm:
1/38 2/80 3/121 4/163 5/204

Minimalni vyska plosnych inzeratd v inzertni ¢asti: 15 mm

Podklady k inzerci pro kombinaci POWER KOMBI:

Pri vyuziti inzertni kombinace POWER KOMBI je nutné dodat v pfipadé zakaznikem dodavané inzerce do vydavatelstvi MAFRA, a.s., kromé
podkladt pro MF DNES také samostatny podklad inzerce s rozméry deniku METRO ($itka sloupct v mm: 38 -80 - 121 - 163 - 204).

Ostatni technické podminky jsou shodné s technickymi podminkami pro denik MF DNES.

TECHNICKE PODMINKY PRO DODANI PODKLADU DO DENIKU MFD, LN A METRO

Podklady k vyrobé v MAFRA, a.s.: Inzeraty s 1 dopliikovou barvou (2C) Pro kontrolu natisk na novinovém papiru,
Polotonové, kvalitni ¢ernobilé nebo barevné Doplrikovéa barva ma byt v kompozitnim soubo- pfipadné vytisk z barevné tiskarny jako nahled.
fotografie, loga na kfivky. ru PDF, PS nebo EPS separovana do barevné- Vydavatelstvi mlze na vyzadani predlozit

ho prostoru CMYK. zékaznikovi vlastni simulovany natisk na novi-
Podklady v elektronické podobé: novém papiru pro barevnou korekturu.

Soubory PDF pfipadné EPS nebo PostScript, Barevné moznosti pfimych barev pro 2C

kompozitni, pozitivni, které maji zapracované inzerci: Soucet ¢tyf barev maximalné 240 %
obréazky a fonty. azurova (CMYK - 100/0/0/0), (v neutraini §edé), tzn.: maximalni pokryti
(Postup tvorby viz http://www.mafra.cz/ purpurova (CMYK - 0/100/0/0), archu barvou v libovolném misté nesmi
sluzby) Zlutd (CMYK - 0/0/100/0), prekrocit 240 %!

Obrazové polotonové predlohy s min. rozliSe-  Cervena titulkova (CMYK - 0/100/100/0),
nim 250 dpi pfi velikosti 1:1. modra (CMYK - 100/40/0/0),

zelena (CMYK - 90/0/90/0).
Pfenos dat - e-mail, FTP (napf. http://iFiles.cz) Viz vzornik pfimych barev MAFRA, a.s.

Pri zpracovani Ize vyuZit vzornik barevné skéaly
v novinovém tisku Mafra, a.s.

pripadné na CD. Podrobné technické podminky naleznete
Plnobarevné inzeraty (4C) v Technickych podminkéch na internetu -

Pro kontrolu vytisk z tiskarny jako nahled Ve formatu CMYK. P¥i pfevodu z RGB do http://www.mafra.cz/sluzby. Zde naleznete

(pro 2C, 4C — barevny nahled). CMYK je nutné pouZit parametry prevodu téZ podrobné informace o doporu¢eném ICC
definované vydavatelstvim, pfipadné ICC profil profilu pro pfevod bitmapovych obrazt z RGB

Narast hodnoty odstinu ve stfednich definovany a dodany vydavatelstvim. do CMYK.

hodnotéach:

¢ernd, azurova, purpurova, zlutd: 25 % + 2 %  Soubor prfevodu z RGB do CMYK - ICC profil
tiskového stroje je k dispozici na
http://www.mafra.cz/sluzby.

www.mafra.cz/sluzby Power Kombi | Technické udaje a podminky 5



@ POWER K@OMBI | Inzertni kombinace Platnost od 1. 3. 2012

MFD + LN : METRO cena v K&

Format sloupce §x v (vmm) sloupce §x v (vmm) po, ut, st ¢t pa
1/1 strana 6 285 x 435 5 204 x 286 797 958 920 628 818 838
Velky roh (Junior page) B 237 x 345 4 163 x 232 529 406 610 481 543 206
1/2 strany — na vysku 3 141 x 435 2,5 100 x 286 399 955 461 290 410 395
1/2 strany — na $itku 6 285 x 217 5 204 x 142 399 262 460 456 409 678
1/3 strany — na vysku 2 93 x 435 2 80 x 286 266 897 307 787 273 857
1/3 strany — na Sitku 6 285 x 145 5 204 x 95 266 897 307 787 273 857
1/4 strany — na vysku (stf. roh) 3 141 x 217 2,5 100 x 142 200 119 230716 205 327
1/4 strany — na Sitku (podval) 6 285 x 109 B) 204 x 71 200 812 231 550 206 044

1/8 strany - na $ftku ‘ 3 {141x109 3 i 121x60 | 100699 i 116068 i 103315

MFD-58 x 48

LN - 45 x 39 = 38 x 40 90 295 102 315 95 605

Ucho na titulu -

Ceny v K& za 1 mm/1 sl.*

37200 41900 380,00

POWER KOMBI - Oblast Praha**, ¢ernobila inzerce

MFD + LN METRO cena v K&

Format sloupce § x v (v mm) sloupce § x v (v mm) po, ut, st ct pa
1/1 strana ‘ 6 i 285x435 5 i 204x286 | 366188 | 405338 | 379238
Velky roh (Junior page) 5 © 237x345 4 © 163x232 | 242429 268304 251054

1/2 strany - na vy&ku ‘ 3 i 141x435 2,5 i 100x286 | 183737 i 203312 i 190262

1/2 strany — na &itku 6 . 285217 5 © 204x142 ¢ 183464 | 202994 189974
1/3 strany - na vw&ku ‘ 2 i 93x435 ! 2 i 80x286 | 122663 i 135713 i 127013
1/3 strany — na &itku 6 © 285x145 5 © 204x95 | 122663 135713 127013

1/4 strany - na vy8ku (stf. roh) 3 Lo141x217 2,5 i 100x142 | 92054 i 101819 i 95309

1/4 strany - na &itku (podval) : 6 i 285x109 5 i 204x71 ¢ 92327 i 102137 | 95597

1/8 strany - na $itku ‘ 3 i141x109 i 3 i 121x60 | 46356 | 51261 L 47991

Ceny v K& za 1 mm/1 sl.* 18400 19900 189,00

6  Power Kombi | Inzertni kombinace ° medialni skupina MAFRA



@ POWER KOMBI | Inzertni kombinace Platnost od 1. 3. 2012

POWER KOMBI - Oblast Cechy***, &ernobila inzerce

MFD + LN METRO : cena v K&
Format sloupce §x v (vmm) sloupce §x v (vmm) - po, ut, st &t pa

1/1 strana 6 285 x 435 5 204 x 286 490 444 532 204 511324
Velky roh (Junior page) 5 237 x 345 4 163 x 232 323720 351320 337 520
1/2 strany - na vwiku 3 141 x 435 2,5 100 x 286 246 095 266 975 256 535
1/2 strany — na $itku 6 285 x 217 5 204 x 142 245 732 266 564 256 148
1/3 strany — na vysku 2 93 x 435 2 80 x 286 164 297 178 217 171 257
1/3 strany — na 8itku 6 285 x 145 B) 204 x 95 164 297 178 217 171 257
1/4 strany - na vy&ku (stt. roh) 3 141 x 217 2,5 100 x 142 123 302 133718 128510
1/4 strany - na $itku (podval) 6 285 x 109 5 204 x 71 123 665 134129 128 897

1/8 strany — na $itku 3 141 x 109 3 121 x 60 62 095 67327 64 711

Ceny v K& za 1 mm/1 sl.* 247,00 26300 = 25500

g/} VYSVETLIVKY >

POWER KOMBI = inzertni kombinace celostatniho vydani denikd MF DNES, Lidové noviny a Metro.
Inzeraty musi mit stejny format, barevnost a musi byt uverejnény ve stejny den.
Ceny preddefinovanych formatt maji pfednost pfed mm propoétem ceny.

* Uvedend mm cena plati pro vypocet inzerce do vysky 286 mm (tj. do vysky strany deniku METRO).

**\/ Lidovych novinach vydani Oblast Praha zahrnuje Prahu-mé&sto, Prahu-vychod, Prahu-zapad a predplatitele z celych stfednich Cech.

*** \lydani Oblast Cechy zahrnuje cely kraj Pardubicky, Kralovéhradecky, Liberecky, Ustecky, Karlovarsky, Plzefisky a Jiho&esky kraj. V Lidovych
novinach vydani Oblast Cechy dale zahrnuje okresy Havligkdv Brod a Pelhiimov, celé Sttedni Cechy ve volném prodeji, kromé& Prahy-vychod,

z&pad a Prahy-mésto. (Predplatitelé ve stfednich Cechach dostavaji vydani Oblast Praha).
V deniku METRO vychazi také v Praze.

@/‘ DOPLNUJICI INFORMACE >

Uzavérka pro objednavky inzerce: 3 az 5 prac. dnl pfed uverejnénim dle umisténi
Uzavérka pro podklady: 3 pracovni dny pred uvefejnénim

Storno poplatky: Od 3 pracovnich dnt pred uverejnénim 100 %
Priplatek za barevnou inzerci: 1 dopliikové barva (2C) 20 %, plnobarevny inzerét (3C nebo 4C) 30 %

Ostatni slevy a priplatky viz strana 10 - 11. VS8echny ceny v ceniku jsou uvedeny bez DPH.

www.mafra.cz/sluzby Power Kombi | Inzertni kombinace : 7



@) POWER K@MBI | Inzertni kombinace Platnost od 1. 3. 2012

POWER KOMBI - Oblast Severni Morava**, éernobila inzerce

MFD + LN METRO cena v K&

sloupce §x v (v mm) po, ut, st ct pa

Format . sloupce i &xv(vmm)

1/1 strana ‘ 6 i 285x435 5 i 204x286 | 192116 | 210386 i 199946

Velky roh (Junior page) 5 . 237x345 4 . 163x232 | 127195 . 139270 . 132370
1/2 strany — na vy3ku ‘ 3 i 141x435 2,5 i 100x286 | 96288 | 105423 i 100203
1/2 strany - na $itku 6 . 285x217 5 . 204x142 96120 . 105234 100026

1/3 strany — na vysku ‘ 2 i 93x435 2 i 80x286 | 64253 i 70343 | 66863

1/3 strany - na $ifku 6 . 285x145 5 . 204x95 | 64253 . 70343 . 66863
1/4 strany - na vy$ku (stf. roh) 3 Lo141x217 2,5 © 100x142 ¢ 48175 i 52732 i 50128
1/4 strany - na 8ffku (podval) 6 . 285x109 5 . 204x71 | 48343 . 52921 . 50305

1/8 strany - na $itku ‘ 3 {141 x 109 3 i 121x60 | 24240 i 26529 i 25221

Ceny v K& za 1 mm/1 sl.* 8975 9675 9275

POWER KOMBI - Oblast Jizni Morava***, ¢ernobila inzerce

MFD + LN

METRO cena v K&

Format sloupce §x Vv (vmm) sloupce §x Vv (vmm) po, ut, st ¢t pa
1/1 strana ‘ 6 i 285x435 5 i 204x286 | 163406 | 181676 i 171236
Velky roh (Junior page) 5 . 237x385 4 . 163x232 . 108220 . 120295 . 113395

1/2 strany - na vwy&ku ‘ 3 i 141x435 2,5 i 100x286 | 81933 | 91068 | 85848

1/2 strany - na $ifku 6 285217 5 . 204x142 | 81798 . 90912 . 85704
1/3 strany — na vy3ku : 2 . 93x435 | 2 . 80x286 | 54683 | 60773 . 57293
1/3 strany - na §ifku 6 . 285x145 5 . 204x95 | 54683 . 60773 . 57293

1/4 strany - na vwiku (stf. roh) 3 fo141x217 2,5 i 100x142 ¢ 41014 i 45571 i 42967

1/4 strany - na §ifku (podval) 6 . 285x109 5 . 204x71 . 41149 46727 . 43110

1/8 strany - na &itku ‘ 3 o141 x109 3 i 121x60 | 20643 i 22932 i 21624

Ceny v K& za 1 mm/1 sl.* 7875 8575 . 81,75

8 © Power Kombi | Inzertni kombinace ° medialni skupina MAFRA



@ POWER K@OMBI | Inzertni kombinace Platnost od 1. 3. 2012

@ VYSVETLIVKY >

POWER KOMBI = inzertni kombinace celostatniho vydani denikd MF DNES, Lidové noviny a Metro.
Inzeraty musi mit stejny format, barevnost a musi byt uverejnény ve stejny den.
Ceny preddefinovanych formatt maji pfednost pfed mm propoctem ceny.

* Uvedena mm cena plati pro vypocet inzerce do vysky 286 mm (tj. do vysky strany deniku METRO).
** \lydani Oblast Severni Morava v Lidovych novinach zahrnuje Moravskoslezsky kraj, Olomoucky kraj a Zlinsky kraj. V MF DNES a v deniku
METRO Moravskoslezsky kraj, Olomoucky kraj a Zlinsky kraj.
*** \/ydani Oblast Jizni Morava v Lidovych novinach vychazi v Jihomoravském kraji a okresech Trebi¢, Jihlava a Zdar nad Sazavou. V MF DNES
a v deniku METRO v Jihomoravském kraji a na Vysociné.

g/‘l DOPLNUJICI INFORMACE >

Uzavérka pro objednavky inzerce: 3 az 5 prac. dnl pfed uverejnénim dle umisténi
Uzavérka pro podklady: 3 pracovni dny pred uvefejnénim

Storno poplatky: Od 3 pracovnich dnd pred uvefejnénim 100 %

Priplatek za barevnou inzerci: 1 doplfikovéa barva (2C) 20 %, plnobarevny inzerat (3C nebo 4C) 30 %

Ostatni slevy a priplatky viz strana 10 - 11. V8echny ceny v ceniku jsou uvedeny bez DPH.

www.mafra.cz/sluzby Power Kombi | Inzertni kombinace : 9



@ Slevy a priplatky

Platnost od 1. 3. 2012

za pocet - nékolikeré

za plochu Y e . .
Slevy zverejnéni ve stejné
- dohoda na mm . .
velikosti
3% 3 avice
5% od 5000 mm 6 a vice
10 % od 10 000 mm 12 a vice
15 % od 20 000 mm 24 a vice
20 % od 40 000 mm 48 a vice
Specialni kalkulace mozna od 60 000 mm 60 a vice

Priplatky za umisténi v redakéni ¢asti.
Inzerat umistény na jedné strané v deniku MF DNES, Lidovych novinach

nebo v TOP KOMBI ve velikosti:
od 278 do 869 mm*

od 870 mm (1/3 strany) do 1301 m

od 1302 mm (1/2 strany)

Priplatky za barevnou inzerci
1 dopliikovéa barva (2C)

plnobarevny inzerat (3C nebo 4C)

m

100 %
50 %

bez priplatku

priplatek min. velikost
20 % f 100 mm
30 % 100 mm

VSechny slevy se pocitaji pro jednoho
inzerenta a nemohou se scitat.

Samostatna ro¢ni dohoda

na POWER KOMBI neni nutnd, pro vysi
poskytnutych slev v POWER KOMBI

je rozhodujici po¢et mm a opakovani
dosazenych v MF DNES.

Pocet mm a pocet opakovani v MF DNES,
LN a Metro se nescitéa.

* Format mensi nez 278 mm na redakéni
strance je mozny, ale cena a priplatek jsou
pocitéany z velikosti 278 mm.

10 © Slevy a piiplatky
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@ Slevy a pfiplatky Platnost od 1. 3. 2012

Priplatek za pevnou pozici**

1. pozice inzeratu o velikosti 1/2 strany a vétsi 15 %
2. pozice inzeratu o velikosti 1/2 strany a v&ts( 10 % * :amggsgc:‘;g;sgi??ﬂi%;@g&gi@atek
Priplatky za preklad z AJ nebo NJ priplatek
do 900 thozl 600 K¢
nad 900 uhozl 1200 K&
Priplatky za uverejnéni pod znackou pfiplatek
vyzvednuti osobné 50 K¢&
zaslani postou, e-mailem 100 K¢&
zaslani postou do zahranici 300 K¢

www.mafra.cz/sluzby Slevy a priplatky 11



@ VSeobecné obchodni podminky spole¢nosti MAFRA, a.s.

I. ZAKLADN| USTANOVENI

1. Tyto V8eobecné obchodni podminky (déale

také jen ,VOP") upravuji smluvni vztahy

mezi obchodni spole¢nosti MAFRA, a. s.,

se sidlem Praha 5, Karla Englise 519/11,

PSC 150 00, IC: 45313351, DIC:

CZ45313351, zapsané v obchodnim rejstri-

ku vedeném Méstskym soudem v Praze,

oddil B, vlozka ¢. 1328 (déle jen ,vydavatel-
stvi”) a zadavateli pri §ifeni reklamy a jiné in-
zerce (déle spole¢né jen ,reklama”):

v deniku Mlada fronta DNES (a vSech jeho

prilohach),

v deniku Lidové noviny (a v8ech jeho pfilo-

hach),

v ramci nabidek TOP KOMBI a TOP KOMBI

Magazin (MF DNES + Lidové noviny),

v deniku Metro (v rémci kombinace Power

kombi),

e) nainternetovém serveru iDNES.cz,

f) na internetovém serveru lidovky.cz, resp.
zpravy.cz,

g) na internetovém serveru jobdnes.cz,

h) v rozhlasovém vysilani stanice Classic FM,

v rozhlasovém vysilanf stanice Expresradio,

i) v televiznim vysilani hudebni stanice OCKO

a

v ostatnich tiskovinach a jinych médiich vy-

davanych &i provozovanych vydavatelstvim

nebo osobami tvoficimi s vydavatelstvim
holding.

Komunikaéni média uvedena shora pod pisme-
ny a). az k). déle spole¢né téz ,média".

2. V pripadé tisténych médii uvedenych pod
pismeny a). az d). a k). se reklamou pro U¢e-
ly téchto VOP rozumf ¢ast tisténé strany né-
kterého z médii obsahujici sdéleni jiné oso-
by, neZ vydavatele pfislusného média, které
netvofi redakéni text, prospektové pfiloha,
tedy externi priloha nékterého z téchto mé-
dif, a $titky na titul, pokud je takové sdéleni
sifeno za Uplatu nebo jinou protihodnotu.
V pripadé elektronickych médii uvedenych
pod pismeny e). az k). se reklamou pro tce-
ly t&chto VOP rozumi jakékoliv sdélent jiné
osoby nez provozovatele prislusného mé-
dia, které netvori redakéni obsah pfislusné-
ho média a je $ifeno za Uplatu nebo jinou
protihodnotu, véetné sponzoringu, tele-
shoppingu a umisténi produktu. Za reklamu
se povazuji veSkerd sdéleni tretich osob
uvedend v tomto odstavci, i kdyZ nejsou ur-
&ena k podpore prodeje produktd ¢i sluzeb
zadavatele (Ci jiné osoby) nebo nejsou ¢iné-
na v souvislosti s podnikatelskou &innosti
zadavatele €i jiné osoby.

3. Zadavatelem se rozumi objednatel, ktery
objedna sifeni reklamy.

4. K 8iteni reklamy dochézi na zakladé jednotli-
vych smluv o dilo nebo obdobné smlouvy
(dale spolecné& jen ,smlouva o dilo”) &i na
zékladé rémcové smlouvy a dil¢ich objedné-
vek. Tyto smluvni vztahy se déle vedle téch-
to V&Seobecnych obchodnich podminek
a pravé platného ceniku fidi Technickymi
podminkami pro jednotlivd média (a v pfipa-
dé deniku METRO pak pfimérené ,Vseo-
becnymi obchodnimi podminkami v MET-
RO Ceska republika, a.s.” dostupnymi na
internetové adrese: www.metro.cz).

5. Nedilnou soucéasti téchto VSeobecnych ob-
chodnich podminek je prévé platny cenik.
Postup zmén ceniku je upraven v ¢l. VI
odst. 13.

T o
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. UZAVRENI SMLOUVY
. Zadavatel objednavé Sitenf reklamy obvykle
pisemnou objednévkou (dopisem, faxem, e-
mailovou korespondenci). Objednéavka v$ak
muZe byt u¢inéna také Ustné.
2. Objedndvka musi obsahovat vSechny po-
tfebné néleZitosti, které jsou nutné pro rad-
né Sifeni reklamy, a to zejména: obchodni
firmu zadavatele ¢i jeho jméno a pfijmeni
nebo nazev, sidlo, identifikadni &islo, DIC
a obvykle i jméno pracovnika odpovédného
za objednavku. Déle zde musi byt uvedeno
médium, v némz ma byt reklama $itena, ter-
min $ifeni, druh (napf. plosny inzerat, radko-
vy inzerat, externi pfiloha, banner, spot,
sponzoring) a eventuélné dalsi udaje ohled-
né provedeni a specifikace objednavky
(napf. jednotka vykryti, umisténi, rubrika,
znacka, barva). Vydavatelstvi si vyhrazuje
prévo odmitnout objednavky, které nebu-
dou odpovidat tomuto odstavci.

3. K uzavreni smlouvy dojde potvrzenim ob-
jednavky, uc¢inéné zadavatelem, vydavatel-
stvim. Viydavatelstvi potvrdi objednéavku Ust-
né ¢i pisemné (dopisem, faxem, e-mailovou
korespondenci apod.). V pfipadé, Ze nedo-
jde k potvrzeni objednéavky vydavatelstvim
Ustné ¢i pisemné, povazuje se za uzavieni
smlouvy uskute¢néni Sifenf reklamy.

4. Objednavky externich pfiloh jsou pro vyda-
vatelstvi zadvazné teprve po predloZeni vzo-
rové pfilohy a jejim schvaleni.

. Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo dohodnout
s klientem prostfednictvim smlouvy indivi-
dudlni obchodni podminky.

o

Ill. REKLAMA

1. Za v&asné dodani podkladd reklamy je zod-
povédny zadavatel. V pfipadé, kdy dodané
podklady podle véty prvni nebudou spliiovat
poZadavky stanovené &i obvykle vyZadova-
né vydavatelstvim ¢i budou jinak nevhodné
pro Sifeni, bude o této skutec¢nosti vydava-
telstvi bez zbyte¢ného odkladu informovat
zadavatele. Zadavatel je v takovém pfipadé
povinen dorucit vydavatelstvi neprodlené
vhodné néhradni podklady v pozadovaném
stavu.

. Vydavatelstvi zaru€uje kvalitu tisku bé&znou
pro pozadované tiskové médium, kvalitu vy-
silani ¢i zobrazeni béznou pro pozadovana
elektronickd média, a to v rdmci moznosti
danych dodanymi podklady.

3. Zadavatel je pIné odpovédny za obsah rekla-
my. Zadavatel se zavazuje, Ze reklama pre-
dané vydavatelstvi k Sifeni nebude v rozpo-
ru s pravnimi predpisy, dobrymi mravy a
zasadami poctivého obchodniho styku a Ze
Sitenim reklamy nebudou neopravnéné za-
sazena préva a opravnéné zajmy tretich
osob (zejména, nikoliv v8ak jen, pravo na
ochranu osobnosti fyzickych osob, pravo na
ochranu dobré povésti pravnickych osob,
autorskd prava, préva souvisejici s pravem
autorskym a préva k ochranné znémce), a
nebudou ani poruseny obecné zavazné
préavni predpisy, zejména zékon &. 40/1995
Sb., o regulaci reklamy, v platném znéni, pri-
padné zékon ¢. 231/2001 Sb., o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani, v plat-
ném znéni a ze viechny finanénf naroky vy-
plyvajici z uziti autorskych dél, popripadé
podobizen fyzickych osob uzitych v rémci
reklamy a z prav souvisejicich s pravem au-
torskym byly ke dni pfedani podkladu rekla-
my zadavatelem uspokojeny; to neplati pro
naroky kolektivnich spravcl, tedy OSA —
Ochranny svaz autorsky pro prava k dilim
hudebnim a INTERGRAM nezavisla spole¢-
nost vykonnych umélct a vyrobct zvuko-
vych a zvukové obrazovych zéznamul a to
vyluéné pokud se jednd o odménu za Siteni
reklamy ve vysilani Classic FM, Expresradia
nebo OCKA. Zadavatel se zavazuje, 7e po-
kud vydavatelstvi ¢i vydavateli, popf. provo-
zovateli pfislusného média vznikne v do-
sledku $iteni reklamy Skoda nebo jina djma,
tuto dkodu (Gjmu) v plné vy$i nahradi. Sko-
dou se rozumf i ndklady soudniho &i rozhod-
¢iho fizenl, véetné nékladl na pravni zastou-
peni v téchto vécech.

4. Vydavatelstvi dostane k volné dispozici
vSechny potfebné podklady pro $ifenf rekla-
my a nenf povinno tyto podklady uchovévat,
pripadné zadavateli vracet.

N

IV. RAMCOVA SMLOUVA
1. Pokud by zadavatel zamyslel §ifit v pribéhu
roku urcity objem reklamy v nékterém
z médii, ma moznost uzaviit s vydavatel-
stvim rdmcovou smlouvu o dilo pro jednotli-
vého inzerenta, kterd ho bude opraviiovat
ke slevdm z ceny (déle jen ,sleva”) vyplyva-
jicim z této smlouvy pro objednavky sjedna-
ného konkrétniho inzerenta v rdmci stano-
venych médii ¢i mediatypl. Slevy uvedené
v ceniku reklamy jsou poskytovany pouze
zadavateli za reklamu $ifenou v pfislusném
médiu pfipadné mediatypu v pribéhu jed-
noho roku od data sjednaného v rdmcové
smlouvé, neni-li v ni vyslovné sjednéna krat-
i Inuta. Pro jednotlivd média a déle pro re-
klamu v celostatnim vydani Mladé fronty
DNES, v krajskych vydanich Mladé fronty
DNES, pro reklamu v Magazinu DNES + TV,
v Lidovych novinach, v magazinu Péatek Li-
dovych novin a pro reklamu v podobé exter-

ni prilohy je nutno vzdy uzavfit zvIa$tni rdm-
covou smlouvu. Vydavatelstvi je opravnéno
nékteré mediatypy z dosahu ramcovych
smluv zcela vyloudit.

2. Na zékladé rédmcové smlouvy je zadavatel
opravnén pozadovat v dohodnuté Ihaté
i uvefejnénf vétsiho mnozstvi reklamy nez je
déno rdmcovou smlouvou. Vydavatelstvi se
zavazuje neodmitnout souhlas s takovym
navy$enim rozsahu reklamy bez vazného
dlvodu. Pokud timto navysenim vznikne za-
davateli podle podminek vydavatelstvi narok
na vy3$si slevu podle platného ceniku, obdrzi
zadavatel po uplynuti doby platnosti rdmco-
vé smlouvy darovy dobropis na rozdil mezi
slevou sjednanou v rdmcové smlouvé a sle-
vou, kterd mu podle platného ceniku pfislu-
8i. Pokud néjaké objednévka nebude splné-
na z davoddu, za které vydavatelstvi nenese
odpovédnost, pravo zadavatele na slevu od-
povidajici nesplnéné objednévce zanika.

3. V pripadé, kdy zadavatel neobjedné v pri-
slugném meédiu reklamu v rozsahu predpo-
klddaném v rémcové smlouvé, jeho narok
na dohodnutou slevu v plném rozsahu zani-
k& a je povinen uhradit vydavatelstvi ¢astku
odpovidajici jiz poskytnuté slevé. Narok vy-
davatelstvi na ndhradu Skody ¢i uslého zisku
tim neni dotcen.

4. Vedle slev predpokladanych v téchto véeo-
becnych obchodnich podminkdch mohou
byt s jednotlivymi zadavateli pisemné sjed-
nany také zvlastni slevy.

5. V pripadé reklamniho spotu nebo sponzor-
ského vzkazu uré¢eného k $iteni v rozhlaso-
vych stanicich Classic FM, Expresréadio
nebo na televizni stanici OCKO je zadavatel
povinen predat spole¢né s pfislusnym nosi-
¢em hudebni sestavu spotu nebo sponzor-
ského vzkazu, obsahujici nazev reklamniho
spotu nebo sponzorského vzkazu, néazev
kazdého uzitého hudebniho dila, pokud je
pojmenovano, jméno autora hudby a textu,
pfipadné prekladu textu, oznaceni naklada-
tele a presnou stopéz reklamniho spotu a
uzité hudby, a obsahuje-li spot nebo spon-
zorsky vzkaz rovnéz komeréni snimek, i
Udaje o uzitém komerénim snimku — ozna-
&eni vyrobce spotu nebo sponzorského
vzkazu a vyrobce uzitého komeréniho snim-
ku.

6. Sleva, kterd nalezi zakaznikovi na zakladé
celkové dosazeného obratu, bude poskyt-
nuta v odpovidajici ¢astce v K& a bude roz-
poctena pomeérnou ¢astkou ke véem pred-
métnym fakturam.

V. REALIZACE OBJEDNAVKY

1. Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo odmitnout
Sifeni reklamy:

v piipadé, kdy zadané reklama nebude od-
povidat uzavfené smlouvé o dilo, rédmcové
smlouvé ¢i jiné dohodé anebo témto vseo-
becnym obchodnim podminkdm ¢&i jinym
podminkam, jez se dle dohody stran pouZiji,
v pfipadé, kdy budou poruseny jednotné,
vécné ospravedinitelné zadsady vydavatel-
stvi nebo vydavatel ¢i provozovatell jed-
notlivych médii,

z dlvodu pravné zavadného obsahu rekla-
my, tzn. pokud obsah &i $iteni reklamy bude
Vv rozporu s pravnimi predpisy, zésadami po-
ctivého obchodniho styku nebo rozhodnuti-
mi organu verejné spravy,

v pfipadé, kdy vydavatelstvi bude mit du-
vodné pochybnosti o tom, zda u reklamy
neni dan divod pro jeji odmitnuti podle
pism. b) a c),

v pripadé, kdy by reklama mohla svym for-
matem & provedenim vyvolat u &tenéard,
resp. posluchacl ¢i divak dojem, Ze se jed-
né o soucast redakéniho obsahu prislusné-
ho média nebo sdéleni vydavatelstvi ¢i vy-
davatele nebo provozovatele pfislusného
média,

obsahujici sdéleni, reklamu ¢&i obchodni sdé-
leni tfetich osob, s vyjimkou pfipadu, kdy za-
davatelem bude reklamni ¢i mediéini agen-
tura a reklama bude obsahovat sdéleni,
reklamu ¢i obchodni sdéleni jejiho zékazni-
ka,

kterd bude zasahovat do prav a oprévné-
nych zajmu vydavatelstvi ¢i bude poskozo-
vat nebo by mohla poskodit dobré jméno
vydavatelstvi, jeho zaméstnancl anebo
osob tvoficich s vydavatelstvim holding,

a,

o2

c
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f
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h) v pfipadé, kdy se bude jednat o reklamu
konkurenta vydavatelstvi nebo vydavatele
¢i provozovatele nékterého z médif,

v piipadé, kdy zadavatel nepfeda spolecné

s nosi¢em reklamniho spotu nebo sponzor-

ského vzkazu uréeného k Siteni v rozhlaso-

vych stanicich Classic FM, Expresradio
nebo na televizni stanici O¢ko hudebni se-
stavu spotu nebo sponzorského vzkazu, ob-
sahujici ndzev reklamniho spotu nebo spon-
zorského vzkazu, néazev kazdého uzitého
hudebniho dila, pokud je pojmenovéano,
jméno autora hudby a textu, pfipadné pre-
kladu textu, oznaceni nakladatele a pfesnou
stopdz reklamniho spotu a uzité hudby,

a obsahuje-li spot nebo sponzorsky vzkaz

rovnéz komeréni snimek, i Udaje o uzitém

komerénim snimku — oznac¢eni vyrobce spo-
tu nebo sponzorského vzkazu a vyrobce uzi-
tého komeréniho snimku,

v pfipadé, kdy zadavatel odmitne podepsat

zvlastni slib odSkodnéni, jehoZ podpis bude

v odtvodnénych pripadech vydavatelstvim

pozadovan.

v pfipadé, kdy zadavatel bude v reklamé va-

zat poskytnuti dal$ich informaci na zaslani

PR SMS a/nebo volani na telefonni &isla se

zvlastnim tarifem, ledaZze se bude jednat

0 béZné reklamni soutéze a akce.

V takovém pripadé vydavatelstvi sdéli své roz-

hodnuti o odmitnuti reklamy zadavateli bez

zbyte¢ného odkladu. Zadavatel je pak povinen
bez zbyte¢ného odkladu dodat vydavatelstvi
bezvadné néahradni podklady. Pri opakovaném
odmitnuti reklamy jednoho zadavatele z dlivo-

dl uvedenych v tomto odstavci ma vydavatel-

stvi prédvo od uzaviené smlouvy odstoupit.

2. Pokud nenf vyslovné dohodnut termin $ifent
reklamy, potom zavisi jeji uvefejnéni na
moznostech vydavatelstvi, popt. vydavatele
¢i provozovatele pfislusného média.

3. Pokud neni vyslovné dohodnuto urcité
umisténi nebo urcitd jednotka vykryti, kde
mé byt reklama $itena, potom zavisi jeji Sife-
ni na moznostech vydavatelstvi.

4. Objednavka reklamy, kterd mé byt realizova-
na vyhradné v ur€itém terminu s uréitym
umisténim nebo v urcité jednotce vykryti,
musi byt sdélena vydavatelstvi véas tak,
aby mohla byt zadavateli potvrzena. Aby vy-
davatelstvi mohlo zajistit idedlni umisténi
reklamy v tisténych médiich, vyhrazuje si
prévo posunu terminu reklamy v téchto mé-
diich, a to o jedno vydani dopfedu nebo
zpét. Toto ustanoveni plati pfiméfené i pro
elektronickd média.

5. Inzeréty jsou podle moZnosti uverejiiovany
v odpovidajici rubrice bez nutnosti vyslovné
dohody.

6. Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo na oznace-
ni reklamy.

7. Pokud si zadavatel objedna reklamu v podo-
bé, kterd neodpovida rozmérdm a/nebo for-
matu reklamni plochy ¢i technickym moz-
nostem pfislusného meédia, vydavatelstvi
upravi reklamu b&znym zptisobem, aniz by
bylo povinno zadavatele informovat.

8. Pokud si zadavatel objedna v tisténych i in-
ternetovych médiich graficky nezpracova-
nou reklamu, zpracuje vydavatelstvi tuto re-
klamu b&znym zptsobem.

9. Vydavatelstvi je povinno u reklamy v tisté-
nych meédiich uverejnénych pod znackou
shromazdovat, predavat nebo zasilat po
dobu 3esti tydnl po uvefejnéni reklamy do-
§lé odpovédi se znaCkou. Odpovédi se
znackou, které pfijdou po této Ihaté, mize
vydavatelstvi zlikvidovat.

10.0dpovédi se znackou, které prekroci roz-
méry forméatu C4 (228 x 325mm), jakoz
i knihy, katalogy, baliky nebo zboZzi, vydava-
telstvi nepfijima.

11.Vydavatelstvi neni povinno kontrolovat
vhodnost umisténi reklamy vzhledem k re-
dakénimu textu nebo jinému redakénimu
obsahu.

z

VI. CENA DILA (REKLAMY), JEJI SPLAT-

NOST A PLATEBNI PODMINKY, FAKTURACE

1. VySe ceny za dilo je ur¢ena uzavienou (rdm-
covou) smlouvou a neni-li v ni vyslovné do-
hodnuta, je uréena témito VOP a platnym
cenikem vydavatelstvi.

2. Splatnost ceny za dilo je uréena uzavienou
(rdmcovou) smlouvou. Neni-li v této smlou-
vé splatnost ceny dila sjednéna, je cena
splatnd do 14 dnt ode dne vystaveni faktu-
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ry (dafiového dokladu) vydavatelstvi, nej-
pozdéji vdak do 30 dnu ode dne Sifeni rekla-
my. Vydavatelstvi odesle fakturu (darovy
doklad) zadavateli na jeho posledni vydava-
telstvi zndmou adresu, event. na jeho adre-
su zapsanou v obchodnim rejstiiku &i jiné
obdobné evidenci.

3. Zadavatel bude hradit spole¢né s reklamou
také DPH v aktuéIni vysi.

4. Spole¢né s fakturou zasle vydavatelstvi za-
davateli na jeho zadost (kterd musi byt uci-
néna soucasné s objednéavkou reklamy, ji-
nak ji vydavatelstvi neni povinno vyhovét)
také doklad o $iteni reklamy; to plati pouze
pro ti§téna média. Podle druhu a rozsahu
objednavky jsou tak poskytovany vystrizky,
stranky, kompletni vytisky nebo jejich kopie,
popf. i jen elektronickou formou (zejména
ve formatu PDF a JPG). Pokud neni mozné
tyto doklady obstarat, obdrzi zadavatel od
vydavatelstvi potvrzeni o Siteni reklamy.
U rfadkové inzerce se neposkytuje zadny do-
klad o uvefejnéni.

. PFi prodleni v placeni je zadavatel povinen
zaplatit Uroky z prodleni ve vysi repo sazby
stanovené Ceskou néarodni bankou pro po-
sledni den kalendafniho pololeti, které pred-
chazi kalendarnimu pololeti, v némz doslo k
prodleni, zvy$ené o sedm procentnich bodd
p. a., nejméné v8ak 10 % p. a. Viydavatelstvi
je v8ak vzdy oprédvnéno pozadovat namisto
sjednanych Urokl z prodleni zakonné uroky,
a to i u jednotlivych faktur. Zadavatel je déle
povinen hradit néklady spojené s vymahé-
nim fakturované ¢astky nebo &asteénych
plateb. Vydavatelstvi mé& pravo v pripadé
prodleni v placeni odmitnout realizaci dal-
Sich objednéavek, véetné objednavek z rém-
cové smlouvy, nebo muze jejich realizaci
ucinit zavislou na pfiméfenych a véasnych
platbach predem.

6. Pokud neuvede zadavatel pfesnou velikost,

formu, délku ¢i jiny rozsah reklamy uréené
k §ifeni v pfislusném médiu a preneché toto
rozhodnuti na vydavatelstvi, potom je zékla-
dem pro vyuctovani skutecné uvefejnény
rozsah reklamy.

7. Slevy uvedené v pravé platném ceniku jsou
poskytovany pouze na reklamu jednoho in-
zerenta uverejnénou ve |hité jednoho roku.
Tato Ihata zacind bézet dnem uverejnéni
prvni reklamy.

8. Zadavatel mé& pravo uplatfiovat zpétné né-
rok na slevu podle platného ceniku, a to
v zavislosti na skute¢né Sifeném poctu
nebo objemu reklamy v ¢asovém obdobi
jednoho roku, nebude-li dohodnuto &i v ce-
niku jednotlivych médii stanoveno jinak.

9. Vydavatelstvi muze poskytnout slevu ve
wsi 15% ze zékladni ceny reklamy (bez
DPH) reklamnim agenturdm (osobam, které
objednaji reklamu vlastnim jménem, ale jed-
naji pfitom pro svého klienta, pficemz tako-
vato ¢innost je pfedmétem jejich podnika-
telské cinnosti). Predpokladem je, aby
objednavku predkladdala pfimo reklamni
agentura, kterd soucasné odpovida za dodé-
ni podklad(l a je zadavatelem reklamy. Re-
klamni agentura musi na pozadani vydava-
telstvi predloZit Zivnostensky list nebo vypis
z obchodniho rejstfiku, ktery jednoznacné
prokazuje jeji predmét podnikatelské ¢in-
nosti a dolozit skute¢nost, Ze je €inna jako
reklamni agentura. Vydavatelstvi je oprav-
néno odmitnout poskytnuti slevy tém zada-
vateltim, u nichZ vzniknou pochybnosti o vy-
konu ¢i rozsahu jejich agenturni ¢innosti.

10.Bude-li zadavatel i pfes upominku vydava-
telstvi v prodleni s Ghradou svych splatnych
zévazkd vUci vydavatelstvi, je vydavatelstvi
opravnéno rozhodnout, Ze prévo na jakou-
koliv slevu zadavateli nepfislusi, popf. zani-
kd, a to i zpétné. Pravo na slevu zanika oka-
mzikem vystaveni pfislusného vrubopisu
vystaveného vydavatelstvim.

11.V pfipadé, Ze napf. z divodu statniho svat-
ku dojde k posunu vydani deniku MF DNES
s Magazinem DNES+TV anebo deniku Li-
dové noviny s Magazinem Patek LN na jiny
den, plati v tento den pro reklamu v denfku
Stvrteéni (MF DNES), resp. péatecni (LN)
tarif.

12.Vydavatelstvi si vyhrazuje prévo stanovit
pro zvlastni vydani jiné ceny, nez jsou uve-
deny v prévé platném cenfku.

13.Eventudlni zménu téchto VSeobecnych ob-
chodnich podminek nebo pravé platného

o

ceniku sdéli vydavatelstvi zadavateli, ktery
mé& s vydavatelstvim uzavienou rdmcovou
smlouvu podle €l. V. téchto V8eobecnych
obchodnich podminek. Takovato zména
vstupuje v platnost uplynutim vydavatel-
stvim stanovené Ihuty, kterd Cini zpravidla
dva mésice; nejméné vsak ¢inf tato |hita 30
dni. V pfipadé, Ze zadavatel nebude se zmé-
nou souhlasit a nebude se jednat o zménu
ceniku, a toto své rozhodnuti sdéli vydava-
telstvi nejpozdéji pred vstupem novych
VOP v platnost, plati pro vztah upraveny pfi-
sludnou rémcovou smlouvou i nadéle VOP
v pavodnim znéni. V pripadé zmény ceniku
mé zadavatel pravo do 30 dnd ode dne
oznameni zmény od r&mcové smlouvy od-
stoupit. Préavo na odstoupeni vSak zadavate-
li vznikéd pouze v pfipadé, kdy by se v di-
sledku zmény ceniku celkové ¢astka, kterou
by zadavatel byl povinen hradit na zékladé
sjednané ramcové smlouvy o dilo bez DPH
(po zapocitani ceny jiz realizované reklamy),
zvysila o vice jak 10 %. Zmény ceniku nebo
téchto VSeobecnych obchodnich podminek
budou zadavatelim ozndmeny na interneto-
vé strance: http://www.mafra.cz/sluzby.

14.Kombinované zakézky (napf. TOP KOMBI
ZAMESTNANI) jsou zadavany jako jedna
objednavka, kterd je fakturovana vzdy po
uverejnéni v MF DNES.

15.Vlydavatelstvi mize uzavfit se zadavatelem
samostatnou dohodu o elektronickém ob-
chodnim styku. Tato dohoda specifikuje
technické feseni a definuje, Ze pro vzajem-
nou spolupraci (tj. vystavovani a zasilani da-
fiovych dokladu (faktur) ze strany MAFRA,
korespondenci obou smluvnich stran tykaji-
ci se vystavenych darovych dokladd, doklé-
dani uvefejnéni inzerce v tisténych médiich
MAFRA) bude komunikace zajistovana ob-
vykle elektronickymi prostredky.

16.Faktury pro zahraniéni klienty se vystavuji
v K& s naslednym prepo¢tem na cizi ménu.
Pro prepocet se pouziva pro vSechny faktu-
ry vystavené v jednom kalendarnim mésici
vzdy kurz CNB platny prvniho dne pfislugné-
ho mésice.

17.Vydavatelstvi je oprdvnéno pozadovat plnou
¢i CasteCnou Uhradu pfedem (zejm. novy
nebo zahrani¢ni klient).

18.Na webové adrese http://www.mafra.cz/
priloha-cenik-dph/ Ize najit kone¢nou cenu
inzerce véetné DPH u vybranych formétl
MF DNES a Lidové noviny.

VII. REKLAMACE

1. Zadavatel ma v pfipadé zcela nebo ¢astec¢né
necitelného, nespravného ¢i nekompletniho
otisku reklamy v tisténych médiich, nebo
zcela nebo ¢astecné nespravného zobraze-
ni ¢i odvysilani reklamy v jinych médiich na-
rok na slevu z ceny nebo na $ifenf bezchyb-
né néhradni reklamy, ale pouze v tom
rozsahu, ve kterém byl poskozen Ucel rekla-
my. Toto préavo je zadavatel povinen uplatnit
u vydavatelstvi pisemné do 2 tydnud od data
Siteni reklamy, jinak zanika. Pravo volby
mezi zpUsoby uvedenymi ve vété prvni na-
leZi vydavatelstvi. Pokud vydavatelstvi neu-
verejni nahradni reklamu bez zbyte¢ného
odkladu, nebo pokud nahradni reklama opa-
kované neni bezchybné, pak mé zadavatel
pravo na slevu z ceny.

2. Pri opakovaném S§ifeni reklamy je zadavatel
povinen zkontrolovat ihned po kazdém uve-
fejnéni jejich spravnost a Uplnost. Vydava-
telstvi neuzna nérok na uverejnéni nahradni
reklamy v tom pfipadé, jestlize se pfi opako-
vani objevil tentyZ nedostatek, aniz by byl
tento nedostatek bezprostiedné (nejpozdéji
do 3 dnl) po predchozim uverejnéni ozna-
men vydavatelstvi.

3. V pfipadé, Ze se vyskytnou v dusledku vad-
nych podkladi nedostatky pfi zpracovani,
tisku, vkladani ¢i jiném Siteni reklamy, které
nebyly zjevné rozeznatelné pfi pfijeti objed-
navky, nema zadavatel zadny narok na slevu
nebo $ifeni nahradni reklamy.

4. Vydavatelstvi v zddném pfipadé neodpovida
za $kody, které nebyly vydavatelstvim zavi-
nény, a za $kody zplsobené okolnostmi vy-
luCujicimi odpovédnost anebo vy$si moci
(za vy$8i moc se povazuje napf. stavka, vylu-
ka, vélka a omezeni plynouci z véle¢ného
stavu, teroristické Gtoky, povstani, pusobe-
ni prirodnich sil, pozar apod.). Ostatni zde

sjednand omezeni odpovédnosti tim nejsou
dot&ena.

5. Text reklamy je zadavateli zasilan ke korek-
turdm pouze na vyslovnou pisemnou Zadost
zadavatele a pouze v pfipadé, kdy je to z ¢a-
sovych dlvodl mozné. Zadavatel zodpovi-
dé za sprévnost a Uplnost jim provedenych
korektur; zadavatel je povinen zaslat vyda-
vatelstvi korektury pisemné, jinak k nim vy-
davatelstvi neni povinno prihlizet. Vydava-
telstvi stanovi zadavateli pfimérenou
(z hlediska moznosti vydavatelstvi) IhGtu pro
provedeni korektury. Nedoruéi-li zadavatel
korektury do konce stanovené Ihaty, je vy-
davatelstvi opravnéno $ifit reklamu ve verzi
zaslané ke korekturam.

6. Zakonna prava spotfebiteld, od nichZ se ne-
Ize dohodou odchylit, zlistavaji nedotcena.

VIIl. OCHRANA DAT, OBCHODNI SDELENI

1. Informace, které poskytne zadavatel vyda-
vatelstvi v souvislosti se smlouvou o dilo,
pouziva vydavatelstvi pouze ke smluvenym
uceltim.

2. Zadavatel timto poskytuje vydavatelstvi vy-
slovny souhlas s tim, aby vydavatelstvi po-
uzilo jeho osobni Udaje poskytnuté mu na
z&kladé ¢i v souvislosti s uzavienou smlou-
vou o dilo (v rozsahu: jméno, pfijmeni, popr.
nazev, adresa bydlisté, sidla anebo provo-
zovny, telefonni ¢islo, e-mailovéa adresa) ve
své marketingové databédzi a databazich
vSech zpracovatell této databaze za uce-
lem nabizeni produktl, obchodu a sluzeb
vydavatelstvi a vSech spole¢nosti, které
tvoli s vydavatelstvim holding. Souhlas je
poskytovéan na dobu 15 let ode dne udéleni
souhlasu.

3. Vydavatelstvi timto informuje kazdého zada-
vatele — fyzickou osobu, ktery podle odst. 1
poskytl svoje osobni Udaje ke zpracovani,
o jeho pravech vyplyvajicich ze zékona ¢.
101/2000 Sb. o ochrané osobnich Udaji
v platném znéni (dale jen ,zakon"), tj. ze-
jména o tom, Ze poskytnuti téchto udajl je
dobrovolné, Ze zadavatel ma pravo pristupu
k nim, a Ze ma pravo na odstranéni zavadné-
ho stavu, na jejich blokovéni, provedeni
opravy, doplnéni nebo likvidaci a ma pravo
pfi porugeni zakona se obréatit na Utad pro
ochranu osobnich Gdaju s zadosti o zajisténi
népravy, jakoz i o dal$ich pravech vyplyvaiji-
cich z 88 11 a 21 tohoto zakona.

4. Uzavienim smlouvy o dilo kazdy zadavatel
souhlasi ve smyslu ustanoveni § 7 zakona ¢.
480/2004 Sb. s tim, ze mu budou vydavatel-
stvim zasiladna nevyzadana obchodni sdéleni
na jeho adresu (v€etné e-mailové), bude
kontaktovan nevyzadanym directmailem
obsahujicim obchodni sdéleni a prostred-
nictvim  nevyzadaného  telemarketingu
(v&etng nevyzadanych SMS a MMS) obsa-
hujiciho obchodni sdéleni tykajici se produk-
tl, obchodu a sluzeb vydavatelstvi o ostat-
nich osobach uvedenych v odstavci 2
tohoto ¢lanku. Tento souhlas muze byt za-
davatelem kdykoliv bezplatné odvolan na
adrese sidla vydavatelstvi ¢i v servisnich
centrech vydavatelstvi. Zadavatel bere na
védomi, Ze odvolani souhlasu udéleného
podle téchto obchodnich podminek se nety-
ka a neznamend odvolani souhlast udéle-
nych z jeho strany vydavatelstvi jinak (napf.
pro ucgely kontaktovani obchodnimi sdéleni-
mi tykajicimi se dodavky titulu MF DNES &i
Lidové noviny).

5. V pfipadé, Ze zadavatel — fyzickd osoba po-
skytne vydavatelstvi na zakladé ¢i v souvis-
losti s uzavfenou smlouvou o dilo Udaj
o svém rodném ¢isle, souhlasi jakoZto nosi-
tel tohoto rodného &isla ve smyslu § 13c
odst. 1 zékona ¢. 133/2000 Sbh. s tim, aby
vydavatelstvi toto jeho rodné ¢islo vyuZzivalo
pro Ucely evidence smluv a poskytnutych
plnéni, aby jej za timto Géelem archivovalo,
zpracovavalo a uZivalo.

6. Jakékoliv odvoléni souhlasu podle tohoto
Elanku nemé vliv na opravnéni vydavatelstvi
na zpracovani informaci a Udaju, které vyply-
vé z prislusnych préavnich predpist, ledaze
by vyslovné stanovily jinak.

7. Zadavatel bere na védomli, Ze vydavatelstvi
je opravnéno k vymahani svych pohledavek
vUci zadavateli vyuzit tfeti osobu (napf. spo-
le¢nost Creditreform s. r. 0., EOS KSI Ceské
republika, s. r. 0., B4B INKASSO s.r.0. apod.).

IX. PROROGACE

Vznikne-li mezi zadavatelem a vydavatelstvim
soudni spor souvisejici s pisemné uzavie-
nou smlouvou o dilo, jejiz obsah se bude fi-
dit t&mito v3eobecnymi obchodnimi pod-
minkami, a ptjde zéroveri o spor obchodni,
dohodly se obé& strany v souladu s ust. §
89a obcanského soudniho Fadu, Ze jako
soud prvého stupné je mistné piislusny Ob-
vodni soud pro Prahu 3, neni-li dana pfislus-
nost krajského soudu, jinak Méstsky soud v
Praze.

X. OSTATNI USTANOVEN|

1. Pokud by vznikly odivodnéné pochybnosti
o platebni schopnosti zadavatele a pokud
neni zajiSténa na zZadost vydavatelstvi Zadna
priméfend a vcasna platba predem, vyhra-
zuje si vydavatelstvi pravo v kazdém pfipa-
dé a kdykoliv odstoupit od smlouvy ¢&i preru-
it poskytovani pInéni.

2. Stornovéanim objednavky, které musf byt v
kazdém pripadé provedeno pisemné, zl-
stavaji naroky vydavatelstvi na platbu ceny
reklamy nedotéeny (tzn. vydavatelstvi nale-
Zi v takovém pfipadé odstupné ve vysi
100% ceny). Stejné plati pro ptipad, kdy vy-
davatelstvi odmitne uverejnit jiz potvrzenou
objednavku z dlvodu neuhrazeni zavazkl
zadavatele.

3. V pfipadé nedodéni podkladu ¢&i pozdniho
dodani podkladu objednané inzerce si vyda-
vatelstvi vyhrazuje prévo na storno poplatek
ve vwsi 100%.

4. Smluvni strany se dohodly, Ze mezi nimi
uzaviené smlouvy (o dilo) o $ifeni reklamy a
vztahy z nich vyplyvajici se budou Fidit ¢es-
kym pravem a to zakonem ¢&. 513/1991 Sb.,
Obchodnim zékonikem v platném znéni, a
to ustanovenimi upravujicimi smlouvu o dilo
podle § 536 a nasl. Obchodniho zékoniku.

5. Ukon¢eni smlouvy mezi vydavatelstvim
a zadavatelem pravnim Ukonem musi byt
provedeno pisemné.

. Pokud by u zadavatele byly dany jakékoliv
davody, jez by mohly zalozit zékonné rucent
¢i jinou odpovédnost vydavatelstvi za dario-
vé povinnosti zadavatele, je zadavatel povi-
nen o takovych skute¢nostech vydavatel-
stvi bezodkladné pisemné informovat.

7. Odstoupeni od smlouvy mezi vydavatel-
stvim a zadavatelem ma vzdy Ucinky ex
nunc.

. Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo dohodnout
s klientem prostfednictvim  (rdmcové)
smlouvy individuéIni obchodni podminky.

. Kombinované vklady do titull vydavatelstvi
jsou zadavany do kazdé publikace na samo-
statnou objednéavku a pro kazdou publikaci
fakturovany zvlast.

o

o]

o

XI. PLATNOST

Tyto V8eobecné obchodni podminky vstupujf
v platnost dne 1. 1. 2012.

www.mafra.cz/sluzby

VSeobecné obchodni podminky spole¢nosti MAFRA, a.s.
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