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I. ZAKLADNI USTANOVENI

1.

Tyto V8eobecné obchodni podminky (déle také jen ,VOP") upravuji smluvni vzta-

hy mezi obchodni spole¢nosti MAFRA, a. s., se sidlem: Praha 5, Karla Englise

519/11, PSC 150 00, IC: 45313351, DIC: CZ45313351, zapsané v obchodnim

rejstiiku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil B, vlozka ¢. 1328 (déle jen

. vydavatelstvi”) a zadavateli pri Sifeni reklamy a jiné inzerce (dale spole¢né jen

reklama”):

a) v deniku Mladé fronta DNES (a vSech jeho prilohach),

b) v deniku Lidové noviny (a vSech jeho prilohach),

¢) v rdmci nabidek TOP KOMBI a TOP KOMBI Magazin (MF DNES + Lidové
noviny),

d) v deniku Metro (v rdmci kombinace Power kombi),

e) na internetovém serveru iDNES.cz,

f) na internetovém serveru lidovky.cz, resp. zpravy.cz,

g) na internetovém serveru jobdnes.cz,

h) v rozhlasovém vysiléni stanice Classic FM,

i) v rozhlasovém vysilani stanice Expresradio,

j) v televiznim vysilani hudebni stanice OCKO a

k) v ostatnich tiskovinach a jinych médiich vydéavanych ¢i provozovanych vyda-
vatelstvim nebo osobami tvoricimi s vydavatelstvim holding.

Komunikaéni média uvedena shora pod pismeny a). az k). dale spole¢né téz

,média”.

2.

V pfipadé tisténych médii uvedenych pod pismeny a) az d) a k) se reklamou
pro Ucely téchto VOP rozumi ¢ést tisténé strany nékterého z médii obsahuji-
ci sdélenf jiné osoby, neZ vydavatele pfislusného média, které netvoli redak-
¢ni text, prospektovéa priloha, tedy externi pfiloha nékterého z t&chto médii,
a Stitky na titul, pokud je takové sdéleni Sifeno za Uplatu nebo jinou protihod-
notu. V pripadé elektronickych médii uvedenych pod pismeny e) aZ k) se re-
klamou pro Gcely téchto VOP rozumf jakékoliv sdéleni jiné osoby neZ provozo-
vatele prislusného média, které netvori redakéni obsah prislusného média a je
Sifeno za Uplatu nebo jinou protihodnotu, véetné sponzoringu, teleshoppingu
a umisténf produktu. Za reklamu se povazuji veSkera sdélenf tfetich osob uve-
dend v tomto odstavci, i kdyZ nejsou uréena k podpore prodeje produktl ¢&i
sluzeb zadavatele (Ci jiné osoby) nebo nejsou ¢inéna v souvislosti s podnika-
telskou ¢innosti zadavatele ¢i jiné osoby.

3.
Zadavatelem se rozumi objednatel, ktery objedna Sireni reklamy.

4.

K sifeni reklamy dochdazi na zakladé jednotlivych smluv o dilo nebo obdobné
smlouvy (dale spole¢né jen ,smlouva o dilo”) ¢i na zakladé ramcové smlouvy
a dil¢ich objednavek. Tyto smluvni vztahy se déle vedle téchto VSeobecnych
obchodnich podminek a pravé platného ceniku Fidi Technickymi podminkami
pro jednotlivd média (a v pripadé deniku METRO pak pfimérené , VSeobecnymi
obchodnimi podminkami v METRO Ceské republika, a.s.” dostupnymi na inter-
netové adrese: www.metro.cz).

5.
Nedilnou sougésti téchto Veobecnych obchodnich podminek je pravé platny cenik.
Postup zmeén ceniku je upraven v ¢l. VI. odst. 13.

Il. UZAVRENI SMLOUVY

1.

Zadavatel objednava Siteni reklamy obvykle pisemnou objednéavkou (dopisem,
faxem, e-mailovou korespondenci). Objednavka v8ak muze byt ucinéna také
Ustné.

2.

Objednavka musi obsahovat v§echny potrfebné nélezitosti, které jsou nutné pro
radné Sireni reklamy, a to zejména: obchodni firmu zadavatele &i jeho jméno
a prijmeni nebo nézey, sidlo, identifikagni &islo, DIC a obvykle i jméno pracovnika
odpovédného za objednavku. Déle zde musi byt uvedeno médium, v némz ma
byt reklama $ifena, termin Siteni, druh (napr. plos$ny inzerat, radkovy inzerét, ex-
terni pfiloha, banner, spot, sponzoring) a eventuélné dalsi Udaje ohledné prove-
denf a specifikace objednavky (napr. jednotka vykryti, umisténi, rubrika, znacka,
barva). Vydavatelstvi si vyhrazuje prdvo odmitnout objednévky, které nebudou
odpovidat tomuto odstavci.
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3.

K uzavreni smlouvy dojde potvrzenim objednévky, u¢inéné zadavatelem, vyda-
vatelstvim. Vydavatelstvi potvrdi objednévku Ustné ¢i pisemné (dopisem, faxem,
e-mailovou korespondenci apod.). V pfipadé, Ze nedojde k potvrzeni objednavky
vydavatelstvim Ustné ¢i pisemné, povaZuje se za uzavieni smlouvy uskutecnéni
Siteni reklamy.

4.
Objednavky externich pfiloh jsou pro vydavatelstvi zavazné teprve po predlozeni
vzorové prilohy a jejim schvéleni.

5.

Vlydavatelstvi si vyhrazuje pravo dohodnout s klientem prostrednictvim smlouvy
individualni obchodni podminky. Klient (a zadavatel) jsou povinni o téchto indivi-
dudlnich podminkéach zachovévat mi¢enlivost.

Ill. REKLAMA

1.

Za v€asné dodani podkladt reklamy je zodpovédny zadavatel. V pfipadé, kdy
dodané podklady podle véty prvni nebudou spliiovat poZadavky stanovené Ci
obvykle vyZadované vydavatelstvim ¢&i budou jinak nevhodné pro Siteni, bude
o této skutecnosti vydavatelstvi bez zbyte¢ného odkladu informovat zadavatele.
Zadavatel je v takovém pripadé povinen dorucit vydavatelstvi neprodlené vhod-
né nahradni podklady v poZadovaném stavu.

2.

Vydavatelstvi zarucuje kvalitu tisku béZnou pro pozadované tiskové médium,
kvalitu vysilani ¢i zobrazeni béZnou pro pozadovana elektronickd média, a to
v rdmci moznosti danych dodanymi podklady.

3.

Zadavatel je pIné odpovédny za obsah reklamy. Zadavatel se zavazuje, Ze rekla-
ma predand vydavatelstvi k Sifeni nebude v rozporu s pravnimi predpisy, dobrymi
mravy a zasadami poctivého obchodniho styku, a Ze Sifenim reklamy nebudou
neopravnéné zasazena prava a opravnéné zajmy tretich osob (zejména, nikoliv
v8ak jen, prédvo na ochranu osobnosti fyzickych osob, prévo na ochranu dobré
poveésti pravnickych osob, autorska préava, prava souvisejici s prdvem autorskym
a préva k ochranné zndmce), a nebudou ani poruseny obecné zavazné pravni
predpisy, zejména zakon ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, v platném znéni, pri-
padné zékon ¢&. 231/2001 Sb., o provozovéni rozhlasového a televizniho vysilani,
v platném znénf a Ze v8echny finanéni néroky vyplyvajici z uziti autorskych dél,
popfipadé podobizen fyzickych osob uzitych v rdmci reklamy a z prév souvise-
jicich s pravem autorskym byly ke dni predani podkladt reklamy zadavatelem
uspokojeny; to neplati pro néaroky kolektivnich spravcu, tedy OSA — Ochranny
svaz autorsky pro prava k dilim hudebnim a INTERGRAM nezéavisla spole¢nost
vykonnych umélcd a vyrobcl zvukovych a zvukové obrazovych zaznamd, a to
vyluéné pokud se jednd o odmeénu za Siteni reklamy ve vysilani Classic FM,
Expresradia nebo OCKA. Zadavatel se zavazuje, 7e pokud vydavatelstvi & vyda-
vateli, popf. provozovateli prislusného média vznikne v dlsledku $ifeni reklamy
$koda nebo jina Ujma, tuto kodu (4jmu) v pIné vysi nahradi. Skodou se rozumi
i ndklady soudniho ¢&i rozhod¢iho fizeni, véetné nakladd na pravni zastoupeni
v téchto vécech.

4.
Vydavatelstvi dostane k volné dispozici vSechny potfebné podklady pro Sifeni
reklamy a neni povinno tyto podklady uchovavat, pfipadné zadavateli vracet.

IV. RAMCOVA SMLOUVA

1.

Pokud by zadavatel zamyslel §ifit v prabéhu roku uréity objem reklamy v nékte-
rém z médii, ma moznost uzavfit s vydavatelstvim rdmcovou smlouvu o dilo pro
jednotlivého inzerenta, kterd ho bude opravriovat ke slevam z ceny (dale jen
,sleva”) vyplyvajicim z této smlouvy pro objednavky sjednaného konkrétniho
inzerenta v rdmci stanovenych médii ¢i mediatypu. Slevy uvedené v ceniku re-
klamy jsou poskytovany pouze zadavateli za reklamu Sifenou v prislusném meé-
diu pfipadné mediatypu v prabéhu jednoho roku od data sjednaného v ramcové
smlouvé, neni-li v ni vyslovné sjednéna kratsi Ihtta. Pro jednotliva média a déle
pro reklamu v celostatnim vydani Mladé fronty DNES, v krajskych vydénich Mla-
dé fronty DNES, pro reklamu v Magazinu DNES + TV, v Lidovych novinach,
v magazinu Pétek Lidovych novin a pro reklamu v podobé externi prilohy je nut-
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no vzdy uzavrit zvlastni rdmcovou smlouvu. Vydavatelstvi je oprdvnéno nékteré
mediatypy z dosahu rdmcovych smluv zcela vyloudit.

2.

Na zakladé ramcové smlouvy je zadavatel opréavnén poZadovat v dohodnuté
Ihaté i uverejnéni vétsiho mnozstvi reklamy, nez je dano rémcovou smlouvou.
Vlydavatelstvi se zavazuje neodmitnout souhlas s takovym navySenim rozsahu
reklamy bez vazného ddvodu. Pokud timto navy$enim vznikne zadavateli podle
podminek vydavatelstvi narok na vyssi slevu podle platného ceniku, obdrZi za-
davatel po uplynuti doby platnosti rdmcové smlouvy dariovy dobropis na rozdil
mezi slevou sjednanou v rdmcové smlouvé a slevou, kterd mu podle platného
ceniku pfislusi. Pokud néjakd objednavka nebude spinéna z davodd, za které
vydavatelstvi nenese odpovédnost, pravo zadavatele na slevu odpovidajici ne-
splnéné objednéavce zanika.

3.

V pripadé, kdy zadavatel neobjedné v prislusném médiu reklamu v rozsahu pred-
pokladaném v rdmcové smlouvé, jeho nérok na dohodnutou slevu v pIném roz-
sahu zaniké a je povinen uhradit vydavatelstvi ¢astku odpovidajici jiz poskytnuté
slevé. Narok vydavatelstvi na nahradu $kody ¢i uslého zisku tim neni dotéen.

4.

Vedle slev predpokladanych v téchto v§eobecnych obchodnich podminkach mo-
hou byt s jednotlivymi zadavateli pisemné sjednany také zvlastni slevy. Zadava-
tel je povinen o téchto zvlastnich slevach zachovavat mi¢enlivost.

5.

V pripadé reklamniho spotu nebo sponzorského vzkazu uréeného k $iteni v roz-
hlasovych stanicich Classic FM, Expresradio nebo na televizni stanici OCKO je
zadavatel povinen predat spole¢né s prislusnym nosi¢em hudebni sestavu spotu
nebo sponzorského vzkazu, obsahujici ndzev reklamniho spotu nebo sponzorské-
ho vzkazu, nézev kazdého uzitého hudebniho dila, pokud je pojmenovano, jméno
autora hudby a textu, pfipadné prekladu textu, oznaceni nakladatele a pfesnou
stopdaz reklamniho spotu a uzité hudby, a obsahuje-li spot nebo sponzorsky vzkaz
rovnéz komeréni snimek, i Udaje o uzitém komerénim snimku — oznaceni vy-
robce spotu nebo sponzorského vzkazu a vyrobce uzitého komeréniho snimku.

6.

Sleva, kterd néalezi zékaznikovi na zékladé celkové dosazeného obratu, bude po-
skytnuta v odpovidajici ¢astce v K& a bude rozpoctena pomérnou ¢astkou ke
véem predmétnym fakturdam.

V. REALIZACE OBJEDNAVKY

1.

Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo odmitnout $ifeni reklamy:

a) v pripadé, kdy zadana reklama nebude odpovidat uzaviené smlouvé o dilo,
ramcové smlouveé ¢i jiné dohodé anebo témto vSeobecnym obchodnim pod-
mink&m &i jinym podmink&m, jeZ se dle dohody stran pouZiji,

b) v pfipadé, kdy budou poruseny jednotné, vécné ospravedinitelné zésady vyda-
vatelstvi nebo vydavatell ¢i provozovatelt jednotlivych médii, pripadné Kodex
reklamy Rady pro reklamu,

¢) z dlvodu pravné zavadného obsahu reklamy, tzn. pokud obsah ¢i Siteni rekla-
my bude v rozporu s pravnimi predpisy, zdsadami poctivého obchodniho styku
nebo rozhodnutimi organt verejné spravy,

d) v pfipadé, kdy vydavatelstvi bude mit divodné pochybnosti o tom, zda u re-
klamy neni dan davod pro jeji odmitnuti podle pism. b) a c),

e) v pfipadé, kdy by reklama mohla svym formétem &i provedenim vyvolat u ¢te-

nard, resp. posluchacd ¢i divakl dojem, Ze se jednd o soucéast redakéniho

obsahu pfislu§ného média nebo sdéleni vydavatelstvi ¢i vydavatele nebo pro-
vozovatele prislusného média,

obsahujici sdéleni, reklamu ¢i obchodni sdéleni tfetich osob, s vyjimkou pfi-

padu, kdy zadavatelem bude reklamni & medialni agentura a reklama bude

obsahovat sdéleni, reklamu ¢i obchodni sdéleni jejiho zakaznika,

g) kteréd bude zasahovat do prav a opravnénych zajmU vydavatelstvi ¢i bude po-
Skozovat nebo by mohla poskodit dobré jméno vydavatelstvi, jeho zamést-
nanct anebo osob tvoficich s vydavatelstvim holding,

h) v pfipadé, kdy se bude jednat o reklamu konkurenta vydavatelstvi nebo vyda-
vatele ¢i provozovatele nékterého z médii,

i) v pfipadé, kdy zadavatel nepreda spole¢né s nosi¢em reklamniho spotu nebo
sponzorského vzkazu uréeného k $ifeni v rozhlasovych stanicich Classic
FM, Expresradio nebo na televizni stanici O¢ko hudebni sestavu spotu nebo

e}

www.mafra.cz/sluzby
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sponzorského vzkazu, obsahujici ndzev reklamniho spotu nebo sponzorského
vzkazu, nazev kazdého uzitého hudebniho dila, pokud je pojmenovano, jméno
autora hudby a textu, pfipadné prekladu textu, oznaceni nakladatele a pfesnou
stopaZ reklamniho spotu a uzité hudby, a obsahuje-li spot nebo sponzorsky
vzkaz rovnéz komeréni snimek, i Udaje o uzitém komerénim snimku — ozna-
¢eni vyrobce spotu nebo sponzorského vzkazu a vyrobce uzitého komeréniho
snimku,

j) v pfipadé, kdy zadavatel odmitne podepsat zvlastni slib odskodnéni, jehoz podpis
bude v odtvodnénych pfipadech vydavatelstvim poZadovéan.

k) v pripadé, kdy zadavatel bude v reklamé vézat poskytnuti dal§ich informaci na
zaslani PR SMS a/nebo volani na telefonni &isla se zvlastnim tarifem, ledaze se
bude jednat o bézné reklamni soutéze a akce.

V takovém pripadé vydavatelstvi sdéli své rozhodnuti o odmitnuti reklamy zada-

vateli bez zbyte¢ného odkladu. Zadavatel je pak povinen bez zbyte¢ného odkla-

du dodat vydavatelstvi bezvadné néhradni podklady. PFi opakovaném odmitnuti
reklamy jednoho zadavatele z divod( uvedenych v tomto odstavci ma vydava-
telstvi pravo od uzaviené smlouvy odstoupit.

2.
Pokud nenf vyslovné dohodnut termin Sifeni reklamy, potom zavisi jeji uverejnéni
na moZnostech vydavatelstvi, popr. vydavatele ¢i provozovatele prislusného média.

3.
Pokud nenf vyslovné dohodnuto uréité umisténi nebo uréitd jednotka vykryti,
kde ma byt reklama §ifena, potom zavisi jeji Sifeni na moznostech vydavatelstvi.

4.

Objednavka reklamy, kterd ma byt realizovéna vyhradné v urcitém terminu s ur-
¢itym umisténim nebo v urcité jednotce vykryti, musi byt sdélena vydavatelstvi
véas tak, aby mohla byt zadavateli potvrzena. Aby vydavatelstvi mohlo zajistit
idedIni umisténi reklamy v tisténych médiich, vyhrazuje si pravo posunu terminu
reklamy v téchto médiich, a to o jedno vydani dopredu nebo zpét. Toto ustano-
veni plati pfimérené i pro elektronickd média.

5.
Inzeraty jsou podle moZnosti uverejiiovany v odpovidajici rubrice bez nutnosti
vyslovné dohody.

6.
Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo na oznaceni reklamy.

7.

Pokud si zadavatel objedna reklamu v podobé, kterd neodpovida rozmérim
a/nebo formatu reklamni plochy ¢&i technickym moZnostem pfislusného média,
vydavatelstvi upravi reklamu béZznym zptsobem, aniz by bylo povinno zadavate-
le informovat.

8.
Pokud si zadavatel objedna v tisténych &i internetovych médiich graficky ne-
zpracovanou reklamu, zpracuje vydavatelstvi tuto reklamu béznym zptsobem.

9.

Vydavatelstvi je povinno u reklamy v tisténych médiich uverejnénych pod znac-
kou shromazdovat, predavat nebo zasilat po dobu Sesti tydna po uverejnéni re-
klamy doslé odpovédi se znackou. Odpovédi se znackou, které prijdou po této
Ihaté, mze vydavatelstvi zlikvidovat.

10.
Odpovédi se znackou, které prekroci rozmeéry forméatu C4 (228 x 325 mm), jakoz
i knihy, katalogy, baliky nebo zboZi, vydavatelstvi nepfijima.

1.
Vydavatelstvi neni povinno kontrolovat vhodnost umisténi reklamy vzhledem
k redakénimu textu nebo jinému redakénimu obsahu.

VI. CENA DILA (REKLAMY), JEJi SPLATNOST A PLATEBNi PODMINKY,
FAKTURACE

1.

VySe ceny za dilo je uréena uzavienou (rdmcovou) smlouvou a neni-li v ni vyslov-
né dohodnuta, je uréena témito VOP a platnym cenikem vydavatelstvi.
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2.

Splatnost ceny za dilo je uréena uzavienou (rdmcovou) smlouvou. Neni-li v této
smlouvé splatnost ceny dila sjednana, je cena splatna do 14 dnd ode dne vysta-
veni faktury (dariového dokladu) vydavatelstvi, nejpozdéji véak do 30 dnd ode
dne Siteni reklamy. Vydavatelstvi odesle fakturu (darovy doklad) zadavateli na
jeho posledni vydavatelstvi znamou adresu, event. na jeho adresu zapsanou
v obchodnim rejstfiku ¢i jiné obdobné evidenci.

3.
Zadavatel bude hradit spole¢né s reklamou také DPH v aktudlni vysi.

4.

Spole¢né s fakturou za$le vydavatelstvi zadavateli na jeho Zadost (kterd musi
byt u¢inéna soucasné s objednéavkou reklamy, jinak ji vydavatelstvi neni povinno
vyhovét) také doklad o Sifeni reklamy; to plati pouze pro tisténd média. Podle
druhu a rozsahu objednévky jsou tak poskytovany vysttizky, stranky, kompletni
vytisky nebo jejich kopie, popf. i jen elektronickou formou (zejména ve forméatu
PDF a JPG). Pokud neni moZné tyto doklady obstarat, obdrzi zadavatel od vy-
davatelstvi potvrzeni o $ifeni reklamy. U fadkové inzerce se neposkytuje Zadny
doklad o uverejnéni.

5.

Pri prodleni v placeni je zadavatel povinen zaplatit Uroky z prodleni ve vysi repo
sazby stanovené Ceskou narodni bankou pro posledni den kalendarniho polo-
leti, které predchazi kalendarnimu pololeti, v némz doslo k prodleni, zvySené
o0 sedm procentnich bodl p. a., nejméné vsak 10 % p. a. Vydavatelstvi je v8ak
vzdy opravnéno pozadovat namisto sjednanych Urokd z prodleni zékonné Uro-
ky, a to i u jednotlivych faktur. Zadavatel je dale povinen hradit naklady spojené
s vymahanim fakturované ¢astky nebo ¢asteénych plateb. Vydavatelstvi ma pré-
vo v piipadé prodleni v placeni odmitnout realizaci dalSich objednéavek, véetné
objednavek z rdmcové smlouvy, nebo mUlze jejich realizaci uginit zavislou na
prfimérenych a v€asnych platbach predem.

6.

Pokud neuvede zadavatel presnou velikost, formu, délku ¢i jiny rozsah reklamy
uré¢ené k Siteni v prislusném médiu a prenecha toto rozhodnuti na vydavatelstvi,
potom je zdkladem pro vyUctovani skutecné uverejnény rozsah reklamy.

7.

Slevy uvedené v pravé platném ceniku jsou poskytovany pouze na reklamu jed-
noho inzerenta uverejnénou ve Ihité jednoho roku. Tato Ihdta zacina bézet dnem
uverejnéni prvni reklamy.

8.

Zadavatel ma pravo uplatfiovat zpétné narok na slevu podle platného ceniku,
a to v zavislosti na skute¢né Sifeném poctu nebo objemu reklamy v ¢asovém
obdobi jednoho roku, nebude-li dohodnuto ¢i v ceniku jednotlivych médii sta-
noveno jinak.

9.

Vlydavatelstvi mize poskytnout slevu ve vysi 15 % ze zakladni ceny reklamy
(bez DPH) reklamnim agenturdm (osobam, které objednaji reklamu vlastnim
jménem, ale jednaji pfitom pro svého klienta, pficemz takovato ¢innost je pred-
métem jejich podnikatelské ¢innosti). Pfedpokladem je, aby objednavku pred-
klddala pfimo reklamni agentura, kterd souc¢asné odpovida za dodani podkladl
a je zadavatelem reklamy. Reklamni agentura musi na poZadani vydavatelstvi
predloZit Zivnostensky list nebo vypis z obchodniho rejstriku, ktery jednoznaéné
prokazuje jeji pfedmét podnikatelské ¢innosti a doloZit skute¢nost, Ze je ¢inna
jako reklamni agentura. Vydavatelstvi je oprdvnéno odmitnout poskytnuti slevy
tém zadavatellm, u nichZ vzniknou pochybnosti o vykonu ¢&i rozsahu jejich agen-
turni ¢innosti. Pro internetovou reklamu neni tato sleva poskytovana.

10.

Bude-li zadavatel i pfes upominku vydavatelstvi v prodleni s Uhradou svych
splatnych zévazkd vUc¢i vydavatelstvi, je vydavatelstvi oprdvnéno rozhodnout,
Ze pravo na jakoukoliv slevu zadavateli nepfislusi, popt. zanika, a to i zpétné.
Pravo na slevu zanikad okamzikem vystaveni prislusného vrubopisu vystaveného
vydavatelstvim.

11.
V pripadé, Ze napf. z dlvodu statniho svatku dojde k posunu vydéni deniku MF
DNES s Magazinem DNES+TV anebo deniku Lidové noviny s Magazinem Patek

V8eobecné obchodni podminky spole¢nosti MAFRA, a.s.

LN na jiny den, plati v tento den pro reklamu v deniku ¢tvrte¢ni (MF DNES), resp.
patecni (LN) tarif.

12.
Vydavatelstvi si vyhrazuje prédvo stanovit pro zvlastni vydani jiné ceny, nez jsou
uvedeny v pravé platném ceniku.

13.

Eventualni zménu téchto VSeobecnych obchodnich podminek nebo pravé plat-
ného ceniku sdéli vydavatelstvi zadavateli, ktery mé s vydavatelstvim uzavienou
rdmcovou smlouvu podle ¢l. V. téchto VSeobecnych obchodnich podminek.
Takovato zména vstupuje v platnost uplynutim vydavatelstvim stanovené Iha-
ty, kterd ¢ini zpravidla dva mésice; nejméné vsak ¢ini tato Ihata 30 dni. V pri-
padé, Ze zadavatel nebude se zménou souhlasit a nebude se jednat o zménu
ceniku, a toto své rozhodnuti sdéli vydavatelstvi nejpozdéji pred vstupem no-
vych VOP v platnost, plati pro vztah upraveny pfislusnou rdmcovou smlouvou
i nadale VOP v plGvodnim znéni. V pfipadé zmény ceniku méa zadavatel préavo
do 30 dnll ode dne ozndmeni zmény od rémcové smlouvy odstoupit. Pravo
na odstoupeni vSak zadavateli vznik4 pouze v pfipadé, kdy by se v disledku
zmeény ceniku celkova ¢astka, kterou by zadavatel byl povinen hradit na zakla-
dé sjednané rdmcové smlouvy o dilo bez DPH (po zapocitani ceny jiz realizova-
né reklamy), zvySila o vice jak 10 %. Zmény ceniku nebo téchto VSeobecnych
obchodnich podminek budou zadavatelim ozndmeny na internetové strénce:
http://www.mafra.cz/sluzby.

14.
Kombinované zakazky (napt. TOP KOMBI ZAMESTNANI) jsou zadavany jako jed-
na objednéavka, ktera je fakturovana vzdy po uverejnéni v MF DNES.

15.

Vlydavatelstvi muze uzaviit se zadavatelem samostatnou dohodu o elektronic-
kém obchodnim styku. Tato dohoda specifikuje technické feseni a definuje, ze
pro vzadjemnou spoluprdci (tj. vystavovani a zasilani dafiovych dokladt (faktur)
ze strany MAFRA, korespondenci obou smluvnich stran tykajici se vystavenych
daniovych dokladt, dokladani uverejnéni inzerce v tisténych médiich MAFRA)
bude komunikace zajiStovana obvykle elektronickymi prostredky.

16.

Faktury pro zahrani¢ni klienty se vystavuji v K¢ s naslednym prepoctem na cizi
meénu. Pro pfepocet se pgu?l’vé pro v8echny faktury vystavené v jednom kalen-
darnim mésici vzdy kurz CNB platny prvniho dne pfislusného mésice.

17.
Vlydavatelstvi je opravnéno pozadovat plnou ¢i ¢aste¢nou Uhradu pfedem (zejm.
novy nebo zahrani¢ni klient).

18.
Na webové adrese http://www.mafra.cz/priloha-cenik-dph/ Ize najit kone¢nou
cenu inzerce véetné DPH u vybranych formétt MF DNES a Lidové noviny.

VII. REKLAMACE

1.

Zadavatel mé v pripadé zcela nebo &astecné necitelného, nespravného ci
nekompletniho otisku reklamy v tisténych médiich, nebo zcela nebo ¢aste¢né
nespravného zobrazeni ¢i odvysilani reklamy v jinych médiich narok na slevu
z ceny nebo na Sifeni bezchybné nahradni reklamy, ale pouze v tom rozsahu, ve
kterém byl poskozen ucel reklamy. Toto pravo je zadavatel povinen uplatnit u vy-
davatelstvi pisemné do 2 tydnl od data Sifeni reklamy, jinak zanika. Pravo volby
mezi zplsoby uvedenymi ve vété prvni nalezi vydavatelstvi. Pokud vydavatelstvi
neuverejni ndhradni reklamu bez zbytec¢ného odkladu, nebo pokud néhradni re-
klama opakované neni bezchybna, pak ma zadavatel pravo na slevu z ceny.

2.

Pri opakovaném Sifeni reklamy je zadavatel povinen zkontrolovat ihned po kaz-
dém uvefejnéni jejich spravnost a Uplnost. Vydavatelstvi neuzna narok na uve-
fejnéni nahradni reklamy v tom pfipadég, jestlize se pfi opakovani objevil tentyz
nedostatek, aniz by byl tento nedostatek bezprostredné (nejpozdéji do 3 dnd) po
predchozim uverejnéni ozndmen vydavatelstvi.

3.
V pfipadé, Ze se vyskytnou v dusledku vadnych podklad nedostatky pfi zpracova-
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ni, tisku, vkladani ¢i jiném Siteni reklamy, které nebyly zjevné rozeznatelné pri prije-
tf objednavky, nema zadavatel zadny narok na slevu nebo $ifeni nahradni reklamy.

4.

Vlydavatelstvi v zddném pripadé neodpovidé za Skody, které nebyly vydavatel-
stvim zavinény, a za $kody zpUsobené okolnostmi vyluéujicimi odpovédnost ane-
bo vy$8i moci (za vy$8i moc se povazuje napr. stavka, vyluka, vélka a omezeni
plynouci z valeéného stavu, teroristické Utoky, povstani, pdsobeni pfirodnich sil,
pozér apod.). Ostatni zde sjednana omezeni odpovédnosti tim nejsou dotéena.

5.

Text reklamy je zadavateli zasilan ke korekturam pouze na vyslovnou pisemnou
z&dost zadavatele a pouze v pripadé, kdy je to z asovych duvodd mozné. Zada-
vatel zodpovida za spravnost a Uplnost jim provedenych korektur; zadavatel je
povinen zaslat vydavatelstvi korektury pisemné, jinak k nim vydavatelstvi neni
povinno prfihlizet. Vydavatelstvi stanovi zadavateli pfimé&renou (z hlediska moz-
nosti vydavatelstvi) Ihttu pro provedeni korektury. Nedoruci-li zadavatel korek-
tury do konce stanovené |hity, je vydavatelstvi opravnéno §ifit reklamu ve verzi
zaslané ke korekturdm.

6.
Z&konna prava spotfebitelll, od nichZ se nelze dohodou odchylit, zUstévaji ne-
dotéena.

VIIl. OCHRANA DAT, OBCHODNI SDELENI

1.

Informace, které poskytne zadavatel vydavatelstvi v souvislosti se smlouvou
o dilo, pouZivé vydavatelstvi pouze ke smluvenym ucelim &i k ochrané svych
opravnénych zajmu. Stejné plati pro informace, které poskytne vydavatelstvi
zadavateli.

2.

Zadavatel timto poskytuje vydavatelstvi vyslovny souhlas s tim, aby vydavatelstvi
pouzilo jeho osobni Udaje poskytnuté mu na zékladé ¢i v souvislosti s uzavienou
smlouvou o dilo (v rozsahu: jméno, pfijmeni, popt. nazev, adresa bydlistg, sidla
anebo provozovny, telefonni &islo, e-mailovéa adresa) ve své marketingové data-
béazi a databazich v8ech zpracovatelll této databaze za icelem nabizeni produktd,
obchodu a sluzeb vydavatelstvi a vSech spole¢nosti, které tvoli s vydavatelstvim
holding. Souhlas je poskytovan na dobu 15 let ode dne udéleni souhlasu.

3.

Vlydavatelstvi timto informuje kazdého zadavatele — fyzickou osobu, ktery podle
odst. 1 poskytl svoje osobni Udaje ke zpracovani, o jeho pravech vyplyvajicich ze
zékona ¢. 101/2000 Sb. o ochrané osobnich udaji v platném znéni (dale jen , za-
kon"), tj. zejména o tom, Ze poskytnuti téchto Gdajl je dobrovolné, Ze zadavatel
mé pravo pristupu k nim, a Ze mé pravo na odstranéni zadvadného stavu, na jejich
blokovani, provedeni opravy, doplnéni nebo likvidaci a méa pravo pfi poruseni za-
kona se obrétit na Ufad pro ochranu osobnich tidajti s zadosti o zaji$téni napravy,
jakoz i o dalSich pravech vyplyvajicich z 88 11 a 21 tohoto zékona.

4.

Uzavrenim smlouvy o dilo kazdy zadavatel souhlasi ve smyslu ustanoveni § 7
zakona ¢. 480/2004 Sb. s tim, Ze mu budou vydavatelstvim zasildna nevyzadanéa
obchodni sdéleni na jeho adresu (véetné e-mailové), bude kontaktovan nevyza-
danym directmailem obsahujicim obchodni sdéleni a prostrednictvim nevyzada-
ného telemarketingu (véetné nevyzadanych SMS a MMS) obsahujiciho obchodni
sdéleni tykajici se produktt, obchodu a sluzeb vydavatelstvi o ostatnich osobach
uvedenych v odstavci 2 tohoto ¢lanku. Tento souhlas mlze byt zadavatelem
kdykoliv bezplatné odvolan na adrese sidla vydavatelstvi ¢i v servisnich centrech
vydavatelstvi. Zadavatel bere na védomi, Ze odvolani souhlasu udéleného podle
téchto obchodnich podminek se netyka a neznamené odvolani souhlast udéle-
nych z jeho strany vydavatelstvi jinak (napr. pro Ucely kontaktovéani obchodnimi
sdélenimi tykajicimi se dodavky titulu MF DNES ¢&i Lidové noviny).

5.

V pripadé, Ze zadavatel — fyzickd osoba poskytne vydavatelstvi na zékladé ¢i
Vv souvislosti s uzavfenou smlouvou o dilo Udaj o svém rodném &isle, souhlasi
jakozto nositel tohoto rodného &isla ve smyslu 8 13c odst. 1 zakona ¢. 133/2000
Sb. s tim, aby vydavatelstvi toto jeho rodné &islo vyuzivalo pro ucely evidence
smluv a poskytnutych plnéni, aby jej za timto U¢elem archivovalo, zpracovavalo
a uzivalo.
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6.

Jakékoliv odvolani souhlasu podle tohoto ¢lanku nema vliv na opravnéni vyda-
vatelstvi na zpracovani informaci a udaja, které vyplyvéa z prislusnych pravnich
predpis, ledaZe by vyslovné stanovily jinak.

7.

Zadavatel bere na védomi, Ze vydavatelstvi je opravnéno k vymahani svych
pohledavek vudi vzadavateli vyuZzit tfeti osobu (napf. spole¢nost Creditreform
s. 1. 0., EOS KSI Ceska republika, s. r. 0., B4B INKASSO s.r.0. apod.).

IX. PROROGACE

Vznikne-li mezi zadavatelem a vydavatelstvim soudni spor souvisejici s pisemné
uzavienou smlouvou o dilo, jejiz obsah se bude fidit t¢mito vSeobecnymi ob-
chodnimi podminkami, a pGjde zarover o spor obchodni, dohodly se obé strany
v souladu s ust. § 89a ob¢anského soudniho radu, Ze jako soud prvého stupné
je mistné pfislusny Obvodni soud pro Prahu 3, neni-li déna prislu§nost krajského
soudu, jinak Méstsky soud v Praze.

X. OSTATNIi USTANOVENI

1.

Pokud by vznikly odGvodnéné pochybnosti o platebni schopnosti zadavatele
a pokud neni zaji$téna na Zadost vydavatelstvi Zadna pfimérenéa a véasna platba
predem, vyhrazuje si vydavatelstvi prévo v kazdém pfipadé a kdykoliv odstoupit
od smlouvy &i prerusit poskytovani plnéni.

2.

Stornovanim objednévky, které musi byt v kazdém pripadé provedeno pisemng,
zUstavaji naroky vydavatelstvi na platbu ceny reklamy nedotéeny (tzn. vydava-
telstvi nélezi v takovém pfipadé odstupné ve vysi 100 % ceny). Stejné plati pro
pfipad, kdy vydavatelstvi odmitne uverejnit jiz potvrzenou objednévku z divodu
neuhrazeni zavazkl zadavatele.

3.
V pripadé nedodani podkladu &i pozdniho dodani podkladu objednané inzerce si
vydavatelstvi vyhrazuje prédvo na storno poplatek ve vysi 100 %.

4.

Smluvni strany se dohodly, Ze mezi nimi uzaviené smlouvy (o dilo) o $ifeni re-
klamy a vztahy z nich vyplyvajici se budou Fidit ¢eskym prévem a to zdkonem
¢.513/1991 Sb., Obchodnim zékonikem v platném znéni, a to ustanovenimi
upravujicimi smlouvu o dilo podle 8 536 a nasl. Obchodniho zékoniku.

5.
Ukon&eni smlouvy mezi vydavatelstvim a zadavatelem pravnim Ukonem musf
byt provedeno pisemné.

6.

Pokud by u zadavatele byly dany jakékoliv davody, jeZ by mohly zaloZit zdkonné
ruceni ¢i jinou odpovédnost vydavatelstvi za darové povinnosti zadavatele, je
zadavatel povinen o takovych skute¢nostech vydavatelstvi bezodkladné pisem-
né informovat.

7.
Odstoupeni od smlouvy mezi vydavatelstvim a zadavatelem ma vzdy Ucinky ex
nunc.

8.
Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo dohodnout s klientem prostrednictvim (ramco-
vé) smlouvy individudini obchodni podminky.

9.
Kombinované vklady do titultl vydavatelstvi jsou zadavany do kazdé publikace na
samostatnou objednévku a pro kazdou publikaci fakturovany zvlast.

XI. PLATNOST
Tyto VSeobecné obchodni podminky vstupuji v platnost dne 1. 1. 2013.



