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2 Tituly medialni skupiny MAFRA

INTERNET - TV - RADIA - TISKARNY

Medialni skupina MAFRA sdruZuje pod svou stfechou produkty ze v8ech oblasti medialniho
trhu.

Vlajkovou lodi je nejétenéjsi seridézni denik MF DNES s témér 800 tisici ¢tenéri. Cilem listu je
podavat pravdivy a plnohodnotny obraz o svété, ve kterém Ziji. Souc¢asti tohoto obrazu musi byt
aktudlni a kvalitni zpravodajstvi, stejné jako uZite¢né servisni informace ¢i oddechové ¢teni

ve specializovanych prilohach. Toto jsou pilife, na kterych stoji MF DNES v novém tisicileti a diky

nimz je pravé témi spravnymi novinami pro moderniho ¢tenére.

V pondéli vychazi MF DNES s vkladanym magazinem ONA DNES (0,5 mil. ¢tenérd), ve stifedu
s magazinem DOMA DNES (témér 0,6 mil. ¢tenaru), ve ¢tvrtek je prilozen Magazin DNES+TV

(1,17 mil. ¢tenard) a v sobotu magazin Vikend (témér 0,5 mil. tenard).

Druhym denikem ve skupiné jsou Lidové noviny, vychézejici jiz od roku 1893. Jsou listem, ktery
své ¢tenare nejenom pravdivé informuje, ale také stimuluje jejich kritické mysleni o svété
a spolecnosti. Proto pro svych vice nez 200 tisic ¢tenard predstavuji néco vic nez jen spolehlivy

a kvalitni zpravodajsky zdroj. V patek vychazi s magazinem Péatek Lidovych novin (0,3 mil. ¢tenara).

Celostatné zdarma distribuovany denik Metro posiluje zasah inzertni kombinace MF DNES

a Lidovych novin TOP KOMBI. Tim vznika POWER KOMBI - ta spravna inzertni kombinace pro
silny a rychly zasah 1,4 mil. ¢tenard. Kombinace zachovéava vyhody atraktivniho sloZzeni ¢tenéarské
obce z hlediska ekonomického postaveni, ¢tenafi Metra rozsifuji v POWER KOMBI podil mladsich

vékovych skupin (do 30 let).

Nase deniky vychazeji v co nejvy$si mozné kvalité diky divizim MAFRAPRINT v Praze
a v Olomouci. V t&chto nejmodern&jsich tiskarnach v Ceské republice se tisknou nejen deniky

mediélni skupiny MAFRA, ale i dalsi novinové tituly véetné& vyznamnych reklamnich zakazek.

Internetova média zastupuje z pohledu uzivatell nejdtvéryhodnéjsi zpravodajsky portél

iDNES.cz, ktery mési¢né navstivi 3,8 milionu ¢tenarl, spolecné se serverem lidovky.cz s vice

Edice DNES+ je nova specidlni fada samostatné prodejnych magazini MF DNES, které se poprvé
objevila na trhu v roce 2011. Tematicky se zaméfuje na oblasti Zivotniho stylu, kultury a volného
Gasu. Prinasi kvalitni Zurnalistiku v atraktivnim balenf a zajimavé rozsifuje vydavatelské portfolio

naseho nejvétsiho celostatniho zpravodajského deniku.

Lidové noviny jiz ¢tvrtym rokem vydavaji tematicky zamérene specidly 101. Jde o samostatné
prodejné magaziny ¢asopiseckého formatu s kvalitnim obsahem. Specidly 101 Lidovych novin
se vénuiji cestovani, zajimavym mistim v Ceské republice a v zahranigi, aktualnim udéalostem,
tiplm na volny ¢as a na aktivity pro celou rodinu, seznamuji ¢tenafe s osudy zajimavych osobnosti

spole¢enského Zivota, védy, kultury a umeéni.

(Udaje o sledovanosti nasich médif jsou z dat vyzkumd Media Projekt, GfK Czech - Median, 1. pololeti 2012

a NetMonitor, leden - srpen 2012)

medialni skupina MAFRA



& Struktura denikil MF DNES a Lidové noviny

informace a oddechové ¢teni ve specializovanych pfilohach.

Kazdy den...

zpravodajstvi z domova a ze zahranici, komentére
a nazory, ekonomika, spole¢nost, sport, kultura,
TV, pocasi, aktualni informace z vaseho kraje

.. a néco navic

PONDELI Magazin ONA DNES, Sport
UTERY Zaméstnani, Penize
STREDA Magazin DOMA DNES

KaZzdou stiedu

Kazdé pondéli
Magazin ONA DNES

celostatni vydani

celostatni vydani

Lidové noviny jsou denikem vzdélanych Cechd. Tento nejstarsi Sesky denik zaloZeny v roce 1893
se dnes profiluje jako celostatni zpravodajsky list se specialnim zajmem o politiku, byznys, kulturu, védu
a vzdélani. Lidové noviny jsou vyhledavané pro jejich erudované komentére, nézory prednich osobnosti

LIDOVE NOVINY

Magazin DOMA DNES

Platnost od 1. 1. 2013

Denik MF DNES jsou nejvét$i seriézni noviny v CR a jako takové prinaSeji svym &tenafiim a inzerentdim také
nejsirsi nabidku rubrik a priloh. Cilem listu je podavat svym ¢tenartim pravdivy a plnohodnotny obraz o svété,
ve kterém Ziji. Soucésti tohoto obrazu musi byt rychlé a kvalitni zpravodajstvi, stejné jako uziteéné servisni
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CTVRTEK Magazin DNES+TV, Zaméstnani
PATEK Zdravi, Test, Auto
SOBOTA Magazin Vikend DNES, Kavarna, Scéna

Kazdy &tvrtek

Magazin DNES+TV

celostétni vydani
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Kazdou sobotu
Magazin Vikend DNES

celostatni vydani

z domova i ze svéta a také pro jejich kvalitni pfilohy.

Kazdy den...
je prvni sesit novin vénovan doméacim a zahrani¢nim
udalostem, kulture a komentarim, ve druhém sesité

je pak ekonomické zpravodajstvi
z domova i ze svéta, rubrika sport
.. a néco navic

PONDELI Sport

UT ERY .......... Akademl é ....................................
.S. TRE DA ........ Med Icma &veda ............................
CTVRTEK  Penize & Byznys Lite, Manazei v pohybu
PATEK Servisni LN, Magazin Patek LN
SOBOTA  Pravo & Justice, Orientace, Relax

www.mafra.cz/sluzby

Obvykle posledni Gtery v mésici
Magazin CITY DNES

vydani Praha-mésto, vydani Brno
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Kazdy patek
Magazin Patek LN

celostétni vydanf

Prvni stfedu v mésici
Magazin Esprit

celostatni vydanf

Samostatné prodejna
publikace

Struktura denik MF DNES a Lidové noviny :




& DENIKY | celostatni vydani MF DNES, Lidové noviny a Power Kombi

MF DNES LIDOVE NOVINY
Ceny 4C inzerce v K& SR
{inzertni &ast) 1 mm/1 sl. : 1 mm/1 sl. ] 1 ¥adek/1 sl. (CB) : 1 mm/1 sl.
po, ut, st, so 323 277 594 118
¢t 389 346 741 118
pa 335 277 594 141
¢t (MFD), pé (LN) 404 - - -
POWER KOMBI MF DNES LIDOVE NOVINY
" MFD, LN © METRO ° { { P i i i P ; P ;
FORMAT  8xV ~ $xV pou,st. & = pa PoUst g CMPDIpoitst. . podtst
; ; ; ; ; ; SO ; ; © pa(LN) = pa,so : Gt s0
v mm H v . mm H H H H H H
1/1 strana 285 x 435 : 204 x 286 : 1037 345:1196816:1 064 489: 843030 :1015290: 874350 :1054440: 722970 : 903 060 : 307980 : 368010

Velky roh

(Junior page) 237 x 345 : 163 x 232 : 688227 : 793625 : 706 167 : 5657175 i 671025 : 577875 | 696900 : 477825 : 596 850 : 203 550 : 243 225

1r< 2 j;’s”‘k’zjy 141 x 435 100 x 286 © 519941 : 599677 - 533513 = 421515 - 507645 @ 437175 = 527220 @ 361485 @ 451530 @ 153990 : 184 005
”n zas;i;izy 285x 217 : 204 x 142 | 519040 « 598593 : 532581 | 420546 = 506478 : 436170 : 526008 = 360 654 . 450492 : 153636 = 183 582
Wy 93x435 - B0x286 . 5 5965 - 400122 356013 - 281010 338430 - 291450 = 351480 & 240990 . 301020 - 102660 . 122 670

na vysku, na Sitku : 285 x 145 : 204 x 95

1/4 strany

- L 141 x217 : 100 x 142 : 260 154 : 299930 @ 266925 : 210273 : 253239 : 218085 : 263004 @ 180327 : 225246 : 76818 91 791
na vysku (stfedni roh)

1/4 strany

< 285x 109 : 204x71 @ 2610565 : 301015 : 267857 : 211242 : 254406 @ 219090 @ 264216 : 1811568 : 226284 : 77172 92 214
na Sirku (podval)

Maly roh 93 x 139 - - = - 89794 : 108142 : 93130 @ 112312 : 77006 96 188 32 804 39198
1{22@3\/ 141 x 109 : 121 x60 : 130908 : 150888 : 134309 : 105621 : 127203 : 109545 : 132108 : 90579 : 113142 : 38586 46 107

PRIKLADY - MFD,LN  METRO

SPECTANN (R R Shcval B E sy R IECRVTHET B BRI (o e k) SR BENEC LRI (ROt ie ) S et
: : : - so : : pa(LN) : pa so i Gt s0

FORMATU . vmm  vmm

Ucho - Celostatni 58 x 48
MFD, LN 45 x 39 38x40 : 126660 : 142290 : 133570 : 93080 : 109910 : 100520 : 120120 77 730 97 330 31930 40810
Power Kombi X

Ucho - pfilohy 46x 38 . . ; ; 88560 | 104370 | 95440 | 114060 . 73850 . 92470 . 30340 . 38780

MFD*, LN 45x39 . . . . . .
Inzersttituka  45x70 . - - - - 102840 123790 106440 128230 @ 85810 = 107600 35100 . 41560
Inzerét titulka | 141 x 64 I 282 000 | 339 000 | 291000 | 351000 | 235000 295 000 | 96000 | 113000
_titzﬁ’(‘:"m“ | 285x25: S oL 8250 105780
'"f:erlégs‘t’émflfg' ‘ ‘;53")(15000‘ - - . 490 - 48590 @ - 39550 @ - 18790 = 22550
Inzerét v text. Esti 2 sloupee - - . . . 1292 155 1340 = 1616 1108 . 138 = 472 564

(celostatni)****

Q: NAS TIP! >

Vedle standardnich formatd existuje samostatna nabidka speciélnich formatd jako panorama (600 x 435 mm), superpanorama (1202 x 435 mm), rlizné
panoramatické inzeraty, inzeraty zvla$tnich tvard a zasahujici do redakéniho textu. Vzornik inzeratl a kalkulace ceny vdm zaSleme na vyzadani.

(cena za mmysl.)

Tarif vzdélavani je uréen pro zakazniky
inzerujici tematiku kurzl a vzdélavani.

V Lidovych novinéch je vzdélavani vénovana
Uterni priloha Akademie.

VZDELAVANI MF DNES | LIDOVE NOVINY

cena v Ké za 1 mm/1 sl. i 221 i 189 i 81

4 DENIKY | celostatni vydani MF DNES, Lidové noviny a Power Kombi medialni skupina MAFRA



Platnost od 1. 3. 2013

e VYSVETLIVKY >

* Ucho Ize umistit na titulni strané vydavatelské pfilohy SPORT a EKONOMIKA. Na titulni strané vydavatelské prilony SPORT Ize umistit i ucho
o dvojnadsobném rozméru - 92 x 38 mm.

*x Po dohodé je mozné na titulni strané LN umistit i dal$i vybrané formaty.

*** \V MF DNES je mozné v TV programu objednat forméaty 45 x 100 mm, 93 x 50 mm, 93 x 100 mm, 45 x 30 mm, 189 x 30 mm, a 285 x 100 mm.
V LN je mozné v TV programu objednat forméaty 45 x 100 mm, 93 x 50 mm, 93 x 100 mm, 45 x 30 mm a 189 x 30 mm.

*¥*¥% Inzerdt (45 x 25 a7z 80 mm nebo 93 x 15 az 60 mm) umistény v redakéni ¢asti, miniméalné ze 3 stran obklopeny redakénim obsahem.

TOP KOMBI = inzertni kombinace celostatniho vydani denikdi MF DNES a Lidové noviny. Inzeraty musi mit stejny motiv, rozmér, barevnost a musi byt
uverejnény ve stejny den. V pfiloze Vzdélavani musi byt uverejnény ve stejném tydnu.

POWER KOMBI = inzertni kombinace celostatniho vydéani denikd MF DNES, Lidové noviny a Metro.

Inzeraty musi mit stejny format, barevnost a musi byt uverejnény ve stejny den.
Ceny inzerce pro krajskéa vydéni a dalsi podrobnosti k POWER KOMBI jsou uvedeny na strané 12.

Podklady k inzerci pro denik METRO:

Pri vyuziti inzertni kombinace POWER KOMBI je nutné dodat v pripadé zakaznikem dodavané inzerce do vydavatelstvi MAFRA, a.s, kromé
podkladt pro MF DNES také samostatny podklad inzerce s rozméry deniku METRO ($itka sloupct v mm: 38 -80- 121 - 163 - 204).
Ostatni technické podminky jsou shodné s technickymi podminkami pro denik MF DNES.

o DOPLNUJICI INFORMACE >

U textovych inzeratl vysokych 435 mm, které jsou po grafické strance podobné redakénimu materiélu, si MAFRA vyhrazuje pravo takovy inzerat oznacit
v horni ¢asti plochy inzeratu napisem INZERCE o velikosti 10 bodl. Klientovi nevzniké narok na snizeni ceny inzeratu.

Uzavérka pro objednavky a podklady:
Objednéavka inzerce: 3 az 5 pracovnich dnl pred uverejnénim dle umisténi. Pro podklady: 3 pracovni dny pfed uverejnénim.

Storno poplatky: Od 3 pracovnich dnd pred uverejnénim: 100 %

Ceny jsou uvedeny pro plnobarevnou (4C) inzerci bez DPH. Dalsi forméty jsou mozné.
Slevy a pfiplatky: viz strany 16 a 17.

Q CTENOST TITULU >

POWER KOMBI ABC § 1085 tis.
3 029 000 osloveni celkem vzdélani maturita/VS 896 tis.
1373 000 na vydani ek. aktivni ¢ 880 tis.
TOP KOMBI ABC : 802 tis.
2 225 000 osloveni celkem vzdélani maturita/V§ ¢ 675 tis.
1001 000 na vydani ek. aktivni 655 tis.
MF DNES ABC * 643 tis.
1727 000 osloveni celkem vzdéléni maturita/V3 2 562 tis.
789 000 na vydani ek. aktivni ¢ 557 tis.
LIDOVE NOVINY ABC : 159 tis.
498 000 osloveni celkem vzd&lani maturita/V3 * 112 tis.
212 000 na vydani ek. aktivni 2 98 tis.
METRO , ABC : 282 tis.
804 000 osloveni celkem vzdélani maturita/VS ¢ 221 tis.
372 000 na vydani L. :
ek. aktivni ¢ 225 tis. Zdroj: Media Projekt, GfK Czech - Median, 1. pololeti 2012

DENIKY | celostatni vydani MF DNES, Lidové noviny a Power Kombi 5

www.mafra.cz/sluzby



@ MAGAZINY | Magazin DNES+TV, ONA DNES, DOMA DNES a Patek LN

magazinv  Pitek  OnaDres DOMADNES

LIDOVE NOVINY
A\ 4

DNES+TV g ;
ONADNES gh'l\‘:gﬁgg - DNES+TV SRV DOMAD;‘l‘E,S*
DOMADNES | irr 15 | ONADNES ** JENNZI0 regionaini
PATEK LN ** f

~ spad  zrcadlo i- i i i : : : !

FORMATY L Gy L By | MenR o lenlss el g femlas g po . pd - st st s
o o nace H nace H nace H nace H : H H H

2/1 panoramaticka

O —— 420 x 285 : 386 x 261 : 1430400 : 1196700 : 904900 : 1123400 : 778200 583 500 319 300 467 300 176 200 103 000

1/1 strana 210x 285 : 181 x261 i 722500 604 500 457 000 563 500 393 000 295 000 165 000 236 000 89 000 52 000

2. nebo 3. strana

obalky 210x 285 : 181x261 : 787 100 651 300 481 600 613 500 415 000 339 300 176 800 271 500 102 400 59 900

4. strana obélky 210x 285 | 181 x261 i 909 100 759 900 573 500 694 000 493 600 372 800 217 400 298 300 112 500 65 800

V2 strany - na Sitku - 210x 140 181x128 45, 550 303900 | 229400 | 278900 | 198200 | 147500 @ 86200 . 118000 = 44500 26300
- na vyeku 102x285 88 x 261

1/3 str. -na Sifku (podval) - 210x 114 181x95 500950 © 901500 - 152300 | 181500 | 130900 . 98400 . 61000 . 78800 . 29800 . 17500

- na vysku : 72x285 i 55x261
1/4 strany - roh - © 88x128
- na vysku 60 x 285 : 42 x 261 182 500 152 900 116 000 138 900 100 400 73 800 44700 59 100 22 500 13 400
- na Sitku (podval) 210 x 84 181 x 65
1/8 strany - 88 x 62 92 300 77 500 58 900 70 600 51 300 36 900 23900 29 600 8500 5100
Inzerat v kfiZovce*** = i 43xbb = : = : S : = i 63900 : 15000 = i 15000 ° : °

FORMATY V REDAKCNI CASTI (umist&né samostatn& na strance)

Velky roh

. 135 x 215 : 122 x 200 : 681 800 570 300 435 100 535 100 375 300 279 100 163 400 223 000 = =
(Junior page) : : : i : ‘ : : : : : :

2/3 strany 132x285 i 111x261 i 541600 459 000 365 600 427 200 314 400 206 500 132 000 165 200 - -

1/2 strany - na vysku 102 x 285 : 88 x 261
Y 10X 140  181x10g 478200 | 413200 | 342800 . 374800 . 294800 . 162300 . 123800 . 129900 . - . -
1/3 strany - navysku i 72x285 : 55x 261 i i i i : : : : :
v 81Tk (pocval 210x114  181ags 351800 300600 - 243800 .~ 276900 ~ 209600 . 127900 ~ 88000 . 102400 - -
1/4 strany - v rohu strany - i 88x128 i i i i i i i : . : .
” na &k (podval 210x84  181xgs 321700 276800 228500 251900 196500 110700 82500 88600
1/a- P"\’/‘i‘;ﬁf& inzerat 88x 128 | 547300 . 458600 @ 347900 @ 416800 . 301200 : 221400 @ 134200 : 177300 - -

1) DU e 62x88 = 276800 = 232400 : 176800 : 211700 . 153900 . 110700 . 71600 : 83800 = - = -

v textu
spad zrcadlo E MAGAZIN 5
FORMATY V TV PROGRAMU i S i e e Patek LN
Inzerat v TV programu ‘ = ‘ 40 x 30 ‘ 23 900 ‘ 21 400 ‘ 6 400
TV tip 1 : - : 59 x 59 : - : 57 700 : -
TV tip 2 : - : 59 x 123 : - : 120 200 : -
TV tip 3 : - : 123 x 59 : - : 120 200 : -
TVtip 4 - 93 x 51 - - 14 700
@‘ NAS TIP! > Vedle standardnich formatl existuje samostatna nabidka speciélnich formatu: klasickd panoramatické dvoustrana, panorama na

stranédch 2 a 3 nebo rlizné chlopné, prebaly, vlepy, inzeraty zvlastnich tvarl a zasahujici do redakéniho textu.
Vzornik inzeréatd a kalkulace ceny na vyzadani.

6 © MAGAZINY | Magazin DNES+TV, ONA DNES, DOMA DNES a Patek LN ! medisini skupina MAFRA



Platnost od 1. 1. 2013

ﬂ VYSVETLIVKY >

TOP KOMBI MAGAZIN - inzertni kombinace magazinti DNES+TV (&t) a Patek LN (pa). Inzerdty musi mit stejny rozmér, barevnost, podklad a musi byt
uvefejnény ve stejny tyden.

*  V magazinu DOMA DNES Ize inzerovat mimo celostatniho vydani v p&ti regionalnich mutacich. Mutace 1 - Ustecky, Liberecky, Kralovéhradecky a
Pardubicky kraj. Mutace 2 - JihoCesky, Plzerisky a Karlovarsky kraj. Mutace 3 - Moravskoslezsky, Olomoucky a Zlinsky kraj. Mutace 4 - Jihomoravsky
kraj a Kraj Vysocina. Mutace 5 - Praha-mésto a StfedocCesky kraj. Takto mutovany magazin vychéazi zpravidla kazdy druhy tyden.

**  Pri kombinaci magazinC je mozné v magazinu ONA DNES zvolit odlisné podklady inzerce.

*** Dalsi formaty inzeratu v kfizovce jsou mozné po dohodé.

0 DOPLRNUJICI INFORMACE >

Tydenni magaziny: DNES+TV - vychdazi ve ¢tvrtek, ONA DNES - vychézi v pondéli, DOMA DNES - vychézi ve stfedu, Patek LN - vychazi v patek.

U textovych inzeréatd, které jsou po grafické strance podobné redakénimu materiélu, si MAFRA vyhrazuje pravo takovy inzerat oznacit v horni ¢asti
plochy inzeratu népisem INZERCE o velikosti 10 bodu. Klientovi nevznika nérok na snizeni ceny inzeratu.

Uzavérka pro objednéavky: 15 pracovnich dnt pfed uverejnénim. Uzavérka pro podklady: 10 pracovnich dnd pfed uverejnénim.
Storno poplatky: 21 — 15 pracovnich dnt pred uverejnénim - 50 %. Od 14 pracovnich dnl pred uverejnénim - 100 %

V8echny ceny v ceniku jsou uvedeny bez DPH. Dalsi forméaty jsou mozné. Ceny v K¢ plati jak pro ¢ernobilé, tak i pro barevné inzeraty.

V&echny slevy se poditaji pro jednoho inzerenta a nemohou se séitat. Samostatna roéni dohoda na TOP KOMBI MAGAZIN nenf nutna, pro vysi
poskytnutych slev v TOP KOMBI MAGAZINU je rozhodujici plocha a po&et opakovani dosazenych v Magazinu DNES+TV. Plochu a po&et opakovani
v Magazinu DNES+TV, DOMA DNES a v ONA DNES lIze secist, magazin Patek LN se nepficita.

Slevy v magazinech za plochu
(celkové plocha vSech inzeratl )
5 % —od 2 stran
10 % — od 4 stran
15 % — od 8 stran
20 % —od 16 stran
Individuélni kalkulace moznéa od 24 stran

Slevy v magazinech za pocet
(nékolikeré zverejnéni ve stejné velikosti)
3% — 3 avice
5% — 6 a vice
10 % — 12 a vice
15 % — 24 a vice
20 % - 48 a vice

V pfipadé poZzadavku na vazanou inzerci se k cené
2. inzeratu a dalSich navazanych pripocitava
dodatecny priplatek 15 %. V pfipadé pozadavku
na pevnou pozici se k cené inzeratu na 1. pozici
pripoc¢itava dodatecny priplatek 15 % a k cené
inzeratu na 2. pozici dodate¢ny priplatek 10 %.

e CTENOST TITULU >

TOP 4 KOMBI ABC E 1968 tis.
3516 000 osloveni celkem vzdélani maturlta(VS’ E 1641 tis.

2 485 000 na vydani ek. aktivni : 1602 tis.
TOP KOMBI MAGAZIN + ONA DNES o

2 625 000 osloven celkem vzdélani maturita/VS 1243 tis.
1917 000 na vydani ek. aktivni : 1223 tis.
TOP KOMBI MAGAZIN ABC 31073 is.

1 770 000 osloveni celkem vzdélani maturita/VS + 872 tis.

1382 000 na vydani ek. aktivni : 862 tis.
MAGAZIN DNES+TV ABC : 864 tis.

1 384 000 osloveni celkem vzdélani maturita/V§ e 721 tis.

1 102 000 na vydani ek. aktivni ' 723 tis.

ONA DNES ABC : 424 tis.

855 000 osloveni celkem vzdélani maturita/VS * 371 tis.

535 000 na vydani ek. aktivni ¢ 361 tis.
DOMA DNES ABC : 464 tis.

891 000 osloveni celkem vzd&lani maturita/Vs © 398 tis.

568 000 na vydani ek. aktivni : 379 tis.
PATEK LIDOVE NOVINY ABC : 216 tis.
386 000 osloveni celkem vzdélani maturita/VS ¢ 151 tis.
280 000 na vydani ek. aktivni ¢ 138 tis.

Zdroj: Media Projekt, GfK Czech - Median, 1. pololeti 2012

MAGAZINY | Magazin DNES+TV, ONA DNES, DOMA DNES a Patek LN 7
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LN 101 Platnost od 1. 1. 2013

LIDOVE NOVINY

101

ESPRIT LN

spad SxVvmm) - g0 ) &P DOPLNUUICI INFORMACE >
FORMATY : Cisty format cena v K¢
i 0 ofezu (st o)
; o ; ; Technika tisku: ofsetovy tisk
2/1 panoramaticka dvoustrana 472 x 297 - 310 000 Barva: barevné na vSech strankach
Rozmér strany: 236 x 297 mm
1/1 strana . 236x297  210x272 192 000 Papir: 80 g/m?, obélka - 170 g/m*KL + lak
; Podklady: viz strana 23
2. nebo 3. strana obalky : 236 x 297 : 210 x 272 : 228 000
i VSechny ceny v ceniku jsou uvedeny bez DPH.
4. strana obalky ; 236 x 297 : 210 x 272 : 260 000 Ceny v K¢ plati jak pro ¢ernobilé, tak i pro barevné
: : inzeraty.
Velky roh (Junior page) : = : 124 x 187 : 176 000 Na magazin Esprit Lidovych novin se vztahuji
slevy z uzavienych objemovych smluv
1/2 strany na $itku H 236 x 147 H 210 x 134 H 114 000 vydavatelstvi MAFRA, a.s.
» : : Priplatky za umisténi:
1/2 strany na vysku 116 x 297 103 x 272 114 000 pevna pozice 20 %, umist&ni v prvni treting 20 %,
: : : prvni inzertni strana 30 %.
1/3 strany na $itku (podval) ; 236 x 99 ; 210 x 90 : 86 000 Uzavérka pro objednavky:
» : : : 15 pracovnich dnd pred uvefejnénim.
1/3 strany na vysku H 78 x 297 H 70 x 272 H 86 000
Uzavérka pro podklady:
1/4 strany na §itku (podval) 236 x 74 ‘ 210 x 68 : 73 000 10 pracovnich dnd pfed uverejnénim.
‘ : : Storno poplatky:
1/4 strany na vy$ku 59 x 297 52 x 272 73 000 30 - 22 pracovnich dnu pfed uvefejnénim - 50 %.
: : : Od 21 pracovnich dnu pred uverejnénim - 100 %.
Po dohodé je mozné umistit i dal$i formaty inzerce.
SPECIAL LN 101
; spad (S x Vv mm) ‘
FORMATY gisty format cena v K& &P DOPLNUJICI INFORMACE >
H po ofezu
2/1 panoramaticka dvoustrana 420 x 285 310 000 . . -
Technika tisku: ofsetovy tisk
: : Barva: barevné na vSech strankach
1/1 strana 210 x 285 192 000
! : : Rozmér strany: 210 x 285 mm
5 : : Papir: 65 g/m?, obalka - 150 g/m? KL + lak
2. nebo 3. strana obalky 210 x 285 228 000 Podklady: viz strana 23
4. strana obalky : 210 x 285 : 260 000 .
V8echny ceny v ceniku jsou uvedeny bez DPH. Ceny
Velky roh {Junior page) 135 x 215 176 000 v K¢ plati jak pro ¢ernobilé, tak i pro barevné inzeraty.
i Na magazin LN 101 se vztahuji slevy z uzavienych
1/2 strany na $itku ‘ 210 x 140 ‘ 114 000 objemovych smluv vydavatelstvi MAFRA, a.s.
: Pfiplatky za umisténi:
1/2 strany na vysku : 102 x 285 : 114000 pevnéa pozice 20 %, umisténi v prvni tfetiné 20 %,
: : prvni inzertni strana 30 %.
1/3 strany na $irku (podval) : 210 x 114 ; 86 000 Uzavérka pro objednavky:
15 pracovnich dnl pred uvefejnénim.
1/3 strany na vysku H 72 x 285 H 86 000 L.
: Uzavérka pro podklady:
1/4 strany na §itku (podval) 210 x 84 : 73 000 10 pracovnich dndl pred uvefejnénim.

: : Storno poplatky:
VA T : 60 x 285 : 73 000 30 - 22 pracovnich dnu pred uverejnénim - 50 %.
i H Od 21 pracovnich dnl pfed uverejnénim - 100 %.

@ NAS TIP! >

Vedle standardnich formatl existuje samostatna nabidka speciélnich formatu: rizné chlopné, prebaly, viepy, inzeraty zvlastnich tvarl a zasahujici do
redakéniho textu. Vzornik inzeratd a kalkulace ceny na vyzadani.

8 © MAGAZINY | Magazin Esprit, LN 101 © medialni skupina MAFRA



@ MAGAZINY | Magazin Vikend DNES

Platnost od 1. 1. 2013

STANDARDNI FORMATY (4C) & )Z(r\cla\f'ﬁ ) cena v K&
2. strana obalky 204 x 286 273 000
4. strana obalky 204 x 286 285 000
1/1 strana 204 x 286 247 950
Velky roh (Junior page) 157 x 217 235 000
1/2 strany na $itku 204 x 141 128 000
1/2 strany na vysku 100 x 286 128 000
1/3 strany na $itku (podval) 204 x 93 86 000
1/3 strany na vysku 68 x 286 86 000
1/4 strany na Sitku (podval) 204 x 71 65 000
1/4 strany (maly roh) 100 x 141 65 000
1/4 strany na vysku 51 x 286 65 000
SPECIALNI FORMATY (4C) - ;'Ca\f"r‘r’]m) cena v K&
2/1 panoramaticka dvoustrana 428 x 286 495 900
panoramaticka 1/2 strana 428 x 141 256 000
panoramaticka 1/3 strana 428 x 93 172 000
panoramaticka 1/4 strana 428 x 71 130 000
okno* 110 x 140 128 000
vsity polovi¢ni dvojlist (4 strany)** 204 x 141 248 000

Dalsi i nestandardni forméaty jsou mozné po dohodé. Vkladana inzerce neni mozna.

” VYSVETLIVKY >

*

Inzerdt umistény uprostied strany a ze Ctyf stran obklopeny redakénim obsahem.
** Jedna se o Ctyfi pulstrany vSité na pfedem stanovené misto magazinu Vikend. Uzavérka pro objednévky - 6 tydnu predem.

” DOPLNUJICI INFORMACE >

V8echny ceny jsou uvedeny v K& bez DPH a plati jak pro ¢ernobilé, tak i pro barevné inzeréaty. Slevy a pfiplatky viz strany 16 a 17.
Uzavérka pro objednavky: 5 pracovnich dnl pred uvefejnénim. Uzavérka pro podklady: 3 pracovni dny pred uverejnénim.
Storno poplatky: Od 3 pracovnich dnu pred uverejnénim - 100 %.

Podklady a tisk: Viz strana 23 - shodné s deniky MF DNES a LN.

Pri kombinaci inzerce s ostatnimi magaziny Medialni skupiny MAFRA ziskate dal$i slevy.

www.mafra.cz/sluzby MAGAZINY | Magazin Vikend DNES



& DENIKY | Regionalni vydani

Inzertni ¢ast Plovouci inzerat*
TOP KOMBI 1 mm/1 sl 1 mm/1 sl
Ceny 4C inzerce v K& po, Ut, st, - &t (MFD) ~ po, ut, st, - &t (MFD)
o % paan P T B ey Pe
vydéni Oblast Praha ] 127 148 | 157 134 ¢ 508 i 592 | 628 | 536
vydani Oblast Cechy fo169 ¢ 192 ¢ 206 181 i e i 768 i 824 | 724
vydani Severni Morava ] 78 ] 88 ] 106 83 fo312 0 382 i 424 i 332
vydani Jizni Morava : 63 : 73 : 91 : 67 : 252 : 292 . 364 : 268
Inzertni ¢ast Plovouci inzerat* Ucho**
MF DNES 1 mm/1 sl. 1tadek/1sl. (CB) 1 mm/1 sl. 46 x 38 mm
Ceny 4C inzerce v K& po,’ut, st, &t : po,’ut, st, : & : po,’ut, st, : &t § po,’ut, st, &t
pa, so : pa, so : pa, so ~ pa,so
vydani Oblast Praha : : : : : : :
(Praha-mésto + Stredocesky krai) 102 126 219 270 408 504 13 260 16 380
vydéni Praha-mésto : 94 : 112 : 201 : 240 : 376 : 448 . 12220 14560
vydani Stiedotesky kraj : 35 : a1 : 75 : 87 : 140 : 164 i 4850 i 5330
vydani Ustecky kraj nebo Jihogesky kraj nebo : : : : : : :
Plzerisky kraj nebo Olomoucky kraj nebo Zlinsky kraj 81 : 36 : 66 : ’8 : 124 i 144 i 4030 i 4680
vydani Liberecky kraj nebo Kralovéhradecky kraj i i i i i i i
nebo Pardubicky kraj nebo Kraj Viysocina 28 3z 60 63 12 128 3640 4160
vydani Karlovarsky kraj : 24 : 28 : 51 : 60 : 96 : 112 i 3120 3640
vydani Moravskoslezsky kraj : 42 : 49 : 90 : 105 : 168 : 196 . 5460 6370
vydani Jihnomoravsky kraj 4 5 .99 120 184 : 224 . 5980 . 7280
) Inzertni ¢ast Plovouci inzerat*
LIDOVE NOVINY 1 mm/1sl 1 mm/1sl
Ceny 4C inzerce v K¢ po, ut, st, ¢t, so pa po, ut, st, &, so pa
vydani Oblast Praha*** : 57 : 66 : 228 : 264
vydani Oblast Cechy*** ] 57 ] 66 ] 228 ] 264
vydani Severni Morava nebo Jizni Morava* ** 29 31 116 124

& VvvsveTLvkY >

*  Inzerat (45 x 25 az 80 mm nebo 93 x 15 az 60 mm) umistény v redakéni ¢asti, minimalné ze 3 stran obklopeny redakénim obsahem.

** Na titulu krajského seSitu MF DNES Ize umistit i ucho o dvojndsobném rozméru — 92 x 38 mm. Tato moznost neplati pro vydéani Stfedocesky kraj,

Ustecky kraj a Moravskoslezsky kraj. V jednotlivych piipadech Ize dle moznosti umistit krajské ucho i na titulni stranu deniku MF DNES.

*** Pro personalni inzerci v pfiloze Manazefi v pohybu v Lidovych novinach plati zvyhodnéné nabidka Tandem (viz persondini inzerce - str. 21).

a NAS TIP! >

Veskera vydani Prahy, Cech a Moravy jsou mezi sebou vzajemné kombinovatelna.

2 krajskéa vydani = 20% sleva,

3 a vice krajskych vydani = 30% sleva

Pro samostatnou kombinaci vydani Praha-mésto a vydani Stfedocesky kraj Ize pouzit pouze cenu pro vydéani Oblast Praha.
Nevztahuje se na nabidku TANDEM.

10  : DENIKY | Regionalni vydani © medialni skupina MAFRA



Platnost od 1. 1. 2013

” DOPLNUJICI INFORMACE >

Uzaveérka pro objednavky: 3 pracovni dny pred uverejnénim.
Uzavérka pro podklady: 2 pracovni dny pfed uvefejnénim.

Storno poplatky: Od 2 pracovnich dnu pred uverejnénim - 100 %.
Ceny jsou uvedeny pro plnobarevnou (4C) inzerci bez DPH. Slevy a pfiplatky viz strany 16 a 17.
V krajském vydani je moZnost inzerce v kfizovce s pfiplatkem 25 % (rozmér inzeratu 93 x 55 mm).

HRADEC KRALOVE
Rychnov
nad Knéznou
.
PARDUBICE
H .

Havlickiv.
U ‘ .
Jindfichiv

Brod
.
Hradec

CESKE
BUDEJOVICE

Plzen - sever

.
Usti nad Orlici
PLZEN

.
2Zdér nad Sézavou

Prachatice @

1 = vydani Praha 5 = Kralovéhradecky kraj 10 = Moravskoslezsky kraj
2 = vydani Stredoc¢esky kraj 6 = Pardubicky kraj 11 = Olomoucky kraj

1+ 2 = vydani Oblast Praha 7 = JihoCesky kraj 12 = Zlinsky kraj

3 = Ustecky kraj 8 = Plzefisky kraj 13 = Jihomoravsky kraj

4 = Liberecky kraj 9 = Karlovarsky kraj 14 = Kraj Vysocina

” DOPLNUJICI INFORMACE >

V Lidovych novinach vydani Oblast Praha zahrnuje Prahu-mésto, Prahu-vychod, Prahu-zépad a predplatitele z celych stfednich Cech.

Vlydani Oblast Cechy zahrnuje cely kraj Pardubicky, Kralovéhradecky, Liberecky, Ustecky, Karlovarsky, Plzefisky, Jihogesky a okresy Havli¢ktv Brod
a Pelhfimov. Déle celé stfedni Cechy ve volném prodeji, kromé& Prahy-vychod, zdpad a Prahy-mésto. (Predplatitelé ve stfednich Cechach dostavaiji
vydani Oblast Praha)

Vydani Severni Morava zahrnuje Moravskoslezsky kraj, Olomoucky kraj a Zlinsky kraj.

Vlydani Jizni Morava vychézi v Jihomoravském kraji a okresech Trebi¢, Jihlava a Zdar nad Sézavou.

V MF DNES pro kombinaci TOP KOMBI vydani Oblast Cechy zahrnuje Ustecky kraj, Liberecky kraj, Kralovéhradecky kraj, Pardubicky kraj, Jiho¢esky
kraj, Plzerisky kraj a Karlovarsky kraj.

Vydani Severni Morava zahrnuje Moravskoslezsky kraj, Olomoucky kraj a Zlinsky kraj.

Vlydani Jizni Morava zahrnuje Jihomoravsky kraj a Kraj Vysocinu.

www.mafra.cz/sluzby DENIKY | Regionélni vydani 11



@ POWER KOMBI | Regionalni vydani Platnost od 1. 1. 2013

Oblast Praha** Oblast Cechy***
MFD + LN METRO cena v K& cena v K¢
R A ; ; : ; ;

Format ; (v mm) ; (v.mm) ~ po, ut, st &t pa - po, ut, st 6t pa
1/1 strana . 285x435 | 204x286 . 476044 . 526939 493009 . 637577 = 691865 . 664721
Velky roh (Junior page) © 237x345 © 163x232 . 315158 . 34879 . 326371 420 836 456716 438776
1/2 strany — na vy3ku 141 x 435 100x286 : 238859 | 264306 | 247341 319924 347068 | 333496
1/2 strany — na $itku . 285x217 = 204x142 - 238504 263893 246967 319 452 346 533 332993
1/3 strany — na vy3ku 93 x 435 80x286 159462 . 176427 165117 . 213585 = 231681 = 222633
1/3 strany — na §itku © 285x145 : 204x95 i 159462 i 176427 165117 : 213585 i 231681 i 222633
1/4 strany — na vysku (st¥. roh) 141x 217 100 x 142 119 670 132 364 123901 160293 . 173834 . 167064
1/4 strany — na $itku (podval) 285 x 109 204x71 120024 = 132777 124275 . 160765 174368 167 567
1/8 strany — na &itku © 141x109 ¢ 121x60 | 60263 66 640 62 389 80723 87 525 84124

Ceny v K& za 1 mm/1 sl.* 239 259 246 321 342 331

Oblast Severni Morava**** Oblast Jizni Morava*****
MFD + LN METRO cena v Ké cena v K¢
R A ; ; : ; ;
Formaét ; (v mm) (v.mm) po, ut, st &t pa po, ut, st &t pa
1/1 strana . 285x435 | 204x286 . 249752 . 273503 259931 . 212429 236180 . 222608
Velky roh (Junior page) . 237x345 = 163x232 - 165353 . 181051 172081 . 140686 156383 147413
1/2 strany — na vysku © 141x435 © 100x286 : 125174 137050 : 130264 106 513 118 388 111 602
1/2 strany - na &itku 285 x 217 204x142 © 124956 136804 - 130034 106337 118185 - 111415
1/3 strany — na vy$ku © 93x435 : 80x286 : 83529 | 91446 . 86922 i 71088 79 005 74 481
1/3 strany — na §itku 285 x 145 204 x95 83 529 i 91 446 i 86 922 i 71088 i 79 005 i 74 481
1/4 strany — na vysku (stf. roh) . 141x217  100x 142 62 628 : 68 552 : 65 166 53318 59 242 55 857
1/4 strany — na $itku (podval) 285 x 109 204x71 © 62846 . 68797 65397 53494 59445 | 56044
1/8 strany — na 3itku © 141x109 ©  121x60 . 31513 . 34488 . 32788 26837 . 29812 . 28112
Ceny v K& za 1 mm/1 sl.* 17 126 121 103 112 107

" DOPLNUJICI INFORMACE >

Uzavérka pro objednavky inzerce: 3 az 5 pracovnich dnl pred uvefejnénim dle umisténi
Uzavérka pro podklady: 3 pracovni dny pred uvefejnénim

Storno poplatky: Od 3 pracovnich dnd pred uvefejnénim 100 %
Ostatni slevy a pfiplatky viz strany 16 - 17. Ceny jsou uvedeny pro plnobarevnou (4C) inzerci bez DPH.

12 © Power Kombi | Regionalni vydani ' medialni skupina MAFRA



Platnost od 1. 1. 2013

9 VYSVETLIVKY >

POWER KOMBI = inzertni kombinace celostatniho vydani deniki MF DNES, Lidové noviny a Metro.
Inzeraty musi mit stejny formét, barevnost a musi byt uverejnény ve stejny den.
Ceny preddefinovanych forméatl maji pfednost pred mm propoctem ceny.

* Uvedend mm cena plati pro vypocet inzerce do vysky 286 mm a $itky 5 sloupcl (tj. do vySky a Sitky strany deniku METRO) 3

*x V Lidovych novjnéch vydani Oblast Praha zahrnuje Prahu-mésto, Prahu-vychod, Ffrahu-zépad a predplatitele z celych stfednich Cech.

*¥**  Vlydani Oblast Cechy zah;nuje cely kraj Pardubicky, Kralovéhradecky, Liberecky, Ustecky, Karlqvarsky, Plzensky a Jihocesky kraj. V Lidovych
novinach vydani Oblast Cechy déale zahrnuje okre§y Havli¢ktv Brod a Pelhfimov, celé Stfedni Cechy ve volném prodeji, kromé Prahy-vychod,
zapad a Prahy-mésto. (Predplatitelé ve stfednich Cechach dostavaji vydani Oblast Praha).

V deniku METRO vychazi také v Praze.

*¥x*xx \lydani Oblast Severni Morava v Lidovych novinach zahrnuje Moravskoslezsky kraj, Olomoucky kraj a Zlinsky kraj. V MF DNES a v deniku
METRO Moravskoslezsky kraj, Olomoucky kraj a Zlinsky kraj.

**xxx \lydani Oblast Jizni Morava v Lidovych novinach vychazi v Jihomoravském kraji a okresech Trebi¢, Jihlava a Zdar nad Sazavou. V MF DNES
a v deniku METRO v Jihomoravském kraji a na Vysociné.

&P DOPLNUJICI INFORMACE >

Podklady k inzerci pro kombinaci POWER KOMBI:

Pri vyuziti inzertni kombinace POWER KOMBI je nutné dodat v pfipadé zakaznikem dodavané inzerce do vydavatelstvi MAFRA, a.s., kromé podkladu
pro MF DNES a LN také samostatny podklad inzerce s rozmeéry deniku METRO ($itka sloupct v mm: 38 -80 - 121 - 163 - 204).

Ostatni technické podminky jsou shodné s technickymi podminkami pro deniky MF DNES a LN.

@ CTENOST REGIONALNICH TITULU >

Oblast Praha Oblast Cechy Oblast Severni Morava Oblast Jizni Morava

POWER KOMBI

celkem 1,069 mil. osloveni

520 tis. na vydani

TOP KOMBI
celkem 676 tis. oslovent
300 tis. na vydani

MF DNES
celkem 485 tis. ctensra
221 tis. na vydani

METRO
celkem 392 tis. ttenara
219 tis. na vydani

KOHO EFEKTIVNE

OSLOVITE V NASICH

TITULECH:

POWER KOMBI
celkem 835 tis. osloveni
375 tis. na vydani

TOP KOMBI
celkem 708 tis. oslovent
334 tis. na vydani

MF DNES
celkem 571 tis. ctenara
283 tis. na vydani

METRO
celkem 127 tis. ttendia

41 tis. na vydani

¢tendfi se SS / VS vzdélanim

V populaci je to jen 42 %.

POWER KOMBI
celkem 661 tis. osloveni
269 tis. na vydani

TOP KOMBI

celkem 537 tis. oslovent
207 tis. na vydani

MF DNES
celkem 451 +is. ttensro
166 tis. na vydani

METRO
celkem 123 tis. ttendta

62 tis. na vydani

ekonomicky aktivni

64
%

V populaci je to jen 53 %.

POWER KOMBI
S E 464 tis. osloveni
208 tis. na vydani

TOP KOMBI
celkem 302 tis. osloveni
159 tis. na vydani

MF DNES
celkem 220 tis. ttenato
119 tis. na vydani

METRO
celkem 161 tis. ¢tensta

49 tis. na vydani

Ctenafi z vyssi a stfedni tiidy
(ABC)

V populaci je to jen 62 %.

Zdroj: Media Projekt, GfK Czech - Median, 1. pololeti 2012
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& MAGAZIN CITY DNES | Regionalni vydani Praha-mésto a Brno

MagazinCITY | CITYREALITY |  Magazin CITY
DNES PRAHA PRAHA DNES BRNO
FORMATY S Ao el cena v K& cena v K& cena v K&
(S xVvmm) (S xVvmm)

1/1 strana 210 x 285 181 x 261 149 000 45 000 48 000

2. strana obalky 210 x 285 181 x 261 163 900 - 52 800

4. strana obalky 210 x 285 181 x 261 178 800 - 57 600

1/2 strany (na Sitku) 210 x 140 181 x 128 77 000 23 000 24800

1/2 strany (na vysku) 102 x 285 88 x 261 77 000 23 000 24 800

1/3 strany (na Sitku - podval) 210 x 114 181 x 95 51 000 18 000 16 500

1/3 strany (na vysku) 72 x 285 55 x 261 51 000 18 000 16 500

1/4 strany (na Sitku - podval) 210 x 84 181 x 65 39 000 13 000 12 600

1/4 strany (na vysku) - 88 x 128 39 000 13 000 12 600

Titulni strana * 87 x 34 - 25000 - 8100

Okno na servisni strané ** - 41 x 80 20 000 - 6 500

Mozaika - modul 1/9 - 60 x 80 15 000 - 4900

Mozaika - modul 2/9 (na Sitku) - 124 x 80 28 000 - 9 000

Mozaika - modul 2/9 (na vysku) - 60 x 164 28 000 - 9 000

Mozaika - modul 3/9 - (na $itku - podval) - 188 x 80 41 000 - 13200

Mozaika - modul 4/9 - 124 x 164 54 000 - 17 400

Sponzoring stranky *** 100 x 16 - 35 000 - 11 280

. glfrfo”f\‘;’;’;grvsitsrfi"skt‘;a*n*é*** 100 x 16 41 x80 50 000 - 16 100
1/4 strany na titulce realit (na vysku) - 88 x 128 - 14 300 -
1/4 strany na titulce realit (na Sitku - podval) - 181 x 84 - 15 600 -
Tipy realitnich kancelari - 41 x 51 - 1100 -

@ VysvETLIVKY >
* Inzerat na titulu magazinu CITY DNES (dolni strana inzeratu na spad, rozmér 87 x 34 mm je Cisty format po ofezu).
Plovouci Inzerat (41 x 80 mm) umistény na servisni strané ze 4 stran obklopeny redakénim obsahem.

*** Inzerat v horni ¢asti levé strany (horni strana inzeratu na spad, rozmér 100 x 16 mm je disty format po orezu).

* %
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” TECHNICKE UDAJE A PODMINKY >

TISK

Technika tisku: ofsetovy tisk

Barva: barevné na vSech strankach

Rastr: 133 Ipi

Papir: 57 g/m?- LWC

Vychazi: obvykle posledni Utery v mésici

Orientacni tistény naklad magazinu v Praze: 65 000 ks
Orientacni tistény naklad magazinu v Brné: 20 000 ks

ROZMER STRANY
na spad (Cisty format po ofezu): 210 x 285 mm
Rozmér zrcadla: 181 x 261 mm

&P DOPLNUJICI INFORMACE >

Platnost od 1. 1. 2013

PODKLADY

Podklady v elektronické podobé. Kompozitni neseparované.

PDF soubory, pripadné EPS nebo PS + kontrolni natisk.

Obrazové polotdnové predlohy s minimalnim rozlisenim 300 dpi.
Soucet ¢tyr barev max. 300 %.

Podklady na spadavku 5 mm pres okraj, ofezové znacky 4 mm

od Cistého formétu, bezpecnéa vzdalenost textu od okraje strany 4 mm.
Barvy pouze v rezimu CMYK, dal$i pfimé barvy nejsou mozné.
Podklady pfes FTP nebo e-mail.

Podrobné technické podminky na http://www.mafra.cz/sluzby

V8echny ceny jsou uvedeny v K& bez DPH a plati jak pro ¢ernobilé, tak i pro barevné inzeraty. Dalsi formaty jsou mozné.

Magazin CITY DNES PRAHA ma vysoky kombinovany naklad 65 000 kusu. 55 000 kusU je vklad do MF DNES - vydani Praha-mésto a 10 000 kusU
predstavuje nasledna volna distribuce na vybrand mista v Praze (kavérny, restaurace, obchody, fitness studia, kadefnictvi atd.).

Magazin CITY DNES BRNO ma tistény naklad 20 000 kusud. 16 000 kusU vkladédme do MF DNES - vydéni Brno a 4 000 kusU pfipada na naslednou distribuci.

Uzavérka pro objednavky: 15 pracovnich dnd pred uverejnénim.
Uzavérka pro podklady: 10 pracovnich dnl pfed uvefejnénim.

Storno poplatky
21 - 15 pracovnich dna pred uverejnénim: 50 %.
Od 14 pracovnich dnl pfed uvefejnénim: 100 %.

Slevy v magazinu za plochu
(celkova plocha vSech inzeratl )
15 % — od 2 stran

20 % - od 4 stran

déle dle individualni kalkulace

0 NAKLAD A STRUKTURA CTENARU >

CITYWDNES

55 tisic vytiska v MF DNES
v Praze a 16 tisic vytiska
v MF DNES v Brné

e @

+ 10 tisic vytiska na vybranych
mistech v Praze a 4 tisice v Brné

www.mafra.cz/sluzby

Slevy v magazinu za pocet

(nékolikeré zverejnéni ve stejné velikosti)
10 % — 3 a vice opakovéani

15 % — 6 a vice opakovéani

20 % -9 a vice opakovéani

déle dle individualni kalkulace

V pripadé poZadavku na vézanou inzerci se k cené
2. inzeratu a dalSich navazanych pripocitavéa
dodatec¢ny priplatek 15 %. V pripadé poZadavku
na pevnou pozici se k cené inzeratu na 1. pozici
pfipocitava dodatecny priplatek 15 % a k cené
inzeratu na 2. pozici dodatecny pfiplatek 10 %.

Podil étenard MF DNES na vSech &tenarich deniku

Socioekonomicka klasifikace A VS vzdélani

Domacnosti s Cistym mésicnim pFijmem

Vedouci pracovnici vyssSim nez 40 tis. K¢

Zdroj: Media Projekt, GfK Czech - Median, 1. pololeti 2012

MAGAZIN CITY DNES | Regionalni vydani Praha-mésto a Brno : 15



& Slevy, priplatky a vzorovy vypocet ceny inzeratd v denicich

3% 3 avice
5% od 5000 mm 6 a vice
V8echny slevy se pocitaji pro jednoho
10% od 10 000 mm 12 a vice inzerenta a nemohou se séitat.
15 % od 20 000 mm 24 a3 vice Samostatna ro¢ni dohoda na TOP KOMBI nenf nutna,
pro vysi poskytnutych slev v TOP KOMBI je rozhodujici
20 % od 40 000 mm 48 a vice pocet mm a opakovani dosazenych v MF DNES.
SpeciaIni kalkulace mozn4 od 60 000 mm 60 a vice Pocet mm a pocet opakovani v MF DNES
a LN se nescita.

gernobily inzerat (CB) 30 %

inzerat s jednou doplrikovou barvou (2C) 15 %

od 278 do 869 mm* 100 %
0d 870 mm (1/3 strany) do 1301 mm 50 % * Format mensi nez 278 mm na redakéni
: § strénce je mozny, ale cena a priplatek jsou
od 1302 mm (1/2 strany) bez ptiplatku

pocitany z velikosti 278 mm.

1. pozice inzerétu o velikosti 1/2 strany a vétsi 15 %

2. pozice inzeratu o velikosti 1/2 strany a v&tsi 10 % ** U mensich inzeratd je tento priplatek
: nahrazen redakénim priplatkem.

do 900 uhozu 600 K&

nad 900 Ghoz 1200 K&

vyzvednuti osobné 50 K&
zaslani postou, e-mailem 100 K¢
zaslani poStou do zahranici 300 K&

16 . Slevy, pfiplatky a vzorovy vypodet ceny inzerat(i v denicich : medialni skupina MAFRA



Platnost od 1. 1. 2013

VZOROVY VYPOCET CENY INZERATU >
(z&kladni cena = pocet sloupct x vySka inzeratu v mm x tarif za 1 mm sloupce)

Celostatni vydani, vyska 139 mm, 2 sloupce, plnobarevny inzerat 4C , umisténi v redakéni ¢asti

Velikost inzeratu (2 sloupce x 139 mm) 278 mm

Zakladni cena (278 mm x 277 K¢) : 77 006 K&

Priplatek za umisténi v redakéni €asti (100 % z 77 006 K¢) : 77 006 K&
Vysledna cena (bez DPH) 154 012 K&

Celostatni vydani, vyska 80 mm, 1 sloupec, ¢ernobila inzerce, sleva za pocet opakovani

Velikost inzeratu (1 sloupec x 80 mm) 80 mm
Z&kladni cena (80 mm x 277 K¢&) i 22 160 K¢
Sleva za CB inzerci (30 %) : -6 648 K&
Mezisoucet : 15512 K&
Sleva za pocet opakovani (15 % z 15 512 K&) : -2 327 K¢
Vysledna cena (bez DPH) 13 185 Ké&

” DOPLNUJICI INFORMACE >

Priplatek za umisténi v kfizovce:
K cené inzeratu v kfizovce (2 sloupce x 55 mm) se pfipocitava priplatek 25 %.

Priplatek za vazanou inzerci:
K cené druhého inzeratu a dalSich navazanych se pfipocitdvéa dodate¢ny pfiplatek 15 %.

0 REKLAMA V NASICH TITULECH FUNGUJE >

60 % pravidelnych &tenafl reaguje na reklamu Nejéasté&jsi reakci na reklamu v nasich titulech je ndkup

zakoupili produkt, objednali
Lo 3 55 %
vicekrat sluzbu
39%
. sdili informaci o produktu 29%
jednou
21%
navstivi obchodni misto 23%
jind reakce 36 %
100 % = vsichni pravidelni ¢tendri MF DNES a Lidovych novin Soucet vice neZ 100 % znamend, Ze Ctendri reaguji vice zplsoby.

Jinou reakci je nejcastéji zdjem o dalsi informace.

zdroj: Dlouhodoby vyzkum ¢tenafského chovani a vnimani inzerce, Markent, MAFRA, 2002-2011

www.mafra.cz/sluzby Slevy, ptiplatky a vzorovy vypodet ceny inzerat( v denicich 17



& Vkladana inzerce

kombinované Skombinovane

Ceny v K& i Deniky:
deniky deniky

do 10g/kus 1,25 : 1,35 : 1,45

do 20g/kus 1,45 1,55 1,65

do 30g/kus 1,65 1,75 1,85

do 40g/kus 1,85 1,95 2,05

do 50g/kus 2,05 ‘ 2,15 ‘ 2,25

Platnost od 1. 1. 2013

Magaziny:

DNES+TV, Patek LN, ONA DNES,
DOMA DNES, CITY DNES, Esprit, 101 LN

1,60

1,90 KOMBINOVANY VKLAD -
vklad do celostatniho vydani

2,10 MFD i LN, po dohodég i jiné
pfipady (napf.: vlozeni do celé-

2,40 ho nékladu konkrétniho kraje,
vSem predplatitelim

2,70 a podobné).

P¥i hmotnosti nad 50 g/kus bude cena stanovena dohodou (plati i pro viepovani).

Pocet kusl

Sl Onakovani POWER KOMBI, Pocet kusti
Y : P TOP KOMBI LN
: nebo MF DNES

3% ; 3x ; 500 000 ; 200 000
5% ‘ 6x © 1000000 @ 350 000
10 % ; 8x © 1500000 500 000
15 % ‘ 10x © 2000000 @ 650 000
20 % j 12x . 2500000 800 000

Vklady ve vice krajskych vydanich v jeden den od jednoho klienta se
pocitaji jako jeden vklad. VloZené kusy se naditaji.

” TECHNICKE PODMINKY PRO VKLADANOU INZERCI >

” DOPLNUJICI INFORMACE >

Uzévérka pro objednavky:

Pro deniky 7 dnt pfed uverejnénim.

Pro magaziny 21 dn( pred uverejnénim.

Potvrzeni objednavky do 3 dnli po dodani makety.
Terminy dodani: denik 3 pracovni dny pfed uvefejnénim.
Tydenni magazin: 5 pracovnich dnd pfed uverejnénim.
Storno poplatky

30-16 dnu pred uverejnénim: 50 %

Od 15 dnl pred uverejnénim: 100 %

Nejpozdéji do 5 pracovnich dnl pfed uverejnénim zakaznik doda
5 ks vzorovych priloh do obchodniho odd. MAFRA, a.s.

VSechny ceny v ceniku jsou uvedeny bez DPH.
Tisténé néklady denikd viz strana 20.

1. Vlastnosti a specifikace pfiloh

Formaty a gramézZ pro jednotlivé listy

- nejmensi mozny forméat 105 x 148 mm do magazinu nebo
105 x 210 mm do deniku, graméaz pouZitého papiru nesmi
byt niz8i nez 170 g/m?, ale ne vétsi nez 200 g/m?

- pro A4 a A5 - graméaz nesmi byt niz8i nez 120 g/m?

- nejvétsi mozny formét pro denik 230 x 310 mm, magazin
200 x 270 mm, gramaz papiru 120 g/m?

- vétsi formaty A2, A3 musi byt sloZzeny na A4, graméaz papiru
nesmi byt nizéi nez 60 g/m? (A2) nebo
80 g/m? (A3)

Forméaty a gramaz pro vicestrankové pfilohy (A4, A5 a A6)

- 4 a7 6 stran — nesmi byt graméaz pouZitého papiru nizsi nez
80 g/m? (pfipadné preloZit)

- 8 a vice stran — minimalni graméaz 52 g/m?

2. Kvalita dodavky pfiloh
Prilohy musi byt bezzavadné zpracovatelné, bez dodate¢né
manualini Gpravy.

Prilohy slepené, elektrostaticky nabité nebo zvihlé, s ohnutymi
rohy nebo jinak poskozené a pfilohy s oltafnim ohybem nebo
leporelo nemohou byt zpracovany.

U vicestrankovych priloh o velikosti A4 musi byt ohyb na
del$i strané. Ofez musi byt proveden v pravém Uhlu, musi
byt rovny a hladky, ve velikosti formatu.

Zpracovani pfiloh obsahujicich vzorky zboZi neni mozné zpra-
covat, zvlastni formaty jsou zpracovavany az po vyzkouseni.

3. Preprava a baleni pfiloh

Pro pfepravu prospektovych pfiloh je nutno pouZzivat stabilni
palety. Palety je nutné pfesné stohovat, vrstvy prokladat
kartonem, vrchni vrstvu prekryt dfevénym krytem. Balky
v jedné nezkfizené vrstvé (hibety k jedné strané!) musi mit
stejnou vysku (8 az 10 cm), baliky nezavazovat, neovijet
paskou, nebalit.

Pilohy musi byt chrénény proti poskozeni pfi prepravé

a proti pronikéani vihkosti.

Kazdé paleta musf byt ozna¢end - analogicky k dodacimu
listu, na dné strany stohu uloZit balikovou pravodku, stoh

opatfit folif a zapaskovat pres drevény kryt — pozor na
poskozeni pfiloh.

Paletové priivodky se ukladaji na dvé strany stohu na paleté
a musf obsahovat tyto Udaje:

Odesilatele a pfijemce, objednavatele vkladani, oznaceni
(nazev) prilohy, termin vkladani, titul a jednotku vykryti
(vydani), pocet pfiloh v baliku, na paleté a celkem, pocet palet
celkem a ¢islo jednotlivé palety.

4. Ostatni

V pfipadé vyrazné prezentace jména, produktu ¢i sluzby
dal$iho klienta ve vkladané inzerci je nutna predchozi indivi-
duéini dohoda o cené. V piipadé nedominantniho zverejnéni
se UCtuje priplatek 15 % z ceny zakézky za kazdého klienta.

V pfipadé dodrzeni technickych podminek je Uspé$nost
vkladu cca 98 %. Pfi nedodrZzeni pokynu Uspésnost vkladu
Umérné klesd a MAFRA, a.s., si vyhrazuje pravo na
neprevzeti resp. nevloZenf (pfipadné zménu terminu)
prospektovych priloh!

@ NAS TIP! >

Tisk i pripadny graficky navrh prospektové vkladané pfilohy, véetné dopravy na misto viozeni, je mozné zajistit prostrednictvim obchodniho oddéleni

MAFRA, a.s. Kalkulace na vyzadani.

18 ! Vkladana inzerce

medialni skupina MAFRA



Vlep na titulni stranu

Platnost od 1. 1. 2013

n . Cena Cena Cena za 1 titul

VLERNA TITUER STRANY & Fomat - POWER KOMBI TOP KOMBI MF DNES nebo

\ (MF + LN + METRO) (MF + LN) Lidové noviny
Stitek formatu A6 (potistény z jedné nebo dvou stran) 105 x 148 2,30 2,50 2,80
titek forméatu A7 (potidtény z jedné nebo dvou stran) 74 x 105 1,80 2,00 2,30

0 DOPLRNUJICI INFORMACE >

Uzavérka pro objednavky: 14 dnd pred uverejnénim.
Soucasné s objednavkou klient doda vzorek do obchodniho odd. MAFRA, a.s.

Terminy dodani do tiskarny: 2 pracovni dny pred uvefejnénim.

Tisténé naklady denikd viz strana 20.

” TECHNICKE PODMINKY PRO VLEP NA TITULNi STRANU NOVIN >

1. Specifikace inzertnich §titkl

Formaty, druh a gramaz papiru:

format A6 (105 x 148 mm) nebo A7 (74 x 105 mm)

- papir ofsetovy bezdfevy bez povrchové Upravy nebo matna
krida bez povrchové Upravy:
min. gramaz pro A6 je 170 g/m?, pro A7 je 130 g/m?

- papir leskla kfida bez povrchové Upravy:
min. gramaz pro A6 je 200 g/m?, pro A7 je 150 g/m?

2. Kvalita dodavky inzertnich §titkl

Dodané inzertni titky musi byt okamZité bezzdvadné
zpracovatelné, aniz by byla nutna dodate¢na manuélini Uprava
nebo manipulace.

Inzertni Stitky slepené prili§ Cerstvou barvou, elektrostaticky
nabité nebo zvihlé nemohou byt dale zpracovany.

Inzertni Stitky s ohnutymi rohy (resp. hranami), zmackanymi
prehyby nebo faldy nemohou byt rovnéz zpracovany.

Orez musi byt proveden v pravém Uhlu, ve velikosti formétu,
bez nerovnosti a nesmi vykazovat trhavé fezy tupym nozem
na stfihu.

Zpracovani inzertnich Stitkd zvlastnich formatl neni mozné.

3. Pfeprava a baleni inzertnich $titkd

Baleni v krabicich

Pro prepravu inzertnich $titkd poZadujeme pouzivat krabice.
Inzertni Stitky mohou byt uloZeny nastojato, nesmi byt
pretoCen rub a lic inzertniho Stitku, pata inzertniho Stitku musf
byt v celé krabici jednotna. Licovou stranou se mysli ta
strana, ktera nebude prilepena. Inzertni §titky mohou byt

uloZeny v krabicich i naleZato, rovnéz nesmi byt pretocen
rub a lic inzertniho $titku. Pata inzertniho $titku musi byt

v celé krabici jednotnd. Inzertnf Stitky musf byt chranény
proti kodam pfi prepravé (mechanickému namahani) a proti
vniknuti vihkosti.

Oznaceni krabic

Kazda krabice musf byt oznacena témito Udaji:

nézev novin (do kterych se mé lepit), mutace, vydani
(do kterého se ma lepit), podet inzertnich $titkd v krabici,
poradové &islo krabice.

Baleni krabic na paletach

Pro prepravu krabic s inzertnimi $titky mohou byt pouZity
plastové (dfevéné) stabilni Europalety na vice pouZiti

o rozmérech 80 x 120 cm.

Krabice na paletach je nutné presné stohovat, aby vnéjsi
hrany byly hladké a nepresahovaly rozmér palety.
Maximalni vyska stohu vEetné palety - 110 cm.
Maximalni véha stohu v¢etné palety — 700 kg.

Palety musi umozZriovat najeti vysokozdviznym vozikem
nebo paletovym vozikem za vSech stran.

Kazda paleta musf byt zfetelné oznaCena analogicky

k dodacimu listu (viz paletova priivodka).

Baleni palet
Na dvé strany stohu uloZit paletovou privodku (viz déle).
Stoh obalit folif.

Priivodni doklady inzertnich stitku
Udaje na paletové priivodce se musi shodovat s (daji na
dodacim listu.

Paletové pravodky se ukladaji na dvé strany stohu na paleté
a musf obsahovat tyto Udaje: nézev novin, mutace, (na které
se mé lepit), ndzev inzertnich Stitkd (které se majf lepit),
datum vydani, poCet krabic na paleté, pocet inzertnich titku
v dodévce celkem, pocet palet v dodévce celkem, pofadové
¢islo palety, vaha palety, adresa dodavatele, jméno a telefon.
Dodact list musi obsahovat tyto Udaje: ndzev novin (na které
se mé lepit), ndzev inzertnich Stitkd (které se majf lepit),
datum vydani, objednatele inzertnich $titk(, pocet palet

v dodavce celkem, pocet vytiskl inzertnich $titkt v dodavece
celkem, datum dodanf inzertnich §titkt od vyrobce,
odesflatele, prijemce.

4. Kontaktni osoby v tiskarnach Mafraprint

Tiskarna Praha: Tiskafska 2, 108 00 Praha 10, vedoucf
oddglenf fizeni vyroby (ORV) Milan Spilka, tel.: 225 068 403,
e-mail: milan.spilka@mafra.cz

Tiskarna Olomouc: Pavelkova 7, 772 00 Olomouc, pan Jiff
Lottmann, tel.. 583 803 128, e-mail: jiri.lottmann@mafra.cz

5. Grafické zpracovani podklad(i pro tisk v MAFRA, a.s.
Podklady v elektronické podobé ve formatu pdf + kontrolni
nétisk. Minimalni rozligeni 300 dpi. Doporuceny ICC profil
pro separaci do CMYK - Fogra 39L.

Barvy pouze v rezimu CMYK.

Podklady na spadavku 5 mm pres okraj, ofezové znacky

4 mm od Cistého formétu, bezpecné vzdalenost textu od
okraje Stitku 4 mm.

@ NAS TIP! >

Tisk Stitkl i pfipadny graficky navrh §titk( na titulni stranu, véetné dopravy na misto vlepeni, je mozné zajistit prostrfednictvim obchodniho oddélenti

MAFRA, a.s. Kalkulace na vyzadani.

www.mafra.cz/sluzby

Vlep na titulni stranu 19



& Tisténé naklady deniku

Platnost od 1. 1. 2013

Tisténé naklady denika MFD
(orientaéni)

celostatni vydani
vydani Praha
vydéani Stredocesky kraj
vydani Ustecky kraj
vydéani Liberecky kraj
vydéani Krélovéhradecky kraj
vydani Pardubicky kraj
vydani JihoCesky kraj
vydani Plzerisky kraj
vydani Karlovarsky kraj
vydani Kraj Vysocina
vydani Moravskoslezsky kraj
vydani Olomoucky kraj
vydani Zlinsky kraj
Jihomoravsky kraj

vydani Brno

Tisté€né naklady denika LN

(orientaéni)

celostatni vydani
vydani Praha
vydani Cechy
vydani Morava

vydani Brno

Tisténé naklady denika Metro

(orientaéni)

celostatni vydani

vydani Praha

utery, patek
220 000
50 000
19 000
12 000
10 500
10 500
9 000
13 000
13 000
6 000
9000
20 000
11 000
12 000
10 000

15 000
vsedni
55 000
23 000
18 000

7 000

7 000

po - pa

350 000

216 600

po s magazinem

st s magazinem

¢t s magazinem

ONA DNES DOMA DNES DNES+TV e
267 000 230 000 413 000 : 283 000
65 000 53 000 97 000 : 60 000
22 500 20 000 37 000 : 28 000
13 500 12 000 20 500 : 14 000
12 000 11 000 18 000 : 13 000
12 000 12 000 20 000 : 14 000
11 000 10 000 17 500 : 12 000
16 000 13 000 23 000 : 16 000
15 000 13 000 21 000 : 15 000
7 000 6000 10 000 : 7 000
11 000 9000 17 000 : 12 000
24000 21000 39 000 : 27 000
13 500 12 000 22 000 : 15 000
14000 12 000 24000 : 17 000
12 000 10 000 19 000 : 15 000
18 500 16 000 28 000 : 18 000
- - 100 000 : 85 000

- - 35000 : 30 000

- - 37 000 : 31000

- - 14 000 : 12 000

14 000 : 12 000

e MISTA DODANI LETAKU PRO VKLADANOU INZERCI A STITKU PRO VLEP NA TITULNI STRANU NOVIN

Mista dodani:

Deniky MF DNES, Lidové noviny, Metro

Magaziny DNES+TV, Péatek LN,
CITY DNES Praha

Magaziny ONA DNES, DOMA DNES

Magazin CITY DNES Brno

Magazin Esprit

MAFRA, a. s.
Tiskarna Praha
Tiskarskéa ul. 2/625
Praha 10, MaleSice
Tel.: 225 068 403

MAFRA, a. s.

Tiskarna Olomouc

Pavelkova 7
Olomouc

Tel.: 583 803 127

Severotisk,
spol.sr. 0.
Mezni 7
Usti nad Labem
Tel.: 472 770 180

 MORAVIAPRESS a.s. -

U Pény 3061
Breclav
Tel.: 516 205 104

Svoboda Press s.r.o. EKomérﬁanské tlaciarné

Sazeéska 560/8 i K.T. spol. s.r.o.
Praha 10 : Bratislavska cesta 3012

Tel.: 266 021 101 H Komérno

20 Tisténé naklady denika

medialni skupina MAFRA



& Personalni inzerce Platnost od 1. 1. 2013

Plati pro MF DNES, LN, TOP KOMBI Zaméstnani

&) TANDEM - a POWER KOMBI Zamastnani.
Vyjimky: v MF DNES neplati pro fadkovou personélini inzerci ve vydani
Praha-mésto a ve vydani Oblast Praha; v LN plati pro inzerci od velikosti

NABIDKA TANDEM - ZVYHODNENI OPAKOVANE INZERCE 200 mm plochy.
| : _ ) : Pravidla: Tandem se zadé&va jako jedna objednavka, ale kazdy inzerat je
Tandem ,2za 1,5 . 2inzeratyv8dnech sleva 25 % fakturovan zvlast, vzdy se slevou 25 % (kombinace dvou inzeratd) nebo

30 % (kombinace tfi inzerat(). Na tuto nabidku se nevztahuje moZznost
kombinac¢nich slev mezi krajskymi vydanimi.

&) ZAKLADNI NABIDKA >

Tandem ,,3 za 2" i 3inzerdty v15dnech sleva 30 %

TOP KOMBI I TOP KOMBI I TOP KOMBI I TOP KOMBI I TOP KOMBI I MF DNES | LIDOVE

celostatni vydani oblast Praha oblast Cechy severni Morava jizni Morava celostatni vydani NOVINY

Ceny 4C inzerce  MFD-Gt, MFD-&, MFD-Gt, MFD-&, MFD-at, MFD-&, MFD-at, MFD-&, MFD-Gt, MFD- &,
v K& i LN-pd  LN-pd = LN-pd ° LN-pd @ LN-pd | LN-pd4 @ LN-pd = LN-pad - LN-pd ° LN-pa °

MFD-Gt MFD-& LN-pa
TmmAsl. | 323 389 . 127 . 148 . 169 . 192 . 78 . 88 . 63 . 73 . 277 . 346 . 118
TOP KOMBI = inzertni kombinace celostatniho vydani denikti MF DNES a Lidové noviny, inzeraty musi mit stejny rozmér, barevnost, podklad a musi

byt uverejnény ve stejny den. V pfiloze Vzdélavani v MF DNES a Akademie v LN musi byt uvefejnény ve stejném tydnu.

&) TOPREGION >

celostatni vydani : oblast Praha oblast Cechy oblast Morava
Ceny4Cinzerce ~ MFD-dt, ~ MFD-g&, MFD-Gt,  MFD-&,  MFD-a, ~  MFD-&  MFD-at,  MFD-&,
v Ké ~ METRO-st ~ METRO-st ~ METRO-st ~ METRO-st ~ METRO-st ~ METRO-st ~ METRO-st  METRO-st
TmmAsl 380 : 444 ﬁ 175 ﬁ 198 : 213 ﬁ 236 : 150 : 173

TOP REGION ZAMESTNANI = inzertni kombinace vydani deniku MF DNES a Metro. Inzeraty musi mit stejny format a barevnost.
Uvedend mm cena plati pro vypocet inzerce do vysky 286 mm a Sitky 5 sloupct (tj. do vysky a Sitky strany deniku METRO).

\lydani Oblast Cechy zahrnuje v deniku METRO také Prahu a Stredni Cechy.

&) POWER KOMBI >

oblast oblast

celostatni vydani oblast Praha oblast Cechy severni Morava | jizni Morava

Ceny 4C inzerce  MFD- t, LN - p4, MFD - &, LN - p4, - MFD - t, LN - p4, MFD - &, LN - p, - MFD - dt, LN - p4, MFD - &, LN - p4, - MFD - dt, LN - pa,  MFD - &, LN - pa, - MFD - t, LN - p4, - MFD - &, LN - pé,
v K&  METRO-st ~ METRO-st ~ METRO-st ~ METRO-st ~ METRO-st ~ METRO-st ~ METRO-st ~ METRO-st ~ METRO-st  METRO-st

Tmm/1sl. 423 i 484 i 199 i 218 i 266 i 287 i 102 i N i 88 i 97

POWER KOMBI = inzertni kombinace celostatniho vydéni deniki MF DNES, Lidové noviny a Metro. Inzeraty musi mit stejny forméat a barevnost.

Uvedend mm cena plati pro vypocet inzerce do vysky 286 mm a $itky 5 sloupct (tj. do vysky a Sitky strany deniku METRO).

V Oblasti Praha plati min. velikost inzerdtu 100 mm. V ostatnich oblastech plati min. velikost inzeratu 200 mm.

Oblast Cechy v Lidovych novinach zahrnuje také okresy Havlickiv Brod a Pelhfimov, v deniku METRO vychazi také v Praze. Oblast Jizni Morava
v Lidovych novinach zahrnuje také okresy Trebi¢, Jihlava a Zdar nad Sazavou, v deniku Metro zahrnuje celou Oblast Morava.

Ceny 4C | Ustecky, | Liberecky,

inzerce v K¢ EStFedoéesky kraj Jihogesky nebo EKréIovéhradeckyé Karlovarsky kraj EMoravslfrt;-lslezskygOlozrlr;s:kckyl/(rr;gbog thorrll:)z:gvsky Vi :tr)?ina
1 mm/1 sl. i Plzefisky kraj | nebo Pardubicky I vl I ¥
at 102 94 3 35 3 31 3 28 3 24 3 42 3 31 3 46 3 28
&t H 126 i 112 H 41 H 36 i 32 H 28 H 49 H 36 i 56 i 32

www.mafra.cz/sluzby : Personalni inzerce : 21



& Kontakty Platnost od 1. 1. 2013

medidini skupina mafra

TISK - INTERNET - TV - RADIA - TISKARNY

UDAJE O SPOLECNOSTI >

MAFRA, a.s.
Andél Media Centrum,
Karla Englise 519/11, 150 00 Praha 5

e-mail: inzerce@mafra.cz

www stranky:
http://www.mafra.cz/sluzby
http://www.mafra.cz
http://www.idnes.cz
http://www.lidovky.cz

ICO: 45313351
DIC: CZ45313351

INZERCE V TISKU

Servis centrum MAFRA

(centralni prodej inzerce a sluzby zakaznikdm)
Tel.: 22506 3111, 22506 3441, 3442, 3446
Fax: 22506 3468

E-mail: scentrum@mafra.cz

Medialni agentury a kliCovi zadkaznici
Tel.: 22506 3404; Fax: 22506 3479
E-mail: asistentka.agentury@mafra.cz

Agenturni pfijem inzerce
Tel.: 22506 3440, 3450, 3406

Fax: 22506 3405

E-mail: inzerce.agentury@mafra.cz

Inzerce personalnich agentur
Tel.: 22506 3419

Fax: 22506 3418

E-mail: personalni.agentury@mafra.cz

Inzerce zahranicénich klientt
Tel.: 22506 3403; Fax: 22506 3479
E-mail: advertising@mafra.cz

PRIJEM INZERCE
PRO PRAHU, CECHY A MORAVU

Praha-mésto
Tel.: 22506 3412; Fax: 22506 3462-4
E-mail: inzerce.poradce@mafra.cz

Stredocesky kraj
Tel.: 22506 3420; Fax: 22506 3415
E-mail: inzercestc@mafra.cz

Ustecky kraj
Tel.: 478 636 311; Fax: 478 636 666
E-mail: inzerceul@mafra.cz

Liberecky kraj
Tel.: 488 123 311; Fax: 488 123 666
E-mail: inzerceli@mafra.cz

Zapis v OR: MS v Praze, B/1328
bankovni spojeni: KB Praha 5

€. Guctu: 121 89 42 011/0100

SWIFT CODE: KOMBCZPPXXX
IBAN: CZ9301000000001218942011

Platebni podminky

Splatnost faktur je 14 kalendarnich

dnt ode dne vystaveni darfového dokladu
(pokud nenf dohodnuto jinak).

Datem Uhrady se rozumi datum pfipsani
platby na Ucet dodavatele.

Variabilni symbol platby tvofi ¢islo faktury,

pfipadné &islo opravného dariového dokladu.

Vkladana inzerce

Tel.: 22506 3431

Fax: 22506 3479

E-mail: vladka.svobodova@mafra.cz

Inzerce v Lidovych novinach

Tel.: 22506 3438, 3439, 3496, 3467, 3428
Fax: 22506 3416

E-mail: inzerce@lidovky.cz

OBCHODNI UCTARNA
Tel.: 22506 3499

REKLAMA NA INTERNETU

Obchodni manazefi

Tel.: 22506 3342, 3343, 3346, 3348, 3349
Fax: 22506 3355

E-mail: reklama@idnes.cz,
reklama@lidovky.cz

Medidlni manazefi

Tel.: 22506 3341, 3352; Fax: 22506 6341
E-mail: reklama@idnes.cz

Kralovéhradecky kraj
Tel.: 498 515 311; Fax: 498 515 666
E-mail: inzercehk@mafra.cz

Pardubicky kraj
Tel.: 467 303 311; Fax: 467 303 666
E-mail: inzercepa@mafra.cz

Jihoc¢esky kraj
Tel.: 388 909 311; Fax: 388 909 666
E-mail: inzercech@mafra.cz

Plzensky kraj
Tel.: 374 333 311; Fax: 374 333 666
E-mail: inzercepl@mafra.cz

Karlovarsky kraj
Tel.: 359 404 311; Fax: 359 404 666
E-mail: inzercekv@mafra.cz

Cenové podminky

U hotovostnich faktur poskytujeme 2% slevu.
Pri thradé do 10 kalendarnich dnt ode dne
vystaveni poskytujeme 2% slevu, nejsou-li
star§i faktury po splatnosti. Datem Uhrady

se rozumi datum pripsani na Uc¢et dodavatele.

DPH

VSechny ceny v ceniku jsou uvedeny bez DPH.
\lysledna cena objednavky obsahuje DPH

ve vy$i stanovené zakonem.

Obchodni podminky
Plati V§eobecné obchodni podminky
spole¢nosti MAFRA, a.s. (viz strany 24-27).

Obchodni manazefi jobdnes.cz
Tel.: 22506 3362, 3369; Fax: 22506 3418

REKLAMA V RADIICH

Obchodni tym

Tel.: 22506 4731, 4732, 4733, 4734,
4737, 4730, 4738

Fax: 22506 4735

E-mail: obchod@expresradio.cz

REKLAMA V TELEVIZI OCKO

Obchodni tym
Tel.: 22506 3320
Fax: 22506 3325
E-mail: obchod@ocko.tv

DENIK METRO - PRIMA INZERCE

Tel.: 22506 5151 (pobocka Praha)
Tel.: 538 702 220 (pobocka Brno)
E-mail: sales@metro.cz

Moravskoslezsky kraj
Tel.: 558 959 316, 317; Fax: 558 959 333
E-mail: inzerceos@mafra.cz

Olomoucky kraj
Tel.: 583 808 311; Fax: 583 808 333, 666
E-mail: inzerceol@mafra.cz

Jihomoravsky kraj
Tel.: 516 202 311, 313, 314, 326; Fax: 516 202 333
E-mail: inzercebr@mafra.cz

Zlinsky kraj
Tel.: 576 202 311; Fax: 576 202 333
E-mail: inzercezl@mafra.cz

Kraj Vysoéina
Tel.: 564 606 311; Fax: 564 606 333
E-mail: inzerceji@mafra.cz

Kontakty na konkrétni medialni manaZzery, garanty pfiloh a obchodniky naleznete na nasich webovych strénkéch: http://www.mafra.cz/kontakty-obchod/.

22 ' Kontakty medialni skupina MAFRA



& Technické udaje a podminky

Technika tisku: ofsetovy novinovy tisk

Barva: barevné na vSech strankach

Papir: 45 g/m?

Tiskovy rastr: 40 linek/cm, (100 Ipi)

Narast hodnoty odstinu ve stfednich hodnotach: ¢erna, azurova,
purpurova, Zluta: 25 % +2 %

Deniky MFD a LN: vychazeji denné kromé nedéli a svatkd

Deniky Metro: vychézi od pondéli do patku

Vikend: vychéazi v sobotu

” FORMATY, ZRCADLO, $IRKA SLOUPCU >

MF DNES, LIDOVE NOVINY (Berlinsky format):

METRO, VIKEND, (format Tabloid):

Platnost od 1. 1. 2013

Technika tisku: ofsetovy tisk
Barva: barevné na vSech strankach
Rastr: 52 I/cm (133 Ipi)
Papir: DNES+TV - 52 g/m?
DOMA DNES, ONA DNES, CITY DNES - 57 g/m?,
Patek LN - 52 g/m?, obalka 135 g/m?- KL
Esprit - 80 g/m?, obalka 170 g/m?- KL, lak
101 LN - 65 g/m?, obéalka 150 g/m?- KL, lak

Magaziny DNES+TV, ONA DNES,
DOMA DNES, CITY DNES, Patek LN,
101 Lidové noviny:

Rozmér zrcadla: 285 mm §itka, 435 mm vyska
1 strana: 2610 mm

Pocet sloupcu: 6

Sitka sloupce: 456 mm

Mezera mezi sloupci: 3 mm

P¥i poétu sloupct / Sitka v mm:

145  2/93  3/141  4/189 5/237 6/285
Minimalni vyska plosnych inzeratd: 15 mm

Rozmér zrcadla: 204 x 286 mm

1 strana: 1 430 mm

Pocet sloupct: 5

Sitka sloupce: 38 mm

Mezera mezi sloupci: 3 mm

P¥i poétu sloupct / Sitka v mm:

1/38 2/80 3/121  4/163 5/204
Minimalni vyska ploSnych inzeratl: 15 mm

Rozmér strany na spad
(Cisty format po ofezu): 210 x 285 mm

Magazin ESPRIT:

Rozmér strany na spad
(Cisty format po ofezu): 236 x 297 mm

Zakladni formaty inzerce Tabloid (METRO, mimoradné pfilohy MF DNES - Tabloid)

1/1 strana

1/1 strana - profil firmy (pouze MF DNES)
1/2 strany - na $itku

1/2 strany - na vysku

1/3 strany - na $itku

1/3 strany - na vysku

204 x 286 mm
204 x 279 mm
204 x 142 mm
100 x 286 mm
204 x 95 mm

80 x 286 mm

1/4 strany - na $itku (podval)
1/4 strany - na vysku (roh)
1/8 strany

Modul | (pouze MF DNES)
Modul Il (pouze MF DNES)

2/1 panoramatické dvoustrana

204 x 71 mm
100 x 142 mm
80 x 90 mm, 121 x 60 mm
80 x 60 mm
38 x 60 mm
428 x 286 mm

” TECHNICKE PODMINKY PRO DODANI PODKLADU >

Deniky MF DNES, LIDOVE NOVINY, Metro a Vikend

1. PODKLADY K VYROBE V MAFRA, a.s.:

Polotonové, kvalitni ¢ernobilé nebo barevné
fotografie, loga na kfivky.

2. PODKLADY V ELEKTRONICKE PODOBE:

Soubory PDF pfipadné EPS nebo PostScript,
kompozitni, které maiji zapracované obrazky

a fonty.

Obrazové polotonové predlohy s minimalnim
rozlisenim 250 dpi.

Pro kontrolu natisk na novinovém papiru,
pripadné vytisk z barevné tiskarny jako nahled.
Vlydavatelstvi mUZe na vyzadani predlozit
zékaznikovi vlastni simulovany natisk na
novinovém papiru pro barevnou korekturu.

Inzeraty s 1 dopliikovou barvou (2C):
Doplrikova barva mé byt v kompozitnim souboru
PDF, PS nebo EPS separovana do barevného
prostoru CMYK.

(Barevné moznosti pfimych barev pro 2C inzerci
v CMYK: azurové (100/0/0/0), purpurova
(0/100/0/0), Zluté (0/0/100/0), Eervena titulko-
vé (0/100/100/0), modra (100/40/0/0), zelena
(90/0/90/0)).

Viz vzornik pfimych barev MAFRA, a.s.

Plnobarevné inzeraty (4C)

Pri pfevodu z RGB do CMYK je nutné pouzit
parametry prevodu definované vydavatelstvim,
pfipadné ICC profil definovany a dodany
vydavatelstvim.

Soubor prevodu z RGB do CMYK — ICC profil
tiskového stroje je k dispozici na
http://www.mafra.cz/sluzby.

Soucet ¢tyf barev maximalné 240 % (v neutrélni
Sedé), tzn.: maximalni pokryti archu barvou

v libovolném misté nesmi prekroéit 240 %!

Pri zpracovani Ize vyuZzit vzornik barevné skéaly
v novinovém tisku Mafra, a.s., ktery vam
poskytneme na vyzadani.

Podrobné technické podminky naleznete

v Technickych podminkéch na internetu:
http://www.mafra.cz/sluzby. Zde téZ podrobné
informace o doporu¢eném ICC profilu pro
prevod bitmapovych obrazti z RGB do CMYK.

Pfenos dat: E-mail, FTP (napr. http://iFiles.cz)

Magaziny DNES+TV, ONA DNES, DOMA DNES, CITY DNES, Patek LN, ESPRIT, 101 Lidové noviny:

1. PODKLADY K VYROBE V MAFRA, a.s.:
Polotonové, kvalitni fotografie, loga na kfivky.

Podklady na spadavku 5 mm pres okraj, ofezové znacky 4 mm od Cistého
formétu, bezpecna vzdalenost textu od okraje strany 4 mm.
Barvy pouze v rezimu CMYK, dals$i pfimé barvy nejsou mozné.

2. PODKLADY V ELEKTRONICKE PODOBE: Podrobné technické podminky na http:/www.mafra.cz/sluzby

Soubory PDF pfipadné EPS nebo PostScript, kompozitni, které maji
zapracované obrazky a fonty.

Obrazové poloténové predlohy s minimalnim rozli§enim 300 dpi.
Pro kontrolu natisk. Soucet ¢tyr barev max. 300 %.

Prfenos dat: E-mail, FTP (napf. http://iFiles.cz)

www.mafra.cz/sluzby Technické udaje a podminky



& VsSeobecné obchodni podminky spoleé¢nosti MAFRA, a.s.

medidini skupina mafra

TISK - INTERNET - TV - RADIA - TISKARNY

I. ZAKLADNI USTANOVENI

1.

Tyto V8eobecné obchodni podminky (déle také jen ,VOP") upravuji smluvni vzta-

hy mezi obchodni spole¢nosti MAFRA, a. s., se sidlem: Praha 5, Karla Englise

519/11, PSC 150 00, IC: 45313351, DIC: CZ45313351, zapsané v obchodnim

rejstiiku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil B, vlozka ¢. 1328 (dale jen

. vydavatelstvi”) a zadavateli pri Sifeni reklamy a jiné inzerce (dale spole¢né jen

reklama”):

a) v deniku Mladé fronta DNES (a vSech jeho prilohach),

b) v deniku Lidové noviny (a vSech jeho pfilohach),

¢) v rdmci nabidek TOP KOMBI a TOP KOMBI Magazin (MF DNES + Lidové
noviny),

d) v deniku Metro (v rdmci kombinace Power kombi),

e) na internetovém serveru iDNES.cz,

f) na internetovém serveru lidovky.cz, resp. zpravy.cz,

g) na internetovém serveru jobdnes.cz,

h) v rozhlasovém vysilani stanice Classic FM,

i) v rozhlasovém vysilani stanice Expresradio,

j) v televiznim vysilani hudebni stanice OCKO a

k) v ostatnich tiskovinach a jinych médiich vydéavanych ¢i provozovanych vyda-
vatelstvim nebo osobami tvoricimi s vydavatelstvim holding.

Komunikaéni média uvedena shora pod pismeny a). az k). dale spole¢né téz

,média”.

2.

V pripadé tisténych médii uvedenych pod pismeny a) az d) a k) se reklamou
pro Ucely téchto VOP rozumi ¢éast tisténé strany nékterého z médii obsahuji-
ci sdélenf jiné osoby, neZ vydavatele prislusného média, které netvofi redak-
¢ni text, prospektové priloha, tedy externi pfiloha nékterého z t&chto médii,
a Stitky na titul, pokud je takové sdéleni Sifeno za Uplatu nebo jinou protihod-
notu. V pripadé elektronickych médii uvedenych pod pismeny e) aZ k) se re-
klamou pro Gcely téchto VOP rozumf jakékoliv sdéleni jiné osoby neZ provozo-
vatele prislusného média, které netvori redakéni obsah prislusného média a je
Sifeno za Uplatu nebo jinou protihodnotu, véetné sponzoringu, teleshoppingu
a umisténi produktu. Za reklamu se povazuji vesSkera sdélenf tfetich osob uve-
dend v tomto odstavci, i kdyZ nejsou uréena k podpore prodeje produktl ¢&i
sluZeb zadavatele (&i jiné osoby) nebo nejsou ¢inéna v souvislosti s podnika-
telskou ¢innosti zadavatele ¢i jiné osoby.

3.
Zadavatelem se rozumi objednatel, ktery objedna Siteni reklamy.

4.

K 8ifeni reklamy dochdazi na zakladé jednotlivych smluv o dilo nebo obdobné
smlouvy (déle spole¢né jen ,, smlouva o dilo”) & na zékladé rémcové smlouvy
a dil¢ich objednavek. Tyto smluvni vztahy se déle vedle téchto VSeobecnych
obchodnich podminek a pravé platného ceniku Fidi Technickymi podminkami
pro jednotlivda média (a v pripadé deniku METRO pak pfimérené , VSeobecnymi
obchodnimi podminkami v METRO Ceské republika, a.s.” dostupnymi na inter-
netové adrese: www.metro.cz).

5.
Nedilnou sou¢asti téchto VSeobecnych obchodnich podminek je pravé platny cenik.
Postup zmeén ceniku je upraven v ¢l. VI. odst. 13.

Il. UZAVRENI SMLOUVY

1.

Zadavatel objednavé Sitfeni reklamy obvykle pisemnou objednéavkou (dopisem,
faxem, e-mailovou korespondenci). Objednavka v8ak mulze byt uc¢inéna také
Ustné.

2.

Objednavka musi obsahovat vSechny potfebné nélezitosti, které jsou nutné pro
radné Sireni reklamy, a to zejména: obchodni firmu zadavatele &i jeho jméno
a prijmeni nebo nézey, sidlo, identifikagni &islo, DIC a obvykle i jméno pracovnika
odpovédného za objednavku. Déle zde musi byt uvedeno médium, v némz ma
byt reklama $ifena, termin Siteni, druh (napr. plo$ny inzerat, radkovy inzerét, ex-
terni pfiloha, banner, spot, sponzoring) a eventuélné dalsi Udaje ohledné prove-
deni a specifikace objednavky (napr. jednotka vykryti, umisténi, rubrika, znacka,
barva). Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo odmitnout objednévky, které nebudou
odpovidat tomuto odstavci.

V8eobecné obchodni podminky spole¢nosti MAFRA, a.s.

3.

K uzavreni smlouvy dojde potvrzenim objednévky, u¢inéné zadavatelem, vyda-
vatelstvim. Vydavatelstvi potvrdi objednévku Ustné ¢i pisemné (dopisem, faxem,
e-mailovou korespondenci apod.). V pfipadé, Zze nedojde k potvrzeni objednavky
vydavatelstvim Ustné ¢i pisemné, povaZzuje se za uzavieni smlouvy uskutecnéni
Siteni reklamy.

4.
Objednéavky externich priloh jsou pro vydavatelstvi zdvazné teprve po predlozeni
vzorové prilohy a jejim schvéleni.

5.

Vlydavatelstvi si vyhrazuje pravo dohodnout s klientem prostrednictvim smlouvy
individualni obchodni podminky. Klient (a zadavatel) jsou povinni o téchto indivi-
dualnich podminkéch zachovavat mli¢enlivost.

Ill. REKLAMA

1.

Za véasné dodani podkladt reklamy je zodpovédny zadavatel. V prfipadé, kdy
dodané podklady podle véty prvni nebudou splfiovat poZzadavky stanovené ¢i
obvykle vyZadované vydavatelstvim ¢&i budou jinak nevhodné pro Siteni, bude
o této skute¢nosti vydavatelstvi bez zbyte¢ného odkladu informovat zadavatele.
Zadavatel je v takovém pripadé povinen dorucit vydavatelstvi neprodlené vhod-
né nahradni podklady v poZadovaném stavu.

2.

Vydavatelstvi zarucuje kvalitu tisku béZnou pro pozadované tiskové médium,
kvalitu vysilani ¢i zobrazeni béZnou pro pozadovana elektronickd média, a to
v rdmci moznosti danych dodanymi podklady.

3.

Zadavatel je pIné odpovédny za obsah reklamy. Zadavatel se zavazuje, Ze rekla-
ma predand vydavatelstvi k Siteni nebude v rozporu s pravnimi predpisy, dobrymi
mravy a zdsadami poctivého obchodniho styku, a Ze $ifenim reklamy nebudou
neopravnéné zasazena prava a opravnéné zajmy tretich osob (zejména, nikoliv
v8ak jen, prédvo na ochranu osobnosti fyzickych osob, prévo na ochranu dobré
poveésti pravnickych osob, autorska préava, prava souvisejici s pravem autorskym
a prava k ochranné zndmce), a nebudou ani poruseny obecné zavazné pravni
predpisy, zejména zakon ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, v platném znéni, pfi-
padné zékon ¢&. 231/2001 Sb., o provozovéni rozhlasového a televizniho vysilani,
v platném znéni a Ze v8echny finanéni naroky vyplyvajici z uziti autorskych dél,
popfipadé podobizen fyzickych osob uzitych v rdmci reklamy a z prév souvise-
jicich s pravem autorskym byly ke dni predani podkladt reklamy zadavatelem
uspokojeny; to neplati pro néroky kolektivnich spravct, tedy OSA — Ochranny
svaz autorsky pro prava k dilim hudebnim a INTERGRAM nezévisla spolec¢nost
vykonnych umélct a vyrobcl zvukovych a zvukové obrazovych zaznam, a to
vyluéné pokud se jednd o odménu za Siteni reklamy ve vysilani Classic FM,
Expresradia nebo OCKA. Zadavatel se zavazuje, 7e pokud vydavatelstvi & vyda-
vateli, popf. provozovateli prislusného média vznikne v dlsledku $iteni reklamy
8koda nebo jina Ujma, tuto Skodu (Ujmu) v pIné vysi nahradi. Skodou se rozumf
i ndklady soudniho ¢&i rozhodéiho fizeni, véetné nakladd na pravni zastoupeni
v téchto vécech.

4.
Vydavatelstvi dostane k volné dispozici vSechny potfebné podklady pro Sifeni
reklamy a neni povinno tyto podklady uchovéavat, pfipadné zadavateli vracet.

IV. RAMCOVA SMLOUVA

1.

Pokud by zadavatel zamyslel §ifit v prabéhu roku uréity objem reklamy v nékte-
rém z médii, ma moznost uzavfit s vydavatelstvim rdmcovou smlouvu o dilo pro
jednotlivého inzerenta, kterd ho bude opravriovat ke slevam z ceny (déle jen
.sleva”) vyplyvajicim z této smlouvy pro objednavky sjednaného konkrétniho
inzerenta v rdmci stanovenych médii ¢i mediatypt. Slevy uvedené v ceniku re-
klamy jsou poskytovany pouze zadavateli za reklamu Sifenou v prislusném meé-
diu pripadné mediatypu v pribéhu jednoho roku od data sjednaného v rdmcové
smlouvé, neni-li v ni vyslovné sjednéna kratsi Ihtta. Pro jednotliva média a déle
pro reklamu v celostatnim vydani Mladé fronty DNES, v krajskych vydénich Mla-
dé fronty DNES, pro reklamu v Magazinu DNES + TV, v Lidovych novinéach,
v magazinu Pétek Lidovych novin a pro reklamu v podobé externi prilohy je nut-
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no vzdy uzavrit zvlastni rdmcovou smlouvu. Vydavatelstvi je oprdvnéno nékteré
mediatypy z dosahu rdmcovych smluv zcela vyloudit.

2.

Na zakladé ramcové smlouvy je zadavatel opréavnén poZadovat v dohodnuté
Ihaté i uverejnéni vétsiho mnozstvi reklamy, nez je dano rémcovou smlouvou.
Vlydavatelstvi se zavazuje neodmitnout souhlas s takovym navySenim rozsahu
reklamy bez vazného ddvodu. Pokud timto navy$enim vznikne zadavateli podle
podminek vydavatelstvi narok na vyssi slevu podle platného ceniku, obdrZi za-
davatel po uplynuti doby platnosti rdmcové smlouvy darfiovy dobropis na rozdil
mezi slevou sjednanou v rdmcové smlouvé a slevou, kterd mu podle platného
ceniku pfislusi. Pokud néjakd objednavka nebude spinéna z davodd, za které
vydavatelstvi nenese odpovédnost, pravo zadavatele na slevu odpovidajici ne-
splnéné objednéavce zanika.

3.

V pfipadé, kdy zadavatel neobjedné v prislusném médiu reklamu v rozsahu pred-
pokladaném v rdmcové smlouvé, jeho néarok na dohodnutou slevu v pIném roz-
sahu zaniké a je povinen uhradit vydavatelstvi ¢astku odpovidajici jiz poskytnuté
slevé. Narok vydavatelstvi na nahradu $kody ¢i uslého zisku tim neni dotéen.

4.

Vedle slev predpokladanych v téchto véeobecnych obchodnich podminkach mo-
hou byt s jednotlivymi zadavateli pisemné sjednany také zvlastni slevy. Zadava-
tel je povinen o téchto zvlastnich slevach zachovavat mi¢enlivost.

5.

V pfipadé reklamniho spotu nebo sponzorského vzkazu uréeného k $iteni v roz-
hlasovych stanicich Classic FM, Expresradio nebo na televizni stanici OCKO je
zadavatel povinen predat spole¢né s prislusnym nosi¢em hudebni sestavu spotu
nebo sponzorského vzkazu, obsahujici ndzev reklamniho spotu nebo sponzorské-
ho vzkazu, nézev kazdého uzitého hudebniho dila, pokud je pojmenovano, jméno
autora hudby a textu, pfipadné prekladu textu, oznaceni nakladatele a pfesnou
stopdaz reklamniho spotu a uzité hudby, a obsahuje-li spot nebo sponzorsky vzkaz
rovnéz komeréni snimek, i Udaje o uzitém komerénim snimku — oznaceni vy-
robce spotu nebo sponzorského vzkazu a vyrobce uzitého komeréniho snimku.

6.

Sleva, kterd nélezi zékaznikovi na zékladé celkové dosazeného obratu, bude po-
skytnuta v odpovidajici ¢astce v K& a bude rozpoctena pomérnou ¢astkou ke
véem predmétnym fakturdm.

V. REALIZACE OBJEDNAVKY

1.

Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo odmitnout $ifeni reklamy:

a) v pripadé, kdy zadana reklama nebude odpovidat uzaviené smlouvé o dilo,
ramcové smlouvé ¢i jiné dohodé anebo témto vSeobecnym obchodnim pod-
mink&m &i jinym podmink&m, jeZ se dle dohody stran pouZiji,

b) v pfipadé, kdy budou poruseny jednotné, vécné ospravedinitelné zésady vyda-
vatelstvi nebo vydavatell ¢i provozovatelt jednotlivych médii, pripadné Kodex
reklamy Rady pro reklamu,

¢) z davodu pravné zdvadného obsahu reklamy, tzn. pokud obsah ¢&i $ifeni rekla-
my bude v rozporu s pravnimi predpisy, zdsadami poctivého obchodniho styku
nebo rozhodnutimi organt verejné spravy,

d) v pripadé, kdy vydavatelstvi bude mit dlivodné pochybnosti o tom, zda u re-
klamy neni dan dlvod pro jeji odmitnuti podle pism. b) a c),

e) v pfipadé, kdy by reklama mohla svym forméatem &i provedenim vyvolat u ¢te-

nard, resp. posluchacd ¢i divakt dojem, Ze se jednéd o soucéast redakéniho

obsahu pfislu§ného média nebo sdéleni vydavatelstvi ¢i vydavatele nebo pro-
vozovatele prislusného média,

obsahujici sdéleni, reklamu ¢i obchodni sdéleni tfetich osob, s vyjimkou pfi-

padu, kdy zadavatelem bude reklamni ¢ mediaini agentura a reklama bude

obsahovat sdéleni, reklamu ¢i obchodni sdéleni jejiho zakaznika,

g) kterd bude zasahovat do prav a opravnénych z&jmu vydavatelstvi ¢i bude po-
Skozovat nebo by mohla poskodit dobré jméno vydavatelstvi, jeho zamést-
nanct anebo osob tvoricich s vydavatelstvim holding,

h) v pfipadé, kdy se bude jednat o reklamu konkurenta vydavatelstvi nebo vyda-
vatele ¢i provozovatele nékterého z médii,

i) v pripadé, kdy zadavatel nepreda spole¢né s nosi¢em reklamniho spotu nebo
sponzorského vzkazu uréeného k $ifeni v rozhlasovych stanicich Classic
FM, Expresradio nebo na televizni stanici O¢ko hudebni sestavu spotu nebo

e}

www.mafra.cz/sluzby
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sponzorského vzkazu, obsahujici ndzev reklamniho spotu nebo sponzorského
vzkazu, nadzev kazdého uzitého hudebniho dila, pokud je pojmenovano, jméno
autora hudby a textu, pfipadné prekladu textu, oznaceni nakladatele a pfesnou
stopaz reklamniho spotu a uzité hudby, a obsahuje-li spot nebo sponzorsky
vzkaz rovnéz komeréni snimek, i Udaje o uzitém komerénim snimku — ozna-
¢eni vyrobce spotu nebo sponzorského vzkazu a vyrobce uzitého komeréniho
snimku,

j) v pfipadé, kdy zadavatel odmitne podepsat zvlastni slib odskodnénti, jehoz podpis
bude v odtvodnénych pfipadech vydavatelstvim poZadovéan.

k) v pripadé, kdy zadavatel bude v reklamé vézat poskytnuti dal$ich informaci na
zaslani PR SMS a/nebo volani na telefonni &isla se zvlastnim tarifem, ledaze se
bude jednat o bézné reklamni soutéze a akce.

V takovém pfipadé vydavatelstvi sdéli své rozhodnuti o odmitnuti reklamy zada-

vateli bez zbyte¢ného odkladu. Zadavatel je pak povinen bez zbyte¢ného odkla-

du dodat vydavatelstvi bezvadné néhradni podklady. PFi opakovaném odmitnuti
reklamy jednoho zadavatele z dtvodU uvedenych v tomto odstavci méa vydava-
telstvi pravo od uzaviené smlouvy odstoupit.

2.
Pokud nenf vyslovné dohodnut termin Sifeni reklamy, potom zavisi jeji uverejnéni
na moZnostech vydavatelstvi, popr. vydavatele ¢i provozovatele prislusného média.

3.
Pokud neni vyslovné dohodnuto uréité umisténi nebo uréitd jednotka vykryti,
kde ma byt reklama $ifena, potom zavisi jeji Sifeni na moznostech vydavatelstvi.

4.

Objednavka reklamy, kterd ma byt realizovéna vyhradné v urcitém terminu s ur-
¢itym umisténim nebo v urcité jednotce vykryti, musi byt sdélena vydavatelstvi
véas tak, aby mohla byt zadavateli potvrzena. Aby vydavatelstvi mohlo zajistit
idedIni umisténi reklamy v tisténych médiich, vyhrazuje si pravo posunu terminu
reklamy v téchto médiich, a to o jedno vydéni dopredu nebo zpét. Toto ustano-
veni plati primérené i pro elektronickd média.

5.
Inzeraty jsou podle moZnosti uverejfiovany v odpovidajici rubrice bez nutnosti
vyslovné dohody.

6.
Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo na oznaceni reklamy.

7.

Pokud si zadavatel objedna reklamu v podobé, kterda neodpovida rozmérim
a/nebo formatu reklamni plochy ¢&i technickym moZnostem pfislusného média,
vydavatelstvi upravi reklamu béZznym zptsobem, aniz by bylo povinno zadavate-
le informovat.

8.
Pokud si zadavatel objednd v tisténych &i internetovych médiich graficky ne-
zpracovanou reklamu, zpracuje vydavatelstvi tuto reklamu béznym zptsobem.

9.

Vlydavatelstvi je povinno u reklamy v tisténych médiich uvefejnénych pod znac-
kou shromazdovat, predavat nebo zasilat po dobu Sesti tydnd po uverejnéni re-
klamy doslé odpovédi se znackou. Odpovédi se znackou, které prijdou po této
Ihaté, mze vydavatelstvi zlikvidovat.

10.
Odpovédi se znackou, které prekroci rozmeéry forméatu C4 (228 x 325 mm), jakoz
i knihy, katalogy, baliky nebo zboZi, vydavatelstvi nepfijima.

1.
Vlydavatelstvi neni povinno kontrolovat vhodnost umisténi reklamy vzhledem
k redakénimu textu nebo jinému redakénimu obsahu.

VI. CENA DILA (REKLAMY), JEJi SPLATNOST A PLATEBNi PODMINKY,
FAKTURACE

1.

\ySe ceny za dilo je uréena uzavienou (rdmcovou) smlouvou a neni-li v ni vyslov-
né dohodnuta, je uréena témito VOP a platnym cenikem vydavatelstvi.
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2.

Splatnost ceny za dilo je uréena uzavienou (rdmcovou) smlouvou. Neni-li v této
smlouvé splatnost ceny dila sjednana, je cena splatna do 14 dnd ode dne vysta-
veni faktury (dariového dokladu) vydavatelstvi, nejpozdéji véak do 30 dnd ode
dne $iteni reklamy. Vlydavatelstvi odesle fakturu (darovy doklad) zadavateli na
jeho posledni vydavatelstvi zndmou adresu, event. na jeho adresu zapsanou
v obchodnim rejstfiku &i jiné obdobné evidenci.

3.
Zadavatel bude hradit spole¢né s reklamou také DPH v aktualni vysi.

4.

Spole¢né s fakturou za$le vydavatelstvi zadavateli na jeho Zadost (kterd musi
byt u¢inéna soucasné s objednéavkou reklamy, jinak ji vydavatelstvi neni povinno
vyhovét) také doklad o Sifeni reklamy; to plati pouze pro tisténd média. Podle
druhu a rozsahu objednéavky jsou tak poskytovany vystfizky, stranky, kompletni
vytisky nebo jejich kopie, popf. i jen elektronickou formou (zejména ve forméatu
PDF a JPG). Pokud neni mozné tyto doklady obstarat, obdrzi zadavatel od vy-
davatelstvi potvrzeni o $ifeni reklamy. U fadkové inzerce se neposkytuje Zadny
doklad o uverejnéni.

5.

Pri prodleni v placeni je zadavatel povinen zaplatit Uroky z prodleni ve vySi repo
sazby stanovené Ceskou narodni bankou pro posledni den kalendafniho polo-
letf, které predchdzi kalendarnimu pololeti, v némz doslo k prodleni, zvySené
o sedm procentnich bodU p. a., nejméné vsak 10 % p. a. Vydavatelstvi je v8ak
vzdy opréavnéno pozadovat namisto sjednanych Uroku z prodleni zékonné Uro-
ky, a to i u jednotlivych faktur. Zadavatel je déle povinen hradit néklady spojené
s vymahanim fakturované ¢astky nebo ¢astecnych plateb. Vydavatelstvi ma préa-
vo Vv pfipadé prodleni v placeni odmitnout realizaci dal$ich objednavek, véetné
objednévek z rdmcové smlouvy, nebo mulze jejich realizaci ucinit zavislou na
primérenych a v€asnych platbach predem.

6.

Pokud neuvede zadavatel pfesnou velikost, formu, délku ¢&i jiny rozsah reklamy
uréené k siteni v pfislusném meédiu a pfeneché toto rozhodnuti na vydavatelstvi,
potom je zékladem pro vyuctovani skute¢né uverejnény rozsah reklamy.

7.

Slevy uvedené v pravé platném ceniku jsou poskytovany pouze na reklamu jed-
noho inzerenta uverejnénou ve Ihité jednoho roku. Tato Ihdta zaéina bézet dnem
uverejnéni prvni reklamy.

8.

Zadavatel ma pravo uplatfiovat zpétné narok na slevu podle platného ceniku, a to
v z4vislosti na skute¢né Sifeném poctu nebo objemu reklamy v ¢asovém obdobi
jednoho roku, nebude-li dohodnuto ¢&i v ceniku jednotlivych médii stanoveno jinak.

9.

Vydavatelstvi mUze poskytnout slevu ve vysi 15 % ze zakladni ceny reklamy
(bez DPH) reklamnim agenturdm (osobam, které objednaji reklamu vlastnim
jménem, ale jednaji pfitom pro svého klienta, pficemz takovato ¢innost je pred-
métem jejich podnikatelské ¢innosti). Pfedpokladem je, aby objednavku pred-
klddala pfimo reklamni agentura, kterd soucasné odpovida za dodani podkladu
a je zadavatelem reklamy. Reklamni agentura musi na poZadani vydavatelstvi
predloZit Zivnostensky list nebo vypis z obchodniho rejstriku, ktery jednoznaéné
prokazuje jeji pfedmét podnikatelské ¢innosti a dolozit skute¢nost, Ze je ¢inna
jako reklamni agentura. Vydavatelstvi je oprdvnéno odmitnout poskytnuti slevy
tém zadavatellm, u nichZ vzniknou pochybnosti o vykonu ¢&i rozsahu jejich agen-
turni ¢innosti. Pro internetovou reklamu neni tato sleva poskytovana.

10.

Bude-li zadavatel i pfes upominku vydavatelstvi v prodleni s Uhradou svych
splatnych zévazk( vUc¢i vydavatelstvi, je vydavatelstvi oprévnéno rozhodnout,
Ze prévo na jakoukoliv slevu zadavateli neprislusi, popt. zanikd, a to i zpétné.
Pravo na slevu zanikad okamzikem vystaveni prislusného vrubopisu vystaveného
vydavatelstvim.

11.

V pfipadé, Ze napr. z divodu statniho svatku dojde k posunu vydani deniku MF
DNES s Magazinem DNES+TV anebo deniku Lidové noviny s Magazinem Patek
LN na jiny den, plati v tento den pro reklamu v deniku ¢tvrteéni (MF DNES), resp.
patecni (LN) tarif.
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12.
Vydavatelstvi si vyhrazuje prédvo stanovit pro zvlastni vydani jiné ceny, nez jsou
uvedeny v pravé platném ceniku.

13.

Eventualni zménu téchto VSeobecnych obchodnich podminek nebo pravé plat-
ného ceniku sdéli vydavatelstvi zadavateli, ktery mé s vydavatelstvim uzavienou
ramcovou smlouvu podle ¢l. IV. téchto VSeobecnych obchodnich podminek.
Takovato zména vstupuje v platnost uplynutim vydavatelstvim stanovené Iha-
ty, ktera ¢ini zpravidla dva mésice; nejméné vsak ¢ini tato Ihata 30 dni. V pri-
padé, Ze zadavatel nebude se zménou souhlasit a nebude se jednat o zménu
ceniku, a toto své rozhodnuti sdéli vydavatelstvi nejpozdéji pred vstupem no-
vych VOP v platnost, plati pro vztah upraveny pfislusnou rdmcovou smlouvou
i nadale VOP v plvodnim znéni. V pfipadé zmény ceniku mé zadavatel préavo
do 30 dnli ode dne ozndmeni zmény od rémcové smlouvy odstoupit. Pravo
na odstoupeni vS8ak zadavateli vznikd pouze v pfipadé, kdy by se v dlsledku
zmeény ceniku celkova ¢astka, kterou by zadavatel byl povinen hradit na zakla-
dé sjednané rdmcové smlouvy o dilo bez DPH (po zapocitani ceny jiz realizova-
né reklamy), zvysila o vice jak 10 %. Zmény ceniku nebo téchto VSeobecnych
obchodnich podminek budou zadavatelim ozndmeny na internetové strénce:
http://www.mafra.cz/sluzby.

14.
Kombinované zakazky (napt. TOP KOMBI ZAMESTNANI) jsou zadavany jako jed-
na objednéavka, ktera je fakturovana vzdy po uverejnéni v MF DNES.

15.

Vydavatelstvi muze uzavfit se zadavatelem samostatnou dohodu o elektronic-
kém obchodnim styku. Tato dohoda specifikuje technické feseni a definuje, ze
pro vzadjemnou spolupraci (tj. vystavovani a zasilani dafiovych dokladt (faktur)
ze strany MAFRA, korespondenci obou smluvnich stran tykajici se vystavenych
dariovych dokladt, dokladani uverejnéni inzerce v tisténych médiich MAFRA)
bude komunikace zajiStovana obvykle elektronickymi prostredky.

16.

Faktury pro zahrani¢ni klienty se vystavuji v K¢ s naslednym prepoctem na cizi
meénu. Pro pfepocet se pguil’vé pro v8echny faktury vystavené v jednom kalen-
darnim mésici vzdy kurz CNB platny prvniho dne pfislusného mésice.

17.
Vlydavatelstvi je opravnéno pozadovat plnou ¢i ¢adste¢nou Uhradu pfedem (zejm.
novy nebo zahraniéni klient).

18.
Na webové adrese http://www.mafra.cz/priloha-cenik-dph/ Ize najit kone¢nou
cenu inzerce véetné DPH u vybranych forméti MF DNES a Lidové noviny.

VIl. REKLAMACE

1.

Zadavatel mé v pripadé zcela nebo &astecné necitelného, nespravného ci
nekompletniho otisku reklamy v tisténych médiich, nebo zcela nebo ¢asteéné
nespravného zobrazeni &i odvysilani reklamy v jinych médiich narok na slevu
z ceny nebo na Sifeni bezchybné nahradni reklamy, ale pouze v tom rozsahu, ve
kterém byl poskozen ucel reklamy. Toto pravo je zadavatel povinen uplatnit u vy-
davatelstvi pisemné do 2 tydn( od data Sifeni reklamy, jinak zanika. Pravo volby
mezi zplsoby uvedenymi ve vété prvni nalezi vydavatelstvi. Pokud vydavatelstvi
neuverejni ndhradni reklamu bez zbytec¢ného odkladu, nebo pokud néhradni re-
klama opakované neni bezchybna, pak ma zadavatel pravo na slevu z ceny.

2.

Pri opakovaném sifeni reklamy je zadavatel povinen zkontrolovat ihned po kaz-
dém uvefejnéni jejich spravnost a Uplnost. Vydavatelstvi neuzna narok na uve-
fejnéni nahradni reklamy v tom pfipadé, jestlize se pfi opakovani objevil tentyz
nedostatek, aniz by byl tento nedostatek bezprostfedné (nejpozdéji do 3 dnd) po
predchozim uverejnéni ozndmen vydavatelstvi.

3.

V pripadé, Ze se vyskytnou v dusledku vadnych podklad nedostatky pfi zpra-
covéni, tisku, vkladani ¢i jiném $iteni reklamy, které nebyly zjevné rozeznatelné
pri prijeti objednavky, nema zadavatel Zadny nérok na slevu nebo Sifeni néhradni
reklamy.

medialni skupina MAFRA
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4.

Vydavatelstvi v zddném pfipadé neodpovida za Skody, které nebyly vydavatel-
stvim zavinény, a za $kody zpUsobené okolnostmi vyluéujicimi odpovédnost ane-
bo vy$si moci (za vy$§i moc se povazuje napr. stavka, vyluka, vélka a omezeni
plynouci z valeéného stavu, teroristické Utoky, povstani, pdsobeni pfirodnich sil,
pozéar apod.). Ostatni zde sjednana omezeni odpovédnosti tim nejsou dotéena.

5.

Text reklamy je zadavateli zasildn ke korekturam pouze na vyslovnou pisem-
nou z&dost zadavatele a pouze v pfipadé, kdy je to z ¢asovych ddvodd mozné.
Zadavatel zodpovida za spravnost a Uplnost jim provedenych korektur; zadava-
tel je povinen zaslat vydavatelstvi korektury pisemné, jinak k nim vydavatelstvi
neni povinno prihlizet. Vydavatelstvi stanovi zadavateli pfimérenou (z hlediska
moznosti vydavatelstvi) IhGtu pro provedeni korektury. Nedoruci-li zadavatel ko-
rektury do konce stanovené Ihlty, je vydavatelstvi opravnéno $ifit reklamu ve
verzi zaslané ke korekturdm. Zadavatel je povinen uvést v korekture veskeré jim
pozadované zmény. Vydavatelstvi zadavatelem pozadované zmény zapracuje a
zasle zadavateli k nové korekture, bude-li to z ¢asovych divodld mozné. Prova-
déni dalsich zadavatelem poZadovanych zmén po prvni korekture je zpoplatnéno
¢astkou 100 K& bez DPH za kazdou dalsi korekturu. Vydavatelstvi je opravnéno
o tuto astku navysit prislusnou fakturu za uverejnéni reklamy. Bude-li zadavatel
pozadovat v rdmci korektur jiné zmény neZ opravy chyb, mize vydavatelstvi tuto
zménu odpovidajicim zplsobem zpoplatnit.

6.
Z&konnéa préava spotrebitell, od nichZ se nelze dohodou odchylit, zUstavaji ne-
dotéena.

VIIl. OCHRANA DAT, OBCHODNI SDELENI

1.

Informace, které poskytne zadavatel vydavatelstvi v souvislosti se smlouvou o
dilo, pouziva vydavatelstvi pouze ke smluvenym Gcéeldm ¢&i k ochrané svych oprav-
nénych zajmu. Stejné plati pro informace, které poskytne vydavatelstvi zadavateli.

2.

Zadavatel timto poskytuje vydavatelstvi vyslovny souhlas s tim, aby vydavatelstvi
pouzilo jeho osobni Udaje poskytnuté mu na zékladé ¢i v souvislosti s uzavienou
smlouvou o dilo (v rozsahu: jméno, pfijmeni, popf. nazev, adresa bydlisté, sidla
anebo provozovny, telefonni &islo, e-mailovéa adresa) ve své marketingové data-
béazi a databéazich v8ech zpracovatelll této databaze za i¢elem nabizeni produktd,
obchodu a sluzeb vydavatelstvi a vSech spole¢nosti, které tvofi s vydavatelstvim
holding. Souhlas je poskytovén na dobu 15 let ode dne udéleni souhlasu.

3.

Vydavatelstvi timto informuje kazdého zadavatele — fyzickou osobu, ktery podle
odst. 1 poskytl svoje osobni Udaje ke zpracovani, o jeho pravech vyplyvajicich ze
zékona ¢. 101/2000 Sb. o ochrané osobnich Udaji v platném znéni (dale jen , za-
kon"), tj. zejména o tom, Ze poskytnuti t&chto Gdajl je dobrovolné, Ze zadavatel
maé pravo pristupu k nim, a Ze mé pravo na odstranéni zadvadného stavu, na jejich
blokovani, provedeni opravy, doplnéni nebo likvidaci a mé pravo pfi poruseni za-
kona se obratit na Urad pro ochranu osobnich tidaj s zadosti o zaji§téni napravy,
jakoz i o dalSich pravech vyplyvajicich z 88 11 a 21 tohoto zékona.

4.

Uzavrenim smlouvy o dilo kazdy zadavatel souhlasi ve smyslu ustanoveni § 7
zékona ¢. 480/2004 Sb. s tim, Ze mu budou vydavatelstvim zasilana nevyzadanéa
obchodni sdéleni na jeho adresu (véetné e-mailové), bude kontaktovan nevyza-
danym directmailem obsahujicim obchodni sdéleni a prostfednictvim nevyzada-
ného telemarketingu (véetné nevyzadanych SMS a MMS) obsahujiciho obchodni
sdéleni tykajici se produktl, obchodu a sluzeb vydavatelstvi o ostatnich osobéch
uvedenych v odstavci 2 tohoto ¢lanku. Tento souhlas muze byt zadavatelem
kdykoliv bezplatné odvolan na adrese sidla vydavatelstvi ¢i v servisnich centrech
vydavatelstvi. Zadavatel bere na védomi, Ze odvolani souhlasu udéleného podle
téchto obchodnich podminek se netyka a neznamené odvolani souhlast udéle-
nych z jeho strany vydavatelstvi jinak (napf. pro Ucely kontaktovani obchodnimi
sdélenimi tykajicimi se dodéavky titulu MF DNES ¢&i Lidové noviny).

5.

V pripadé, Ze zadavatel — fyzickd osoba poskytne vydavatelstvi na zakladé ci
Vv souvislosti s uzavifenou smlouvou o dilo Udaj o svém rodném ¢&isle, souhlasi
jakozto nositel tohoto rodného ¢isla ve smyslu 8 13c odst. 1 zakona ¢. 133/2000
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Sb. s tim, aby vydavatelstvi toto jeho rodné &islo vyuzivalo pro ucely evidence
smluv a poskytnutych plnéni, aby jej za timto U¢elem archivovalo, zpracovavalo
a uzivalo.

6.

Jakékoliv odvolani souhlasu podle tohoto ¢lanku nema vliv na opravnéni vyda-
vatelstvi na zpracovani informaci a Udajl, které vyplyvéa z pfislusnych pravnich
predpisU, ledaze by vyslovné stanovily jinak.

7.

Zadavatel bere na védomi, Ze vydavatelstvi je opravnéno k vymahani svych
pohledavek vuci zadavateli vyuZit tfeti osobu (napf. spole¢nost Creditreform
s. . 0., EOS KSI Ceské republika, s. 1. 0., B4B INKASSO s.r.0. apod.).

IX. PROROGACE

Vznikne-li mezi zadavatelem a vydavatelstvim soudni spor souvisejici s pisemné
uzavienou smlouvou o dilo, jejiz obsah se bude Fidit témito vS§eobecnymi ob-
chodnimi podminkami, a pujde zéroven o spor obchodni, dohodly se obé strany
v souladu s ust. § 89a obc¢anského soudniho fadu, Ze jako soud prvého stupné
je mistné piislugny Obvodni soud pro Prahu 3, neni-li dana prislusnost krajského
soudu, jinak Méstsky soud v Praze.

X. OSTATNI USTANOVENI

1.

Pokud by vznikly odtvodnéné pochybnosti o platebni schopnosti zadavatele
a pokud neni zajisténa na z&dost vydavatelstvi zadna pfimérena a v€asnéa platba
predem, vyhrazuje si vydavatelstvi pravo v kazdém pripadé a kdykoliv odstoupit
od smlouvy &i prerusit poskytovani plnéni.

2.

Stornovanim objednévky, které musi byt v kazdém piipadé provedeno pisemng,
z(stévaji néroky vydavatelstvi na platbu ceny reklamy nedotéeny (tzn. vydava-
telstvi néleZi v takovém piipadé odstupné ve vysi 100 % ceny). Stejné plati pro
pripad, kdy vydavatelstvi odmitne uverejnit jiz potvrzenou objednéavku z divodu
neuhrazeni zadvazk(l zadavatele.

3.
V pfipadé nedodéni podkladu ¢i pozdniho dodani podkladu objednané inzerce si
vydavatelstvi vyhrazuje pravo na storno poplatek ve vysi 100 %.

4.

Smluvni strany se dohodly, Ze mezi nimi uzaviené smlouvy (o dilo) o $ifeni re-
klamy a vztahy z nich vyplyvajici se budou Fidit ¢eskym pravem a to zakonem
€. 513/1991 Sb., Obchodnim zdkonikem v platném znéni, a to ustanovenimi
upravujicimi smlouvu o dilo podle § 536 a nasl. Obchodniho zakoniku.

5.
Ukonceni smlouvy mezi vydavatelstvim a zadavatelem préavnim tkonem musi
byt provedeno pisemné.

6.

Pokud by u zadavatele byly dény jakékoliv divody, jeZ by mohly zaloZit zd&konné
ruceni ¢i jinou odpovédnost vydavatelstvi za dafiové povinnosti zadavatele, je
zadavatel povinen o takovych skute¢nostech vydavatelstvi bezodkladné pisem-
né informovat.

7.
Odstoupeni od smlouvy mezi vydavatelstvim a zadavatelem mé vzdy Ucinky ex
nunc.

8.
Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo dohodnout s klientem prostrednictvim (rdmco-
vé) smlouvy individudini obchodni podminky.

9.
Kombinované vklady do titultl vydavatelstvi jsou zadavany do kazdé publikace na
samostatnou objednavku a pro kazdou publikaci fakturovany zvlast.

XI. PLATNOST
Tyto V8eobecné obchodni podminky vstupuji v platnost dne 1. 1. 2013.






