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Platnost od 1. 9. 2013

Cast iDNES/Plocha

Homepage iDNES.cz
Homepage Lidovky.cz

Navstévnost ¢tenara
(NetMonitor)

mésiéné i tydné

1500 000 : 800 000

HOMEPAGE iDNES a Lidovky.cz

Wide Square 480x300

MegaBoard 998x100

Branding Top Exklusiv 500x40
a VIDEO banner *)3 nebo 998x200 *)7
max. 240 kB max. 45 kB max. 45 kB max. 25 kB
K&/tyden
Ké/tyden i Garance Wide Square VIDEO banner*/ i Garance i Ké/tyden Garance i Ké/tyden i Garance
480x300 .
1247 000 i 15 000 000 i 459 000 688 500 i 3000 000 i 499 000 5 000 000 i 89 000 i 2 000 000

OSTATNI WEBY

HyperTEXT *)2
160 znaku
+ obr. 80x60 max. 8 kB

SOUTEZ - 80 000 K&TYDEN

Ké&/tyden ; Garance (3 otazky, soudasti je Hypertext,
ktery vede na stranku se soutézi).
Mafra a.s. po soutéZi dodava databazi
soutézicich, kterou muze klient nasledné
149 000 i 6 500 000

vyuZit.

Wide Square 300x300

MegaBoard 998x100

HyperTEXT

Cast iIDNES/Plocha Né"f&i‘;,’\‘ﬂ":;if;i;‘ém o a 1/2 Page Ad 300x600 nebo 998x200 *)1 S 70 znaki + obr. 80x60 max. kB Komeréni Slanky Video wallpaper
: max. 45 kB max. 45 kB : max. 6 /10 floating */9 %4
Ke/tyden : 121 - 300x300  970x310
mésicné : tydné Ké/tyden : Garance Wide Square 1/2 Page : Garance : Ké&/tyden Garance : Ké/tyden : Garance Ké&/tyden : Garance K&/tyden " max 1MB max. 50 kB
300x300 Ad 300x600
Zpravy + Lidovky (Udéalosti+Svét+Lidé) 2 000 000 750 000 1077 000 7 500 000 409 000 519 000 2 000 000 359 000 2 500 000 32 900 1200 000 149 000 8 000 000 99 000
Sport 700 000 . 300 000 537 000 . 4 500 000 . 179 000 239 000 . 1500 000 . 179 000 1 500 000 . 32 900 . 1600 000 50 900 . 5 000 000 . 99 000
Ekonomika + Fincentrum 800 000 350 000 477 000 1800 000 179 000 229 000 600 000 159 000 600 000 25500 450 000 69 500 1800 000 99 000 § Q
Auto + Automodul.cz *)5 500 000 200 000 258 000 1000 000 79 000 99 000 400 000 99 000 500 000 25500 200 000 45 900 1000 000 79 000 8 8
Bydleni 600 000 . 250 000 258 000 . 900 000 . 109 000 139 000 . 700 000 . 129 000 450 000 . 25 500 . 300 000 45 900 . 900 000 . 79 000 S b
Cestovani 600 000 . 250 000 218 000 . 1800 000 . 89 000 119 000 . 500 000 . 109 000 900 000 . 25500 . 600 000 32 900 . 500 000 . 79 000 l_ l_
Hobby 400 000 : 150 000 158 000 : 600 000 : 69 000 89 000 : 300 000 : 79 000 300 000 : 25 500 : 300 000 32 900 : 600 000 : 79 000 E-) %
> o
Revue 600 000 250 000 218 000 1600 000 99 000 129 000 1500 000 109 000 800 000 32 900 800 000 45 900 1800 000 79 000 C C
Ona 700 000 300 000 597 000 1650 000 139 000 179 000 800 000 199 000 550 000 25 500 500 000 45 900 1600 000 79 000 ."c:'c ."c:U
Xman 450 000 200 000 238 000 600 000 109 000 139 000 400 000 119 000 300 000 25 500 200 000 32 900 600 000 79 000 (@) (@)
Kultura 600 000 : 200 000 178 000 : 700 000 : 129 000 169 000 : 500 000 : 89 000 350 000 : 32 900 : 400 000 29 500 : 800 000 : 99 000 E E

IT a Komunikace a Hry

Mobil
Technet

Bonusweb

Komunitni servery

450 000 170 000
550 000 200 000
300 000 100 000

258 000 600 000 89 000
258 000 1000 000 89 000
158 000 700 000 69 000

119 000 350 000 129 000
119 000 500 000 129 000
89 000 400 000 79 000

300 000 25500 300 000
500 000 25500 500 000
350 000 25 500 350 000

32 900 600 000 79 000
32900 1000 000 79 000
29500 700 000 79 000

Rajce.net
Alik.cz
Metro.cz

1100 000 400 000
100 000 30 000

Metro.cz

Cast iDNES/Plocha

Reality.idnes.cz
JobDnes.cz */6

Dovolena iDNES.cz

Cast iDNES/Plocha

JiZDNI RADY - iDOS

Cast iDNES/Plocha

Videoreklama iDNES.cz *)7

200 000 60 000

Navstévnost ctenara
(NetMonitor)

meésicné tydné
160 000 60 000

150 000 40 000

Navstévnost ¢tenart
(NetMonitor)
meésiéné tydné
2 000 000 800 000
Navstévnost ¢tenara
(NetMonitor)
meésiéné tydné
240 000 70 000

- - - 159 000 4000 000 - - - -
158 000 600 000 79 000 - 300 000 59 000 300 000 25 500 110 000
99 000 500 000 49 000 69 000 500 000 79 000 500 000 19 000 500 000

TIP SERVERU MegaBoard 998x100
110 znak(l + obr. 80x60 Skyscraper 120x600 SUTELEY . HyperTEXT
max. 25 kB 160 znakl + obr. 148x60 max. 8 kB
max. 8 kB max. 45 kB
Ké/tyden Garance Ké&/tyden Garance Ké/tyden Garance Ké&/tyden Garance
25 000 250 000 89 000 250 000 - - 39 000 900 000
- - 109 000 160 000 15 000 30 000 - -
19 000 100 000 89 000 100 000 - - 29 000 200 000
Wide Square 300x300, max. 45 kB Top Exklusiv 500x40 Hypertext MiddleBoard 760x100
Ké/tyden Garance max. 25 kB 75 znakl + obr. 75x75 max. 8 kB max. 45 kB
Wide Square VIDEO s e g
300x300 banner *)3 Ké&/tyden Garance Ké&/tyden Garance Ké/tyden Garance
119 000 178 500 1 800 000 59 500 2 200 000 79 000 5500 000 119 000 1 600 000
TV spot Hypertext ve videu *)8 Banner ve videu
(pred nebo za obsahovym videem) 25 zn. titulek + 70 zn. text + obr. 80x50, max. 8 kB 460x50, max. 25 kBGarance
Ké&/tyden Garance Ké&/tyden Garance Ké&/tyden
129 000 250 000 79 000 250 000 99 000 250 000

= = 49 000

& vysvETLIVKY >

1 Na pozici |ze také objednat format 998x200 s priplatkem 30%

2 HyperTEXT na Homepage iDNES.cz a Lidovky.cz nesmi mit animovany obrazek.

"3 Videobanner je reklamni format, ve kterém je prehravan televizni spot a jehoz
velikost je vyrazné vétsi nez povolené limity.

14 Wallpaper se zobrazuje napfi¢ v8emi zpravodajskymi servery a magaziny vyjma
Homepage, blogu, Automodul.cz, Reality.idnes.cz, Dovolena.idnes.cz,
JobDnes.cz, Rajce.net a Alik.cz. Wallpaper je omezen minimalni objednavkou 1
milion impresi a nelze ho omezit na konkrétni server.

"5 Na Automodul.cz neni mozné umistit WS 300x300 a Super 300x60.

"6 Na JobDnes.cz neni mozné umistit Skyscraper.

)7 Formét videl musi byt v televizni kvalité tzn. rozliseni 720x576 obrazovych bodt a
25 framU/sec. Soubory ve formatech *.avi, *.mpeg4,*.m2v,*.mov
Zpravidla dochézi ke stahovéni videa pribézné pri jeho prehréavani. V pripadg, Ze
klient dodé video na kazeté, jsme schopni pracovat s analogovym Betacamem,
miniDV, DVcam, DVD. (Ne digitalni Betu !!)

)8 Hypertext ve videu nesmi mit animovany obrazek.

"9 Video floating se zobrazuje napfi¢ véemi zpravodajskymi servery a magaziny
vyjma Homepage, Automodul.cz, Reality.idnes.cz, Dovolena.idnes.cz, JobDnes.cz
a Alik.cz. Video floating je omezen minimaélni objednavkou 1 milién impresi a
nelze ho omezit na konkrétni server

110 Komedni ¢lanky se zobrazuji pouze na Zpravy.idnes.cz

1 Cenik zakladnich reklamnich ploch | iDNES
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Navitdvnost &tenara : 1/2 Page Ad 300x600 MegaBoard 998x100 Top Exklusiv 630x100 HyperTEXT
. (NetMonitor) e max. 45 kB nebo 998x200 *)1 P r)r(ma;sl‘:/S kB ) 70iznakusobr S0X60imax S KE
Cést iDNES/Plocha max. 45 kB ° s 5
meésiéné tydné Ké&/tyden Garance Ké&/tyden Garance Ké&/tyden Garance Ké&/tyden Garance Ké&/tyden Garance
AkcniCeny.cz 450 000 130 000 152 750 470 000 90 000 500 000 101 050 470 000 50 000 200 000 25 000 2 500 000

Cast iDNES/Plocha

Navstévnost ¢tenara

(NetMonitor)

tydné Ké/tyden

Mobile Leaderboard
640x100, 320x50, 160x25

Garance

Mobile Hypertext
70 a 90 znaku text + obr. 172x129

Ké&/tyden Garance

Mobilni reklama

iDNES.cz do mobilu
JiZDNI RADY do mobilu

1500 000
700 000

550 000
190 000

90 000
60 000

1200 000
800 000 : - : -

55 000 1200 000

” DOPLNUJICI INFORMACE >

Priplatky za rozbaleni iLayeru, M-overu,
Splashe - pevny priplatek 100 % (omezeni 1x
uZivatel/den).

PRIPLATKY ZA VIDEOBANNER - pfipla-

tek 30 % k cenikové cené vybraného 300 x60 -
formatu !! 300 x 300 -
Videobanner je reklamni format, ve kterém 300 x 600 -
je prehravan televizni spot a jehoZ velikost 120 x 600 -
je vyrazné vétsi nez povolené limity. 998 x 100 -

500 x40 -

Ptiplatek za spusténi zvuku - u flashového
banneru je priplatek 25 % - musi nésledo-
vat aZ po provedené akci uzivatelem

Velikost banner( pfi rozbaleni:

max. 300 x 180
max. 600 x 300
max. 600 x 600
max. 240 x 600
max. 998 x 200
max. 500 x 120

garanci

Za kazdych zapocatych 5 kB navic nad
standardni velikost banneru: 10% pfiplatek
Pfi regionalnim cileni kampané ne-
poskytujeme Zadnou slevu za mensi

M-Over (Mouse over): Pfi prejeti mysi pres
banner tento banner ,,néco” udéla. Typicky
z néj vyjede rollout nebo zazni zvuk.

Wide Square 480x300 a VIDEO banner
(Home Page & Home Page Letaky)
max. 45 kB

Ké&/tyden Garance

76 500 170 000

Splash: Banner ,néco” udéla i bez prejeti
mysi. Tato akce (vyjizdéni, zvuk, apod) musf
byt vZdy omezena tak, aby obtéZovani
uzivatele nepresahlo rozumnou miru.

V8echny ostatni formaty, které nejsou

v ceniku jsou NESTANDARDNI. Jejich
cena a nasazen( je mozné vzdy po dohodé
s obchodnim oddélenim:
reklama@idnes.cz

@ Vseobecné obchodni podminky spoleénosti MAFRA, a.s.

1. ZAKLADNI USTANOVENI

1.Tyto VSeobecné obchodni podminky (dale také jen ,VOP*) upravuji smluvni vztahy
mezi obchodni spole¢nosti MAFRA, a. s., se sidlem Praha 5, Karla Englise 519/11,
PSC 150 00, IC: 45313351, DIC: CZ45313351, zapsané v obchodnim rejstiiku vede-
ném Méstskym soudem v Praze, oddil B, vlozka ¢. 1328 (dale jen ,vydavatelstvi”)
a zadavateli pfi Sifeni reklamy a jiné inzerce (dale spole¢né jen ,reklama”):

a) v deniku Mlada fronta DNES (a vSech jeho pfilohach),

b) v deniku Lidové noviny (a vSech jeho pilohéach),

c) v ramci nabidek TOP KOMBI a TOP KOMBI Magazin (MF DNES + Lidové noviny),

d) v deniku Metro (v rdmci kombinace Power kombi),

e) na internetovém serveru iDNES.cz,

f) na internetovém serveru lidovky.cz, resp. zpravy.cz,

g) na internetovém serveru jobdnes.cz,

h) v rozhlasovém vysilani stanice Classic FM,

i) v rozhlasovém vysilanf stanice Expresradio,

i) v televiznim vysiléni hudebni stanice OCKO a

k) v ostatnich tiskovinach a jinych médiich vydavanych ¢&i provozovanych
vydavatelstvim nebo osobami tvoficimi s vydavatelstvim holding.
Komunika&ni média uvedena shora pod pismeny a) az k) déle spole¢né téz , média”.

2.V pripadé tisténych médii uvedenych pod pismeny a) az d) a k) se reklamou pro Uge-
ly téchto VOP rozumi ¢ast tisténé strany nékterého z meédii obsahujici sdélenf jiné
osoby, nez vydavatele pfislusného média, které netvori redakéni text, prospektova
priloha, tedy externf pfiloha nékterého z téchto médif, a Stitky na titul, pokud je ta-
kové sdéleni $ifeno za Uplatu nebo jinou protihodnotu. V pfipadé elektronickych mé-
dii uvedenych pod pismeny e) az k) se reklamou pro tcely téchto VOP rozumi jaké-
koliv sdélent jiné osoby neZ provozovatele pfislusného média, které netvofi redakéni
obsah pifslusného média a je $ifeno za Uplatu nebo jinou protihodnotu, véetné
sponzoringu, teleshoppingu a umisténi produktu. Za reklamu se povazuji veskera
sdéleni tfetich osob uvedena v tomto odstavci, i kdyZ nejsou uréena k podpore pro-
deje produktil &i sluzeb zadavatele (¢i jiné osoby) nebo nejsou ¢inéna v souvislosti
s podnikatelskou ¢innosti zadavatele ¢i jiné osoby.

3. Zadavatelem se rozumi objednatel, ktery objedna Sifeni reklamy.

bl

K $ifeni reklamy dochézi na zékladé jednotlivych smiuv o dilo nebo obdobné smlou-
vy (déle spole¢né jen ,smlouva o dilo”) ¢i na zékladé ramcové smlouvy a dil¢ich ob-
jednévek. Tyto smluvni vztahy se déle vedle téchto VSeobecnych obchodnich pod-
minek a pravé platného ceniku fidi Technickymi podminkami pro jednotlivéa média
(a v ptipadé deniku METRO pak pfiméfené ,V3eobecnymi obchodnimi podminka-
mi v METRO Ceska republika, a.s.” dostupnymi na internetové adrese:
Www.metro.cz).

o

. Nedilnou sougésti téchto V8eobecnych obchodnich podminek je pravé platny ce-
nik. Postup zmén ceniku je upraven v &l. VI. odst. 13.

. UZAVRENI SMLOUVY

. Zadavatel objednava $ifeni reklamy obvykle pisemnou objednéavkou (dopisem, fa-
xem, e-mailovou korespondenci). Objednavka viak mize byt uginéna také stné

N

. Objednavka musi obsahovat viechny potiebné nalezitosti, které jsou nutné pro fad-
né siteni reklamy, a to zejména: obchodni firmu zadavatele &i jeho jméno a pfijmeni
nebo nézev, sidlo, identifikagni &islo, DIC a obvykle i jméno pracovnika odpovédné-
ho za objednévku. Déle zde musi byt uvedeno médium, v némz méa byt reklama $i-
fena, termin 3iteni, druh (napf. plosny inzerat, fadkovy inzerat, externi pfiloha, ban-
ner, spot, sponzoring) a eventuéalng dal3i tdaje ohledné provedeni a specifikace
objednavky (napf. jednotka vykryti, umisténi, rubrika, znacka, barva). Vydavatelstvi si
vyhrazuje pravo odmitnout objednavky, které nebudou odpovidat tomuto odstavci

&)

. K uzavieni smlouvy dojde potvrzenim objednavky, u¢inéné zadavatelem, vydavatel-
stvim. Vydavatelstvi potvrdi objednavku Ustné ¢i pisemné (dopisem, faxem, e-mai-
lovou korespondenci apod.). V pfipadé, Ze nedojde k potvrzeni objednévky vydava-
telstvim Gstné & pisemné, povazuje se za uzavieni smlouvy uskute¢néni 3ifeni
reklamy.

~

. Objednavky externich pifloh jsou pro vydavatelstvi zavazné teprve po predloZent
vzorové piflohy a jejim schvaleni

o

. Vlydavatelstvi si vyhrazuje pravo dohodnout s klientem prostfednictvim smlouvy in-
dividualni obchodni podminky. Klient (a zadavatel) jsou povinni o téchto individual-
nich podminkach zachovévat migenlivost.

Ill. REKLAMA

1. Za v¢asné dodani podkladl reklamy je zodpovédny zadavatel. V pfipadé, kdy doda-
né podklady podle véty prvni nebudou spliiovat pozadavky stanovené ¢i obvykle vy-
Zadované vydavatelstvim & budou jinak nevhodné pro $ifeni, bude o této skute¢-
nosti vydavatelstvi bez zbyte¢ného odkladu informovat zadavatele. Zadavatel je
v takovém piipadé povinen dorudit vydavatelstvi neprodlené vhodné nahradni pod-
klady v pozadovaném stavu.

2. Vlydavatelstvi zaru¢uje kvalitu tisku béZnou pro poZadované tiskové médium, kvali-
tu vysilani ¢i zobrazeni béZnou pro poZzadovana elektronickd média, a to v rémci
moznosti danych dodanymi podklady.

w

. Zadavatel je pIné odpovédny za obsah reklamy. Zadavatel se zavazuje, Ze reklama
predana vydavatelstvi k $ifeni nebude v rozporu s pravnimi pfedpisy, dobrymi mra-
vy a zésadami poctivého obchodniho styku a Ze Sifenim reklamy nebudou neoprév-
néné zasaZena prava a opravnéné zajmy tretich osob (zejména, nikoliv v3ak jen,
pravo na ochranu osobnosti fyzickych osob, pravo na ochranu dobré povésti prav-
nickych osob, autorskad préva, prava souvisejici s pravem autorskym a prava
k ochranné zndmce), a nebudou ani poru$eny obecné zavazné pravni predpisy, ze-
jména zakon &. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, v platném znéni, piipadné zakon ¢&.
231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, v platném znéni a
Ze vdechny finanéni naroky vyplyvajici z uZiti autorskych dél, popfipadé podobizen
fyzickych osob uzitych v ramci reklamy a z prav souvisejicich s pravem autorskym
byly ke dni predani podkladt reklamy zadavatelem uspokojeny; to neplati pro néro-
ky kolektivnich spravcd, tedy OSA — Ochranny svaz autorsky pro prava k dilim hu-
debnim a INTERGRAM nezavisla spolecnost vykonnych umeélct a vyrobet zvuko-
vych a zvukové obrazovych zadznamt a to vylu¢né pokud se jedna odménu za $ifenf
reklamy ve vysilani Classic FM, Expresradia nebo OCKA. Zadavatel se zavazuje, ze
pokud vydavatelstvi &i vydavateli, popf. provozovateli pfislusného média vznikne
v dusledku 3ifenf reklamy $koda nebo jina Gjma, tuto Skodu (Gjmu) v pIné vy3i na-
hradi. Skodou se rozumi i néklady soudniho & rozhodgiho fizeni, véetng nakladt na
préavni zastoupeni v téchto vécech.

~

. Vydavatelstvi dostane k volné dispozici viechny potfebné podklady pro $ifeni rekla-
my a neni povinno tyto podklady uchovavat, pfipadné zadavateli vracet.

IV. RAMCOVA SMLOUVA

1. Pokud by zadavatel zamyslel 3ifit v prab&hu roku ur¢ity objem reklamy v nékterém
z médii, mé& moznost uzaviit s vydavatelstvim rémcovou smlouvu o dilo pro jednot-
livého inzerenta, které ho bude opraviiovat ke slevéam z ceny (dale jen ,sleva”) vy-
plyvajicim z této smlouvy pro objednévky sjednaného konkrétniho inzerenta v rdm-
ci stanovenych médii & mediatypl. Slevy uvedené v ceniku reklamy jsou
poskytovany pouze zadavateli za reklamu $ifenou v pfisluném médiu pfipadné me-
diatypu v pribé&hu jednoho roku od data sjednaného v rdmcové smlouvé, neni-li v
ni vyslovné sjednéna krat3f Ih(ta. Pro jednotlivd média a déle pro reklamu v celo-
statnim vydani Mladé fronty DNES, v krajskych vydanich MF DNES, pro reklamu v
Magazinu DNES + TV, v Lidovych novinach, v magazinu Patek Lidovych novin a pro
reklamu v podobé externi pfilohy je nutno vzdy uzavfit zvlastni rdmcovou smlouvu
Vydavatelstvi je oprévnéno nékteré mediatypy z dosahu rémcovych smluv zcela
vylougit.

N

. Na zakladé rdamcové smlouvy je zadavatel opradvnén pozadovat v dohodnuté Ihuté
i uvefejnéni vétsiho mnozstvi reklamy nez je dano ramcovou smlouvou. Vydavatel-
stvi se zavazuje neodmitnout souhlas s takovym navySenim rozsahu reklamy bez
vazného divodu. Pokud timto navy3enim vznikne zadavateli podle podminek vyda-
vatelstvi narok na vy$3i slevu podle platného ceniku, obdrZi zadavatel po uplynuti
doby platnosti ramcové smlouvy dafiovy dobropis na rozdil mezi slevou sjednanou
v rdmcové smlouvé a slevou, kterd mu podle platného ceniku pfislusi. Pokud néja-
ké objednavka nebude splnéna z divodu, za které vydavatelstvi nenese odpovéd-
nost, pravo zadavatele na slevu odpovidajici nesplnéné objednévce zanika.

w

. V pripadé, kdy zadavatel neobjedné v pfislusném médiu reklamu v rozsahu predpo-
kladaném v rdmcové smlouvé, jeho néarok na dohodnutou slevu v plném rozsahu
zaniké a je povinen uhradit vydavatelstvi ¢astku odpovidajici jiz poskytnuté sleve.
Nérok vydavatelstvi na ndhradu $kody ¢&i uslého zisku tim neni dot&en.

IS

Vedle slev predpokladanych v téchto vSeobecnych obchodnich podminkach mohou
byt s jednotlivymi zadavateli pisemné sjednény také zvlastni slevy. Zadavatel je po-
vinen o téchto zvlastnich slevach zachovévat micenlivost.

o

. V pfipadé reklamniho spotu nebo sponzorského vzkazu uréeného k Sifeni v roz-
hlasovych stanicich Classic FM, Expresradio nebo na televizni stanici OCKO je
zadavatel povinen predat spole¢né s pfislusnym nosi¢em hudebni sestavu spo-
tu nebo sponzorského vzkazu, obsahujici nédzev reklamniho spotu nebo spon-
zorského vzkazu, nazev kazdého uzitého hudebniho dila, pokud je pojmenova-
no, jméno autora hudby a textu, pfipadné prekladu textu, oznageni nakladatele
a presnou stopaz reklamniho spotu a uzité hudby, a obsahuje-li spot nebo spon-
zorsky vzkaz rovnéz komeréni snimek, i Gdaje o uzitém komer&nim snimku —
oznaceni vyrobce spotu nebo sponzorského vzkazu a vyrobce uZitého komerg-
niho snimku.

o

Sleva, ktera nalezi zakaznikovi na zakladé celkové dosaZeného obratu, bude poskyt-
nuta v odpovidajici ¢astce v K& a bude rozpoctena pomérnou ¢astkou ke vdem
predmétnym fakturam

V. REALIZACE OBJEDNAVKY
1. Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo odmitnout $ifeni reklamy:

a) v pfipadé, kdy zadana reklama nebude odpovidat uzavfené smlouvé o dilo, rAmco-
vé smlouvé &i jiné dohodé anebo témto vSeobecnym obchodnim podminkam ¢&i ji-
nym podminkam, jeZ se dle dohody stran pouZiji,

b) v pfipadé, kdy budou poruseny jednotné, vécné ospravedinitelné zasady vydavatel-
stvi nebo vydavateld & provozovateltl jednotlivych médii, pripadné Kodex reklamy
Rady pro reklamu

c) z divodu pravné zavadného obsahu reklamy, tzn. pokud obsah &i Sifeni reklamy
bude v rozporu s pravnimi predpisy, zdsadami poctivého obchodniho styku nebo
rozhodnutimi organ( verejné spravy,

d) v pripadé, kdy vydavatelstvi bude mit divodné pochybnosti o tom, zda u reklamy
neni dan davod pro jeji odmitnuti podle pism. b) a c),

e) v piipadé, kdy by reklama mohla svym formatem ¢&i provedenim vyvolat u ¢tenard,
resp. posluchact &i divak dojem, Ze se jednd o sougast redakéniho obsahu pfislus-
ného média nebo sdéleni vydavatelstvi &i vydavatele nebo provozovatele prisludné-
ho média,

f) obsahujici sdéleni, reklamu ¢i obchodni sdéleni tietich osob, s vyjimkou pfipadu,
kdy zadavatelem bude reklamni ¢i medialni agentura a reklama bude obsahovat
sdéleni, reklamu & obchodni sdélent jejiho zakaznika,

g) ktera bude zasahovat do préav a opravnénych zajmu vydavatelstvi ¢i bude poskozo-
vat nebo by mohla poskodit dobré jméno vydavatelstvi, jeho zaméstnancl anebo
osob tvoficich s vydavatelstvim holding,

h) v pipadé, kdy se bude jednat o reklamu konkurenta vydavatelstvi nebo vydavatele
&i provozovatele nékterého z médif,

i) v pfipadé, kdy zadavatel nepfeda spolecné s nosi¢em reklamniho spotu nebo spon-
zorského vzkazu uréeného k Sifeni v rozhlasovych stanicich Classic FM, Expresradio
nebo na televizni stanici Ogko hudebni sestavu spotu nebo sponzorského vzkazu,
obsahujici ndzev reklamniho spotu nebo sponzorského vzkazu, nazev kazdého uzité-
ho hudebniho dila, pokud je pojmenovéno, jméno autora hudby a textu, pfipadné
prekladu textu, oznacéeni nakladatele a pfesnou stopéz reklamniho spotu a uZité hud-
by, a obsahuije-li spot nebo sponzorsky vzkaz rovnéz komeréni snimek, i Udaje o uzi-
tém komerénim snimku — oznageni vyrobce spotu nebo sponzorského vzkazu a vy-
robce uZitého komeréniho snimku,

j) v pfipadé, kdy zadavatel odmitne podepsat zvlastni slib odSkodnéni, jehoZ podpis
bude v odiivodnénych pfipadech vydavatelstvim poZzadovan

k) v pfipadé, kdy zadavatel bude v reklamé vazat poskytnuti dal3ich informaci na zasla-
ni PR SMS a/nebo volani na telefonni Eisla se zviadtnim tarifem, ledaze se bude jed-
nat o b&zné reklamni soutéze a akce

V takovém pfipadé vydavatelstvi sdéli své rozhodnuti o odmitnuti reklamy zadavateli
bez zbyte¢ného odkladu. Zadavatel je pak povinen bez zbyte¢ného odkladu dodat vy-
davatelstvi bezvadné nahradni podklady. Pfi opakovaném odmitnuti reklamy jednoho
zadavatele z diivodt uvedenych v tomto odstavci méa vydavatelstvi pravo od uzaviené
smlouvy odstoupit.

2. Pokud nenf vyslovné dohodnut termin $ifeni reklamy, potom zavisf jeji uvefejnéni
na moznostech vydavatelstvi, popt. vydavatele ¢i provozovatele pfislusného média.

3. Pokud nenf vyslovné dohodnuto ur¢ité umisténi nebo urcité jednotka vykryti, kde
maé byt reklama $ifena, potom zavisi jeji $ifeni na moZnostech vydavatelstvi.

4. Objednavka reklamy, ktera ma byt realizovana vyhradné v uréitém terminu s urci-
tym umisténim nebo v urcité jednotce vykryti, musf byt sdélena vydavatelstvi véas
tak, aby mohla byt zadavateli potvrzena. Aby vydavatelstvi mohlo zajistit idedinf
umisténi reklamy v tisténych médiich, vyhrazuje si prdvo posunu terminu reklamy
v téchto médiich, a to o jedno vydani dopfedu nebo zpét. Toto ustanoveni plati pri-
mérené i pro elektronickd média

5. Inzeréty jsou podle moZnosti uverejiovany v odpovidajici rubrice bez nutnosti vy-
slovné dohody.

6. Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo na oznaceni reklamy.

7.Pokud si zadavatel objedna reklamu v podobg, kterd neodpovida rozmérdm a/nebo
formatu reklamni plochy & technickym moznostem piislusného média, vydavatel-
stvi upravi reklamu b&Znym zptsobem, aniz by bylo povinno zadavatele informovat.

8. Pokud si zadavatel objedna v tisténych &i internetovych médiich graficky nezpraco-
vanou reklamu, zpracuje vydavatelstvi tuto reklamu béznym zptisobem

9. Vydavatelstvi je povinno u reklamy v tisténych médiich uvefejnénych pod znackou
shromazdovat, pfedavat nebo zasilat po dobu 3esti tydnl po uverejnéni reklamy do-
$lé odpovédi se znackou. Odpovédi se znagkou, které prijdou po této Ihaté, mize
vydavatelstvi zlikvidovat.

10. Odpovédi se znackou, které prekroci rozméry formatu C4 (228 x 325 mm), jakoz i
knihy, katalogy, baliky nebo zboZi, vydavatelstvi nepfijima.

11. Vydavatelstvi neni povinno kontrolovat vhodnost umisténi reklamy vzhledem k re-
dakénimu textu nebo jinému redakénimu obsahu.

V1. CENA DILA (REKLAMY), JEJi SPLATNOST A PLATEBNI PODMINKY, FAKTURACE

. Vy8e ceny za dilo je uréena uzavfenou (rdmcovou) smlouvou a neni-li v ni vyslovné
dohodnuta, je uréena témito VOP a platnym cenikem vydavatelstvi.

N

. Splatnost ceny za dilo je ur¢ena uzavienou (ramcovou) smiouvou. Nenili v této
smlouvé splatnost ceny dila sjednéana, je cena splatna do 14 dni ode dne vystave-
ni faktury (dafiového dokladu) vydavatelstvi, nejpozdéji véak do 30 dnti ode dne 3i-
feni reklamy. Vydavatelstvi odesle fakturu (dafovy doklad) zadavateli na jeho po-
sledni vydavatelstvi zndmou adresu, event. na jeho adresu zapsanou v obchodnim
rejstfiku ¢i jiné obdobné evidenci.

w

Zadavatel bude hradit spole¢né s reklamou také DPH v aktualni vy3i

IS

Spole¢né s fakturou zasle vydavatelstvi zadavateli na jeho Zadost (ktera musi byt uci-
néna soucasné s objednavkou reklamy, jinak ji vydavatelstvi neni povinno vyhovét)
také doklad o Sifeni reklamy; to plati pouze pro ti$téna média. Podle druhu a rozsahu
objednavky jsou tak poskytovany vystfizky, stranky, kompletni vytisky nebo jejich ko-
pie, popf. i jen elektronickou formou (zejména ve forméatu PDF a JPG). Pokud neni
mozné tyto doklady obstarat, obdrZi zadavatel od vydavatelstvi potvrzeni o ifeni re-
klamy. U rfadkové inzerce se neposkytuje zadny doklad o uvefejnéni.

o

Pti prodlenti v placeni je zadavatel povinen zaplatit Groky z prodleni ve vy3i repo sazby
stanovené Ceskou nérodni bankou pro posledni den kalendafniho pololeti, které
predchézi kalendafnimu pololeti, v némz doslo k prodleni, zvy$ené o sedm procent-
nich bodu p. a., nejméné v3ak 10 % p. a. Vydavatelstvi je v3ak vZdy opravnéno poza-
dovat namisto sjednanych trokd z prodleni zdkonné Uroky a to i u jednotlivych faktur.
Zadavatel je déle povinen hradit naklady spojené s vymahanim fakturované &astky
nebo ¢astecnych plateb. Viydavatelstvi mé pravo v pfipadé prodleni v placeni odmit-
nout realizaci dal3ich objednavek, véetn& objednavek z ramcové smlouvy, nebo mize
jejich realizaci u€init zavislou na pfimérenych a véasnych platbach predem.

o

. Pokud neuvede zadavatel presnou velikost, formu, délku &i jiny rozsah reklamy ur-
&ené k Sitfeni v pfislusném médiu a pfeneché toto rozhodnuti na vydavatelstvi, po-
tom je zékladem pro vyuctovani skuteéné uverejnény rozsah reklamy.

~

. Slevy uvedené v pravé platném ceniku jsou poskytovany pouze na reklamu jedno-
ho inzerenta uvefejnénou ve Ihité jednoho roku. Tato Ihita zagina bézet dnem uve-
fejnéni prvni reklamy.

©

Zadavatel mé prévo uplatiiovat zp&tné nérok na slevu podle platného ceniku, a to
v zavislosti na skute¢né Sifeném poctu nebo objemu reklamy v gasovém obdobi
jednoho roku, nebude-li dohodnuto &i v ceniku jednotlivych médii stanoveno jinak

©

. Vydavatelstvi mize poskytnout slevu ve vy3i 15 % ze zakladni ceny reklamy (bez
DPH) reklamnim agenturém (osobéam, které objednaji reklamu vlastnim jménem,
ale jednaji pfitom pro svého klienta, pficemz takovéto ¢innost je pfedmétem jejich
podnikatelské cinnosti). Pfedpokladem je, aby objednavku predkladala pfimo re-
klamni agentura, kterd sou¢asné odpovida za dodani podkladu a je zadavatelem re-
klamy. Reklamni agentura musi na pozadani vydavatelstvi predloZit Zivnostensky
list nebo vypis z obchodniho rejstriku, ktery jednozna¢né prokazuje jeji predmét
podnikatelské €innosti a doloZit skute¢nost, Ze je ¢inna jako reklamni agentura. Vy-
davatelstvi je opravnéno odmitnout poskytnuti slevy t&m zadavatelim, u nichz
vzniknou pochybnosti o vykonu &i rozsahu jejich agenturni ¢innosti. Pro interneto-
vou reklamu neni tato sleva poskytovana.

10. Bude-li zadavatel i pfes upominku vydavatelstvi v prodleni s thradou svych splat-
nych zavazki v&i vydavatelstvi, je vydavatelstvi opravnéno rozhodnout, Ze pravo
na jakoukoliv slevu zadavateli nepfislusi, popt. zanika, a to i zpétné. Pravo na slevu
zaniké okamzZikem vystaveni prislusného vrubopisu vystaveného vydavatelstvim

.V pripadé, Ze napf. z divodu statniho svéatku dojde k posunu vydani dentku MF
DNES s Magazinem DNES+TV anebo deniku Lidové noviny s Magazinem Patek
LN na jiny den, plati v tento den pro reklamu v deniku &tvrte¢ni (MF DNES), resp.
patecni (LN) tarif.

N

. Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo stanovit pro zvla$tni vydani jiné ceny, nez jsou
uvedeny v pravé platném ceniku.

13. Eventuélni zménu téchto VSeobecnych obchodnich podminek nebo pravé platné-
ho ceniku sdéli vydavatelstvi zadavateli, ktery ma s vydavatelstvim uzavienou
réamcovou smlouvu podle €l. IV. téchto VSeobecnych obchodnich podminek. Tako-
vato zména vstupuje v platnost uplynutim vydavatelstvim stanovené Ihity, ktera
¢ini zpravidla dva mésice; nejméné vSak Cini tato Ihata 30 dni. V pfipadé, Ze zada-
vatel nebude se zménou souhlasit a nebude se jednat o0 zménu ceniku, a toto své
rozhodnuti sdéli vydavatelstvi nejpozdégji pfed vstupem novych VOP v platnost,
plati pro vztah upraveny prislu$nou ramcovou smlouvou i nadale VOP v ptvodnim
znéni. V piipadé zmény ceniku ma zadavatel pravo do 30 dnti ode dne oznament
zmény od rédmcové smlouvy odstoupit. Prévo na odstoupeni vSak zadavateli vzni-
ké pouze v piipadé, kdy by se v dusledku zmény ceniku celkova Eastka, kterou by
zadavatel byl povinen hradit na zékladé sjednané rdmcové smlouvy o dilo bez DPH

(po zapocitani ceny jiz realizované reklamy), zvySila o vice jak 10 %. Zmény ceni-
ku nebo téchto V3eobecnych obchodnich podminek budou zadavatelim oznadme-
ny na internetové strance: http://www.mafra.cz/sluzby.

14. Kombinované zakazky (napi. TOP KOMBI ZAMESTNANI) jsou zadévany jako jedna
objednavka, ktera je fakturovana vzdy po uvefejnéni v MF DNES.

15. Vydavatelstvi miZe uzavfit se zadavatelem samostatnou dohodu o elektronickém
obchodnim styku. Tato dohoda specifikuje technické feseni a definuje, Ze pro vza-
jemnou spolupréci (tj. vystavovéni a zasilani dafiovych dokladu (faktur) ze strany
MAFRA, korespondenci obou smluvnich stran tykajici se vystavenych dafiovych
dokladt, dokladani uverejnéni inzerce v tisténych médiich MAFRA) bude komuni-
kace zajistovana obvykle elektronickymi prostredky.

16. Faktury pro zahraniéni klienty se vystavuji v K& s naslednym prepoctem na cizi
ménu. Pro pfepocet se pouZiva pro viechny faktury vystavené v jednom kalendar-
nim mésici vzdy kurz CNB platny prvniho dne pfislu§ného mésice.

17. Vydavatelstvi je oprdvnéno poZadovat plnou & ¢astecnou Uhradu pfedem (zejm
novy nebo zahraniéni klient).

18. Na webové adrese http://www.mafra.cz/priloha-cenik-dph/ Ize najit kone¢nou cenu in-
zerce v&etné DPH u vybranych formatd MF DNES a Lidové noviny.

VII. REKLAMACE

. Zadavatel mé v pripadé zcela nebo ¢aste¢né necitelného, nespravného ¢i nekom-
pletniho otisku reklamy v tisténych médiich, nebo zcela nebo ¢aste¢né nespravné-
ho zobrazeni & odvysilani reklamy v jinych médiich nérok na slevu z ceny nebo na
ifeni bezchybné nahradni reklamy, ale pouze v tom rozsahu, ve kterém byl posko-
zen el reklamy. Toto prévo je zadavatel povinen uplatnit u vydavatelstvi pisemné
do 2 tydnU od data $ifeni reklamy, jinak zanika. Pravo volby mezi zptsoby uvedeny-
mi ve vété prvni ndlezi vydavatelstvi. Pokud vydavatelstvi neuverejni nahradni rekla-
mu bez zbyteéného odkladu, nebo pokud néhradni reklama opakované neni bez-
chybné, pak mé zadavatel pravo na slevu z ceny.

N

. Pti opakovaném $iteni reklamy je zadavatel povinen zkontrolovat ihned po kazdém
uvefejnéni jejich spravnost a Uplnost. Vydavatelstvi neuzné narok na uverejnéni na-
hradni reklamy v tom pfipadé, jestlize se pfi opakovani objevil tentyZ nedostatek,
aniz by byl tento nedostatek bezprostfedné (nejpozdéji do 3 dnti) po predchozim
uvefejnéni ozndmen vydavatelstvi.

@

V pripadé, Ze se vyskytnou v disledku vadnych podklad( nedostatky pfi zpracova-
ni, tisku, vkladani &i jiném $iteni reklamy, které nebyly zjevné rozeznatelné pfi prije-
i objednavky, nemé zadavatel Zadny narok na slevu nebo $ifeni ndhradnf reklamy.

IS

. Vydavatelstvi v zadném pripadé neodpovidé za Skody, které nebyly vydavatelstvil
zavinény, a za $kody zpUsobené okolnostmi vylugujicimi odpovédnost anebo vy3:
moci (za vy$8i moc se povazuje napf. stavka, vyluka, valka a omezeni plynouci z vé-
le¢ného stavu, teroristické Utoky, povstani, pisobeni pfirodnich sil, poZar apod.)
Ostatni zde sjednana omezeni odpovédnosti tim nejsou dotéena.

o

. Text reklamy je zadavateli zasilan ke korekturdm pouze na vyslovnou pisemnou za-
dost zadavatele a pouze v piipadé, kdy je to z Casovych divodd mozné. Zadavatel
zodpovida za spravnost a Uplnost jim provedenych korektur; zadavatel je povinen
zaslat vydavatelstvi korektury pisemné, jinak k nim vydavatelstvi nenf povinno pfi-
hlizet. Vydavatelstvi stanovi zadavateli pfiméfenou (z hlediska moZnosti vydavatel-
stvi) IhGtu pro provedeni korektury. Nedoru¢i-li zadavatel korektury do konce stano-
vené Ihty, je vydavatelstvi opravnéno §ifit reklamu ve verzi zaslané ke korekturam

=)

Zakonna prava spotrebitell, od nichZ se nelze dohodou odchylit, zistavaji nedotéena.

VIIl. OCHRANA DAT, OBCHODNI SDELENI

. Informace, které poskytne zadavatel vydavatelstvi v souvislosti se smlouvou o dilo,
pouziva vydavatelstvi pouze ke smluvenym dcelim ¢&i k ochrang svych opravné-
nych z&jmu. Stejné plati pro informace, které poskytne vydavatelstvi zadavateli

N

. Zadavatel timto poskytuje vydavatelstvi vyslovny souhlas s tim, aby vydavatelstvi
pouzilo jeho osobni Gdaje poskytnuté mu na zékladé &i v souvislosti s uzavienou
smlouvou o dilo (v rozsahu: jméno, pfijmeni, popt. nazev, adresa bydlist&, sidla ane-
bo provozovny, telefonni &islo, e-mailova adresa) ve své marketingové databazi a
databazich viech zpracovateld této databaze za Gi¢elem nabizeni produktd, obcho-
du a sluzeb vydavatelstvi a vech spole¢nosti, které tvoii s vydavatelstvim holding.
Souhlas je poskytovéan na dobu 15 let ode dne udéleni souhlasu.

w

. Vydavatelstvi timto informuje kazdého zadavatele — fyzickou osobu, ktery podle
odst. 1 poskytl svoje osobni tidaje ke zpracovani, o jeho pravech vyplyvajicich ze za-
kona ¢. 101/2000 Sb. o ochran& osobnich Udaju v platném znéni (dale jen ,zékon"),
1j. zejména o tom, Ze poskytnuti téchto Udajd je dobrovolné, Ze zadavatel ma pravo
piistupu k nim, a Ze méa pravo na odstranéni zavadného stavu, na jejich blokovani,
provedeni opravy, doplnéni nebo likvidaci a méa pravo pfi poruseni zakona se obratit

na Ufad pro ochranu osobnich udajti s zadosti o zajigténi napravy, jako? i o dalsich
pravech vyplyvajicich z 88 11 a 21 tohoto zakona.

~

. Uzavienim smlouvy o dilo kazdy zadavatel souhlasi ve smyslu ustanoveni § 7 zako-
na ¢. 480/2004 Sb. s tim, Ze mu budou vydavatelstvim zasilana nevyzadana ob-
chodni sdéleni na jeho adresu (véetné e-mailové), bude kontaktovan nevyzadanym
directmailem obsahujicim obchodni sdéleni a prostfednictvim nevyzadaného tele-
marketingu (véetné nevyzadanych SMS a MMS) obsahujiciho obchodni sdéleni ty-
kajici se produktd, obchodu a sluZeb vydavatelstvi o ostatnich osobéach uvedenych
v odstavci 2 tohoto ¢lanku. Tento souhlas muZe byt zadavatelem kdykoliv bezplat-
né odvoladn na adrese sidla vydavatelstvi ¢i v servisnich centrech vydavatelstvi. Za-
davatel bere na védomi, Ze odvolani souhlasu udéleného podle téchto obchodnich
podminek se netyka a neznamené odvolani souhlast udélenych z jeho strany vyda-
vatelstvi jinak (napf. pro Ugely kontaktovani obchodnimi sdélenimi tykajicimi se do-
davky titulu MF DNES &i Lidové noviny).

5.V piipadé, Ze zadavatel - fyzickd osoba poskytne vydavatelstvi na zakladé &i v sou-
vislosti s uzavienou smlouvou o dilo idaj o svém rodném &isle, souhlasi jakoZto no-
sitel tohoto rodného Cisla ve smyslu & 13c odst. 1 zakona ¢. 133/2000 Sb. s tim,
aby vydavatelstvi toto jeho rodné ¢islo vyuZzivalo pro Gcely evidence smluv a po-
skytnutych pInéni, aby jej za timto igelem archivovalo, zpracovavalo a uZivalo.

6. Jakékoliv odvolani souhlasu podle tohoto &lanku nema vliv na opravnéni vydavatel-
stvi na zpracovani informaci a idaju, které vyplyva z prislusnych pravnich predpis,
ledaZe by vyslovné stanovily jinak

7. Zadavatel bere na védomi, Ze vydavatelstvi je oprdvnéno k vymahani svych pohle-
davek vigi zadavateli vyuzit tieti osobu (napf. spole¢nost Creditreform s. r. 0., EOS
KSI Ceska republika, s. . 0., B4B INKASSO s.r.0. apod.).

IX. PROROGACE

Vznikne-li mezi zadavatelem a vydavatelstvim soudni spor souvisejici s pisemné uza-
vienou smlouvou o dilo, jejiz obsah se bude fidit témito vSeobecnymi obchodnimi
podminkami, a pljde zarovefi o spor obchodni, dohodly se obé strany souladu s ust.
§ 89a obcanského soudniho fadu, Ze jako soud prvého stupné je mistné prislusny Ob-
vodni soud pro Prahu 3, neni-li dana pfislusnost krajského soudu, jinak Méstsky soud
v Praze.

X. OSTATNI USTANOVENI

. Pokud by vznikly oddvodnéné pochybnosti o platebni schopnosti zadavatele a po-
kud neni zajidténa na Zadost vydavatelstvi zadna pfimérend a vEasna platba pre-
dem, vyhrazuje si vydavatelstvi pravo v kazdém pfipadé a kdykoliv odstoupit od
smlouvy &i prerusit poskytovani plnéni.

N

. Stornovéanim objednavky, které musi byt v kazdém pfipadé provedeno pisemné, zd-
stavaji naroky vydavatelstvi na platbu ceny reklamy nedotceny (tzn. vydavatelstvi
nélezi v takovém piipadé odstupné ve vy3i 100 % ceny). Stejné plati pro pfipad, kdy
vydavatelstvi odmitne uvefejnit jiz potvrzenou objednavku z diivodu neuhrazeni za-
vazk( zadavatele.

(&)

.V pfipadé nedodéni podkladu ¢i pozdniho dodéni podkladu objednané inzerce si vy-
davatelstvi vyhrazuje pravo na storno poplatek ve vy3i 100 %.

~

. Smluvni strany se dohodly, Ze mezi nimi uzaviené smlouvy (o dilo) o Sifeni reklamy
a vztahy z nich vyplyvajici se budou fidit éeskym pravem a to zakonem ¢&. 513/1991
Sb., Obchodnim z&konikem v platném znéni, a to ustanovenimi upravujicimi smlou-
vu o dilo podle § 536 a nasl. Obchodniho zékoniku

o

. Ukon&eni smlouvy mezi vydavatelstvim a zadavatelem pravnim tkonem musi byt
provedeno pisemné.

=)

. Pokud by u zadavatele byly dany jakékoliv divody, jez by mohly zaloZit zakonné ruce-
ni i jinou odpovédnost vydavatelstvi za dafové povinnosti zadavatele, je zadavatel
povinen o takovych skutenostech vydavatelstvi bezodkladné pisemné informovat.

~

. Odstoupeni od smlouvy mezi vydavatelstvim a zadavatelem ma vzdy Gginky ex
nunc.

©

. Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo dohodnout s klientem prostfednictvim (ramcové)
smlouvy individuaini obchodni podminky.

©

. Kombinované vklady do tituld vydavatelstvi jsou zadavany do kazdé publikace na
samostatnou objednavku a pro kazdou publikaci fakturovany zvlast.

XI. PLATNOST
Tyto V&eobecné obchodni podminky vstupuii v platnost dne 1. 1. 2013.

2 : V8eobecné obchodni podminky spoleénosti MAFRA, a.s.

www.mafra.cz/sluzby



