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HOMEPAGE iDNES a Lidovky.cz

Navstévnost &tenara

Cast iDNES/Plocha (NetMonitor)

tydné

Homepage iDNES.cz
1 500 000 800 000

Homepage Lidovky.cz

Navstévnost ¢tenara

Cast iDNES/Plocha (NetMonitor)

meésiéné tydné

Wide Square 480x300

B . .
mar:n;ilg?(B a VIDEO banner *)3 nebo 998x200 *)1 Top E;(I;Luszl\s/ igOXA'O
: max. 45 kB max. 45 kB :
Ké&/tyden
Ké&/tyden Garance : H Garance Ké&/tyden Garance Ké&/tyden Garance
P T VIDEO banner*)3
480x300
1400 000 15 000 000 459 000 688 500 3 000 000 559 000 5000 000 89 000 2 000 000
OSTATNI WEBY
Brandin Wide Square 480x300 MegaBoard 998x100 HyperTEXT
max. 240 ?(B a 1/2 Page Ad 300x600 nebo 998x200 *)7 70 znak( + obr. 80x60 max. 8 kB
: max. 45 kB max. 45 kB max. 6
Ké&/tyden
K&/tyden Garance Wide Square 1/2 Page Garance Ké/tyden Garance Ké/tyden Garance
480x300 Ad 300x600

MegaBoard 998x100

HyperTEXT *)2
160 znakl
+ obr. 80x60 max. 8 kB

SOUTEZ - 80 000 K&TYDEN
(3 otazky, soudasti je
Hypertext, ktery vede

na stranku se soutézi).
Mafra a.s. po soutézi

Ké/tyden Garance dodéva databazi soutézicich,
kterou muze klient
nasledné vyuzit.

149 000 6 500 000

Komeréni ¢lanky Wallpaper *)4 300x600
izt 970x310  nebo 480x300
*)9
Ké/den max. 50 kB max. 45 kB

Zpravodajstvi

Zpravy + Lidovky (Udalosti+Svét+Lidé) *)10 2 000 000

700 000

750 000

Sport 300 000

1200 000
590 000

7 500 000
4500 000

409 000
179 000

519 000
239 000

2 000 000
1500 000

420 000
179 000

2500 000
1500 000

149 000
50 900

8 000 000
5000 000

99 000
99 000 :

Business a finance

Ekonomika + Fincentrum 800 000 350 000

525 000 1800 000 179 000

229 000 600 000 159 000

600 000

69 500

1800 000

99 000

Oborové servery

Auto + Automodul.cz *)5 500 000 200 000 258 000 1 000 000 79 000 99 000 400 000 99 000 500 000 45 900 1 000 000 79 000 NS) QO
Bydleni 600 000 250 000 284 000 900 000 109 000 139 000 700 000 129 000 450 000 45900 900 000 79 000 ¥ ¥
Cestovani 600 000 250 000 240 000 1800 000 89 000 119 000 500 000 109 000 900 000 32 900 500 000 79 000 (@) 8
Hobby 400 000 150 000 174 000 600 000 69 000 89 000 300 000 79 000 300 000 32 900 600 000 79 000 D~ —
=
Revue 600 000 250 000 240 000 1600 000 99 000 129 000 1500 000 109 000 800 000 45900 1800 000 79 000 e-) %
Ona 700 000 300 000 597 000 1650 000 139 000 219 000 900 000 199 000 550 000 45900 1 600 000 79 000 (@) o
Xman 450 000 200 000 238 000 600 000 : 109 000 139 000 400 000 119 000 300 000 : 32900 600 000 79 000 E c
Rungo 220 000 70 000 99 000 600 000 : - 69 000 300 000 79 000 300 000 : - - 45 000 *(_—0' ';
Kultura 600 000 200 000 196 000 700 000 129 000 169 000 500 000 89 000 350 000 29 500 800 000 99 000 2 8
I
Mobil 450 000 170 000 284 000 600 000 89 000 119 000 350 000 129 000 300 000 32 900 600 000 79 000
Technet 550 000 200 000 284 000 1 000 000 89 000 119 000 500 000 129 000 500 000 32900 1000 000 79 000
Bonusweb 300 000 100 000 174 000 700 000 69 000 89 000 400 000 79 000 350 000 29 500 700 000 79 000

Komunitni servery

1100 000
100 000

400 000
30 000

Rajée.net

Alik.cz

158 000 600 000 79 000

159 000 4000 000
= 300 000

120 000
59 000

3000 000
300 000 =

Metro.cz 200 000 60 000 99 000 500 000 49 000
Navstévnost ¢tenara UUZ BiEia
. 160 znakl + obr. 168x128
Cast iDNES/Plocha (NetMonitor) max. 15 kB
mésicné tydné Ké&/tyden Garance
Reality.idnes.cz 160 000 60 000 25 000 250 000
JobDnes.cz *)6 150 000 40 000 - -
Dovolena iDNES.cz - - 19 000 100 000
Navstévnost étenarl Wide Square 300x300, max. 45 kB
_ (NetMonitor) Ké/tyden Garance
Cast iDNES/Plocha
mésiEns tvdng Wide Square VIDEO
¥ 300x300 banner *)3
JizDNI RADY - iDOS 2 000 000 800 000 119 000 178 500 1800 000
Navstévnost étenari TV spot
Cast iDNES/Plocha (NetMonitor) (pFed nebo za obsahovym videem)
mésiéné tydné Ké/tyden Garance
Videoreklama iDNES.cz *)7 240 000 70 000 129 000 250 000

69 000 500 000 79 000

MegaBoard 998x100
Skyscraper 120x600

max. 45 kB
Ké&/tyden Garance
89 000 250 000
109 000 160 000
89 000 100 000
MegaBoard 998x100 Hypertext

Skyscraper 120x600 75 znakd + obr. 75x75 max. 8 kB

Ké&/tyden Garance Ké&/tyden Garance

119 000 1600 000 79 000 5500 000

Hypertext ve videu *)8

25 zn. titulek + 70 zn. text + obr. 80x50, max. 8 kB
Ké/tyden Garance
79 000 250 000

500 000

HyperTEXT
160 znaku + obr. 148x60 max. 8 kB

Ké&/tyden Garance
39 000 900 000
29 000 200 000

MiddleBoard 760x100
max. 45 kB

Ké&/tyden Garance

119 000 1600 000

Banner ve videu
460x50, max. 25 kBGarance

Ké/tyden
99 000

Garance
250 000

49 000

& VysvETLIVKY >

11 Na pozici Ize také objednat format 998x200 s priplatkem 30%

%2 HyperTEXT na Homepage iDNES.cz a Lidovky.cz nesmi mit animovany obrézek.

"3 \/ideobanner je reklamni format, ve kterém je prehravan televizni spot a jehoz
velikost je vyrazné vétsi nez povolené limity.

4 Wallpaper se zobrazuje napti¢ v8emi zpravodajskymi servery a magaziny vyjma
Homepage, blogu, Automodul.cz, Reality.idnes.cz, Dovolena.idnes.cz,
JobDnes.cz, Rajce.net a Alik.cz. Wallpaper je omezen minimalni objednavkou 1
milién impresi a nelze ho omezit na konkrétni server.

5 Na Automodul.cz neni mozné umistit 300x300 a 300x600.

16 Na JobDnes.cz neni mozné umistit Skyscraper.

7 Formét videi musi byt v televizni kvalité tzn. rozlieni 720x576 obrazovych bod(
a 25 framU/sec. Soubory ve forméatech *.avi, *.mpeg4,*.m2v,* .mov
Zpravidla dochéazi ke stahovani videa pribézné pri jeho prehravani. V pripade,

Ze klient doda video na kazetg, jsme schopni pracovat s analogovym Betaca-
mem, miniDV, DVcam, DVD. (Ne digitalni Betu !!)

"8 Hypertext ve videu nesmi mit animovany obréazek.

9 Floating 480x300 se zobrazuje napfi¢ véemi zpravodajskymi servery a magaziny
vyjma Homepage, blogu, Automodul.cz, Reality.idnes.cz, Dovolena.idnes.cz,
JobDnes.cz a Alik.cz, Raj¢e.net. Floating 300x600 se zobrazuje napfi¢ véemi
zpravodajskymi servery a magazinyvyjma Homepage, Automodul.cz,
Reality.idnes.cz, Dovolena.idnes.cz, JobDnes.cz a Alik.cz. Floating je omezen
minimalni objednavkou 1 milién impresi a nelze ho omezit na konkrétni server

110 Komedni &lanky se zobrazuji pouze na Zpravy.idnes.cz
17 Mobilni inzertni format 300x250 se zobrazuje pouze v detailu &lanku

1 Cenik zakladnich reklamnich ploch | iDNES

www.mafra.cz/sluzby
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Cast iDNES/Plocha

Navstévnost ¢tenar
(NetMonitor)

meésiéné tydné

Branding

Ké&/tyden Garance

1/2 Page Ad 300x600 MegaBoard 998x100 . HyperTEXT
max. 45 kB nebo 998x200 *)1 Top Exklusiv 630x100 70 znak(i + obr. 80x60 max. 8 kB
max. 45 kB
max. 45 kB max 6
Ké&/tyden Garance Ké&/tyden Garance Ké&/tyden Garance Ké&/tyden Garance Ké&/tyden

Wide Square 480x300 a VIDEO banner
(Home Page & Home Page Letaky)

max. 45 kB

Garance

AkcniCeny.cz

AkcniCeny.cz

Cast iDNES/Plocha

Mobilni reklama
‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 90 000 ‘
39 000

iDNES.cz do mobilu
JIZDNI RADY do mobilu

450 000 130 000

Navstévnost ¢tenara
(NetMonitor)

tydné

1500 000
700 000

550 000
190 000

152 750 470 000

Mobile Branding

Ké/tyden Garance

175 000 1400 000

90 000 500 000

Mobile Leaderboard
640x100, 320x50, 160x25

Ké&/tyden Garance

105 000
105 000

1400 000
1400 000

101 050

Mobile Wide Square *)11

Ké&/tyden

470 000

300x250

Priplatky za rozbaleni iLayeru, M-overu,
Splashe - pevny pfiplatek 100 %
(omezeni 1x uzivatel/den).

50 000

200 000 25 000

Garance o . )
PRIPLATKY ZA VIDEOBANNER Velikost banner( pfi rozbaleni:

- priplatek 30 % k cenikové cené 300x300 - max.

vybraného formatu !! 300x600 - max.

Videobanner je reklamni formét, ve kterém 120 x 600 - max

1200 000 je prehravan televizni spot a jehoz velikost 998 x 100 - max.

500 00 je vyrazné vétsi nez povolené limity. 500 x 40 - max.

2500 000 76 500

” PRIPLATKY A DOPLNUJICI INFORMACE >

Piplatek za spusténi zvuku - u flashového  Za kazdych zapocatych 5 kB navic nad
banneru je priplatek 25 % - musi nasledo-
vat az po provedené akci uzivatelem

standardni velikost banneru: 10% pfiplatek

P¥i regionalnim cileni kampané neposky-
tujeme Zadnou slevu za mensi garanci

170 000

byt vzdy omezena tak, aby obtézovani
uzivatele nepresahlo rozumnou miru.

VSechny ostatni forméty, které nejsou
v ceniku jsou NESTANDARDNI.
Jejich cena a nasazeni je mozné vzdy
po dohodé s obchodnim oddélenim:
reklama@idnes.cz

600x300 M-Over (Mouse over): Pfi prejeti mysi pfes

600600 banner tento banner ,néco” udgla. Typicky
-240x600 z ngj vyjede rollout nebo zazni zvuk.

998 x 200 ) )

500 x 120 Splash: Banner ,néco” udéld i bez prejeti

mysi. Tato akce (vyjizdéni, zvuk, apod) musf

@ Vseobecné obchodni podminky spoleénosti MAFRA, a.s.

1. ZAKLADNi USTANOVENI
1

Tyto VSeobecné obchodni podminky (déle také jen , VOP") upravuji smluv-

ni vztahy mezi obchodni spole¢nosti MAFRA, a. s., se sidlem Praha 5,

Karla Englise 519/11, PSC 150 00, IC: 45313351, DIC: Cz45313351, za-

psané v obchodnim rejstitku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil

B, vlozka ¢. 1328 (déle jen , vydavatelstvi®) a zadavateli pfi Siteni reklamy a

jiné inzerce (déle spolecné jen ,reklama”):

a) v deniku Mladé fronta DNES (a v3ech jeho piilohach),

b) v deniku Lidové noviny (a v8ech jeho pfilohach),

c) v deniku Metro a magazinu Men Women ONLY

d) v rémci nabidek TOP KOMBI, TOP KOMBI Magazin a POWER KOMBI (MF
DNES + Lidové noviny + Metro),

€) v tydeniku 5plus2

f) na internetovém serveru iDNES.cz,

g) na internetovém serveru lidovky.cz, resp. zpravy.cz,

h) na internetovém serveru jobdnes.cz,

f) na internetovém serveru 5plus2.cz,

k) v televiznim vysiléni hudebni stanice OCKO, OCKO GOLD a OCKO

Expres a

I} v ostatnich tiskovinch a jinych médiich vydévanych, provozovanych &
zastupovanych vydavatelstvim nebo osobami tvoficimi s vydavatelstvim
koncern.

Komunikaéni média uvedena shora pod pismeny a) aZ ) budou dale nazyvéna

spolecné téz ,média”.

2.

V pipadé ti$ténych médii uvedenych pod pismeny a) az e) a |) se reklamou
pro G&ely téchto VOP rozumi Cast tisténé strany nékterého z médii obsa-
hujici sdglenf jiné osoby, nez vydavatele pfislusného média, které netvori
redakéni text, prospektova pifloha, tedy externi pfiloha nékterého z téchto
médii, a $titky na titul, pokud je takové sdéleni $ifeno za Uplatu nebo jinou
protihodnotu. V pfipadé elektronickych médif uvedenych pod pismeny f)
aZ |) se reklamou pro Géely t&chto VOP rozumi jakékoliv sdélent jiné osoby
nez provozovatele pfislusného média, které netvori redakéni obsah pfislus-
ného média a je $ifeno za Uplatu nebo jinou protihodnotu, véetné sponzo-
ringu, teleshoppingu a umisténi produktu. Za reklamu se povazuji veskera
sdéleni tfetich osob uvedend v tomto odstavci, i kdyZ nejsou uréena k
podpore prodeje produktt & sluzeb zadavatele (i jiné osoby) nebo nejsou
¢inéna v souvislosti s pc &innosti le i jiné osoby.

Zadavatelem se rozumi objednatel, ktery objedné $ifeni reklamy.

4
K &ifeni reklamy dochézi na zékladé jednotlivych smluv o dilo nebo obdob-
né smlouvy (déle spole¢né jen ,smlouva o dilo”) & na zakladé rémcové
smlouvy a dilcich objednavek. Tyto smluvni vztahy se déle vedle téchto
V3eobecnych obchodnich podminek a prévé platného cenfku fidi Technic-
kymi podminkami pro jednotliva média, které jsou zvefejnény na webové
adrese: www.mafra.cz Odchylné ujednani ve smlouvé maji prednost pred
ustanovenimi téchto VOP.

Nedilnou soutasti téchto Veobecnych obchodnich podminek je pravé
platny cenik. Postup zmén ceniku je upraven v ¢l. X.

1I. UZAVRENi SMLOUVY
1

Zadavatel objednéva Sifeni reklamy obvykle pisemnou objednavkou (do-
pisem, faxem, e-mailovou korespondenci). Objednévka viak muze byt
utinéna také Ustné

2.

Objednéavka musf obsahovat viechny potfebné nélezitosti, které jsou nut-
né pro fadné Sifeni reklamy, a to zejména: obchodni firmu zadavatele ¢i
jeho jméno a piijmeni nebo nézev, sidlo, identifikaéni &islo, DIC a obvykle
i jméno pracovnika odpovédného za objednavku. Déle zde musi byt uve-
deno médium, v némz ma byt reklama $ifena, termin Sifeni, druh (napf.
plony inzerét, fadkovy inzerét, externi pfiloha, banner, spot, sponzoring) a
eventuding dal3i udaje ohledné provedent a specifikace objednévky (napf.
jednotka vykryti, umisténi, rubrika, znacka, barva). Vydavatelstvi si vyhrazu-
je pravo odmitnout objednavky, které nebudou odpovidat tomuto odstavei.

K uzavieni smlouvy dojde potvrzenim objednavky, u¢inéné zadavatelem,
vydavatelstvim. Vydavatelstvi potvrdi objednévku Ustné ¢i pisemné (do-
pisem, faxem, e-mailovou korespondenci apod.). V pfipadé, Ze nedojde
k potvrzeni objednavky vydavatelstvim stné Ci pisemné, povaZuje se za
uzavieni smlouvy uskutecnéni $ifeni reklamy.

Objednavky externich pfiloh jsou pro vydavatelstvi zavazné teprve po pred-
lozeni vzorové pfilohy a jejim schvaleni.

Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo dohodnout s klientem anebo zadavate-
lem prostfednictvim smlouvy individuaini obchodni podminky. Klient (a
zadavatel) jsou povinni o t&chto individudinich podminkach zachovévat
migenlivost.

lIl. REKLAMA
1

Za véasné dodéni podkladu reklamy je zodpovédny zadavatel. V pfipadé,
kdy dodané podklady podle v&ty prvni nebudou splifovat pozadavky sta-
novené ¢i obvykle vyZadované vydavatelstvim ¢i budou jinak nevhodné
pro sifeni, bude o této skutecnosti vydavatelstvi bez zbyteéného odkladu

informovat zadavatele. Zadavatel je v takovém piipadé povinen dorucit vy-
davatelstvi neprodlené vhodné nahradni podklady v pozadovaném stavu.

2

Vydavatelstvi zaruéuje kvalitu tisku béZnou pro pozadované tiskové mé-
dium, kvalitu vysilani & zobrazeni b&Znou pro poZadovana elektronicka
média, a to v rémci moznosti danych dodanymi podklady.

3

Zadavatel je pIng odpovédny za obsah reklamy. Zadavatel se zavazuje,
Ze reklama predand vydavatelstvi k $ifeni nebude v rozporu s pravnimi
predpisy, dobrymi mravy, principy poctivého jednani a zasadami poctivého
obchodniho styku, a Ze Sifenim reklamy nebudou neoprévnéng zasazena
préva a opravnéné zajmy tfetich osob (zejména, nikoliv v3ak jen, prévo na
ochranu osobnosti fyzickych osob, préavo na ochranu dobré povésti prav-
nickych osob, autorska préva, prava souvisejici s pravem autorskym a pré-
va k ochranné zndmce), a nebudou ani poruseny obecné zévazné pravni
predpisy, zejména zakon €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, v platném
znéni, pfipadng zakon €. 231/2001 Sb., o provozovéni rozhlasového a tele-
vizniho vysiléni, v platném zn&ni a 7e v8echny finangni néroky vyplyvajici z
uZiti autorskych d&l, popfipadé podobizen fyzickych osob uZitych v ramci
reklamy a z prav souvisejicich s pravem autorskym byly ke dni pfedani
podkladl reklamy zadavatelem uspokojeny; to neplati pro naroky kolek-
tivnich sprévcd, tedy zejména OSA - Ochranny svaz autorsky pro prava
k dilim hudebnim a INTERGRAM nezavisla spolecnost vykonnych umélc
a vyrobcl zvukovych a zvukové obrazovych zdznamd, a to vyluéné pokud
se jedna odménu za Sifeni reklamy ve vysflani rozhlasovych nebo televiz-
nich stanic. Zadavatel se zavazuje, Ze pokud vydavatelstvi ¢i vydavateli,
popf. provozovateli pfislusného média vznikne v dasledku Sifeni reklamy
&koda nebo jina Gjma, tuto Skodu (Gjmu) v piné wy&i nahradi. Skodou se
rozumi i néklady soudniho ¢i rozhod¢iho fizeni, véetné nakladi na prévni
zastoupeni v t&chto vécech

4.

Vydavatelstvi dostane k volné dispozici vechny potfebné podklady pro
Siteni reklamy a neni povinno tyto podklady uchovévat, pfipadné zadavateli
vracet. Viydavatelstvi neni povinno provedenou reklamu archivovat.

IV. RAMCOVA SMLOUVA
1

Pokud by zadavatel zamy3lel $iit v prib&hu roku uréity objem reklamy v
nékterém z médii, ma moznost uzavfit s vydavatelstvim ramcovou smiou-
vu o dilo pro jednotlivého inzerenta, kterd ho bude opravfiovat ke slevam
z ceny (dale jen ,sleva”) vyplyvajicim z této smlouvy pro objednévky sjed-
naného konkrétniho inzerenta v rémci stanovenych médii ¢i mediatypl.
Slevy uvedené v ceniku reklamy jsou poskytovany pouze zadavateli za
reklamu Sifenou v pfislusném médiu pfipadné mediatypu v prib&hu jedno-
ho roku od data sjednaného v ramcové smiouvé, nenti v ni vyslovné sjed-
néna krat3i Ihita. Pro jednotlivd média a dale pro reklamu v celostatnim
vydani Mladé fronty DNES, v krajskych vydénich MF DNES, pro reklamu
v Magazinu DNES + TV, v Lidovych novinach, v magazinu Pétek Lidovych
novin, v deniku Metro a tydeniku 5plus2 a pro reklamu v podobé externi
prilohy je nutno vzdy uzaviit zviastni rémcovou smlouvu. Vydavatelstvi je
opravnéno nékteré mediatypy z dosahu rdmcovych smiuv zcela vylougit.

Na zéklad& ramcové smlouvy je zadavatel opravnén pozadovat v dohod-
nuté Ihaté i uvefejnéni vétdiho mnozstvi reklamy neZ je dano rémcovou
smilouvou. Vydavatelstvi se zavazuje neodmitnout souhlas s takovym
navydenim rozsahu reklamy bez vainého divodu. Pokud timto navy-
Senim vznikne zadavateli podle podminek vydavatelstvi narok na vy3si
slevu podle platného ceniku, obdrzi zadavatel po uplynuti doby platnosti
rémcové smlouvy dariovy dobropis na rozdil mezi slevou sjednanou v
rémcové smlouvé a slevou, ktera mu podle platného ceniku pfislusi. Po-
kud néjaka objednavka nebude spinéna z divodu, za ktere vydavate\stvw

V REALIZACE OBJEDNAVKY

Vydavatelstw si vyhrazuje pravo odmitnout Sifeni reklamy:

a) v pfipadé, kdy zadana reklama nebude odpovidat uzavfené smlouvé o
dilo, ramcové smlouvé &i jiné dohodé anebo témto véeobecnym obchod-
nim podminkam & jinym podminkam, jeZ se dle dohody stran pouZiji,

b) v pfipadé, kdy budou poruseny etické zasady vydavatelstvi nebo vy-
davatell &i provozovatel jednotlivych médii, pfipadné Kodex reklamy
Rady pro reklamu

¢) z divodu pravng zévadného obsahu reklamy, tzn. pokud obsah &i $ifent
reklamy bude v rozporu s pravnimi pfedpisy, dobrymi mravy, zasadami
poctivého obchodniho styku a poctivého jednani nebo rozhodnutimi
organd vefejné spravy,

d) v pfipadé, kdy vydavatelstvi bude mit divodné pochybnosti o tom, zda u
reklamy neni dan divod pro jeji odmitnuti podle pism. a) az c),

e) v pfipadé, kdy by reklama mohla svym formatem &i provedenim vyvo-
lat u ¢tenard, resp. posluchacl ¢i divakl dojem, Ze se jedna o soucast
redakéniho obsahu pfislu§ného média nebo sdéleni vydavatelstvi ¢i
vydavatele nebo provozovatele pfislusného média,

f) obsahujici sdéleni, reklamu ¢i obchodni sdéleni tretich osob, s vyjimkou
pfipadu, kdy zadavatelem bude reklamni &i mediéIni agentura a reklama
bude obsahovat sd&leni, reklamu ¢i obchodni sdéleni jejiho zakaznika,

g) které bude zasahovat do prév a opravnénych zajmi vydavatelstvi ¢i
bude poskozovat nebo by mohla poskodit dobré jméno vydavatelstvi,
jeho zaméstnanc, akcionafl anebo osob tvoficich s vydavatelstvim
koncer

hiv prlpade kdy se bude jednat o reklamu konkurenta vydavatelstvi nebo
vydavatele ¢i provozovatele nékterého z médii,

i) v pfipadg, kdy zadavatel nepreda spole¢né s nosiéem reklamniho spotu
nebo sponzorského vzkazu urceného k Sifeni v rozhlasovych stanicich
nebo na televiznich stanicich (zejména rodiny OCKO) hudebni sestavu
spotu nebo sponzorského vzkazu, obsahujici nézev reklamniho spotu
nebo sponzorského vzkazu, ndzev kazdého uZitého hudebniho dila,
pokud je pojmenovano, jméno autora hudby a textu, pfipadné prekladu
textu, oznaceni nakladatele a pfesnou stopaz reklamniho spotu a uzité
hudby, a obsahuje-li spot nebo sponzorsky vzkaz rovnéz komeréni sni-
mek, i idaje o uzitém komer&nim snimku — oznaceni vyrobce spotu nebo
sponzorského vzkazu a vyrobee uzitého komeréniho snimku,

) v pfipadé, kdy zadavatel odmitne podepsat zviastni slib odskodnem je-

11.

\Vlydavatelstvi neni povinno kontrolovat vhodnost umisténi reklamy vzhle-
dem k redakénimu textu nebo jinému redakénimu obsahu ani vzhledem
k ostatnim reklamam.

VI. CENA DILA (REKLAMY), JEJI SPLATNOST A PLATEBNI PODMINKY,
FAKTURACE

Vy3e ceny za dilo je urtena uzavfenou (rémcovou) smlouvou a neni-li v
ni vyslovné dohodnuta, je uréena témito VOP a platnym cenikem vyda-
vatelstvi

2

Splatnost ceny za dilo je uréena uzavienou (rimcovou) smlouvou. Nenili v
této smlouvé splatnost ceny dila sjednéna, je cena splatna do 14 dni ode
dne vystaveni faktury (dafiového dokladu) vydavatelstvi, nejpozdéji viak
do 30 dnli ode dne Sifeni reklamy. Vydavatelstvi odesle fakturu (dafiovy
doklad) zadavateli na jeho posledni vydavatelstvi znémou adresu, event.
na jeho adresu zapsanou v obchodnim rejstfiku ¢&i jiné obdobné evidenci

3.
Zadavatel bude hradit spolecné s reklamou také DPH v aktudlni vy3i.

4
Spoleéné s fakturou zasle vydavatelstvi zadavateli na jeho Zadost (ktera
musi byt u¢inéna soutasné s objednéavkou reklamy, jinak ji vydavatelstvi
neni povinno vyhovét) také doklad o $ifeni reklamy; to plati pouze pro
tisténa média. Podle druhu a rozsahu objednavky jsou tak poskytovany
vystfizky, stranky, kompletni vytisky nebo jejich kopie, popf. i jen dokla-
dy elektronickou formou (zejména ve forméatu PDF a JPG). Pokud neni
mozné tyto doklady obstarat, obdrzi zadavatel od vydavatelstvi potvrze-
ni o &ifeni reklamy. U fadkové inzerce se neposkytuje Zadny doklad o
uverejnéni.

5,

PHi prodleni v placeni je zadavatel povinen zaplatit troky z prodleni v z&-
konné vy3i. Zadavatel je dale povinen hradit naklady spojené s vymahanim
fakturované castky nebo Eastecnych plateb. Vydavatelstvi ma pravo v
pr\pade prodleni v placeni odmitnout realizaci dalich objednavek, véetné

hoZ podpis bude v odivodnénych pfipadech M p
k) v pfipadg, kdy zadavatel bude v reklamé vézat poskytnuti da\s\ch mfor—
maci na zaslani PR SMS a/nebo volani na telefonni Cisla se zviastnim
tarifem, ledaZe se bude jednat o béZné reklamni soutéZe a akce a/nebo
I} anonymni reklamy tykajici se voleb po dobu volebni kampang podle
volebniho zékona.

V takovém pfipadg vydavatelstvi sdéli své rozhodnuti o odmitnuti reklamy
zadavateli bez zbyte¢ného odkladu. Zadavatel je pak povinen bez zbyte¢-
ného odkladu dodat vydavatelstvi bezvadné nahradni podklady. Pfi opa-
kovaném odmitnuti reklamy jednoho zadavatele z divodu uvedenych v
tomto odstavci ma vydavatelstvi pravo od uzaviené smlouvy odstoupit.

Pokud nem vys\ovné dohodnut termin §|Fem reklamy, potom zévisi jeji
, POpF. vy &i provozova-

nostech
tele pfislu§ného média.

3.
Pokud neni vyslovné dohodnuto uréité umisténi nebo urcité jednotka vy-
kryti, kde ma byt reklama $ifena, potom zavis jeji Sifeni na moznostech
vydavatelstvi.

4.
Objednévka reklamy, ktera mé byt realizovana vyhradné v ur¢itém terminu
s uréitym umlslemm nebo v uréité jednotce vykryti, musi byt sdélena vy-

nenese odpovédnost, pravo na slevu od i nesplnén:
objednavce zaniké.

V pfipadé, kdy zadavatel neobjedna v pfislugném médiu reklamu v rozsahu
predpokladaném v ramcové smlouvé, jeho nérok na dohodnutou slevu v
piném rozsahu zanika a je povinen uhradit vydavatelstvi &astku odpovidajici
iz poskytnuté slevé. Narok vydavatelstvi na nahradu Skody ¢i uslého zisku
tim neni dotten

4
Vedle slev predpokladanych v téchto vieobecnych obchodnich podmir
kéch mohou byt s jednotlivymi zadavateli pisemné sjednany také zviastni
slevy. Zadavatel je povinen o téchto zvlaStnich slevach zachovévat mi-
¢enlivost.

5,

V pfipadé reklamniho spotu nebo sponzorského vzkazu uréeného k Sifeni
v rozhlasovych stanicich nebo na televiznich stanicich (zejména rodiny
OCKO) je zadavatel povinen predat spolecné s pfislusnym nosi¢em hudeb-
ni sestavu spotu nebo sponzorského vzkazu, obsahujici nazev reklamniho
spotu nebo sponzorskeho vzkazu, nézev kazdeho uzitého hudebniho dila,
pokud je pojmenovano, jméno autora hudby a textu, pfipadng prekladu
textu, oznaceni nakladatele a pfesnou stopaZ reklamniho spotu a uZité
hudby, a obsahuje-li spot nebo sponzorsky vzkaz rovnéz komeréni snimek,
i Udaje o uZitém komerénim snimku — oznaceni vyrobce spotu nebo spon-
zorského vzkazu a vyrobce uzitého komeréniho snimku.

Sleva, ktera nalezi zakaznikovi na zakladé celkové dosazeného obratu,
bude poskytnuta v odpovidajici ¢astce v K& a bude rozpoétena pomérnou
Castkou ke viem predmétnym fakturam

V8eobecné obchodni podminky spole¢nosti MAFRA, a.s.

Istvi véas tak, aby mohla byt zadavateli potvrzena. Aby vydavatelstvi
mohlo zajistit idedIni umisténi reklamy v tisténych médiich, vyhrazuje si
pravo posunu terminu reklamy v téchto médiich, a to o jedno vydéni do-
predu nebo zpét. Toto ustanoveni plati pfiméFené i pro elektronicka média.

Inzeraty jsou podle moznosti uvefejfiovany v odpovidajici rubrice bez nut-
nosti vyslovné dohody.

Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo na oznaceni reklamy a to vhodnym zptiso-
bem podle volby vydavatelstvi.

Pokud si zadavatel objedné reklamu v podobé, kterd neodpovida rozmé-
rim a/nebo formatu reklamni plochy & technickym moznostem piislus-
ného média, vydavatelstvi upravi reklamu b&znym zplsobem, aniz by bylo
povinno zadavatele informovat.

Pokud si zadavatel objedné v tisténych ¢i internetovych médiich graficky ne-
zpracovanou reklamu, zpracuje vydavatelstvi tuto reklamu b&znym zpGsobem.
Vlydavatelstvi si v8ak vyhrazuje prévo provedeni tohoto zpracovani odmitnout.

Vydavatelstvi je povinno u reklamy v tisténych médiich uvefejnénych pod
znatkou shromazdovat, pfedévat nebo zasilat po dobu Sesti tydndi po uve-
fejnéni reklamy doslé odpovédi se znatkou. Odpovédi se znatkou, které
pijdou po této Ihité, mize vydavatelstvi zlikvidovat.

10.

Odpovédi se znackou, které prekrogi rozméry formatu C4 (228 x 325 mm),
jakoz i knihy, katalogy, baliky nebo zboZi, vydavatelstvi nepfijima.

objednavek z ramcové smlouvy, nebo muze jejich realizaci ucinit zavislou
na pfiméfenych a vcasnych platbdch pfedem

6.

Pokud neuvede zadavatel pfesnou velikost, formu, délku & jiny rozsah
reklamy uréené k $ifeni v pfislusném médiu a pfenecha toto rozhodnuti
na vydavatelstvi, potom je zakladem pro vyGétovani skutecné uvefejnény
rozsah reklamy.

Slevy uvedené v pravé platném ceniku jsou poskytovany pouze na re-
klamu jednoho inzerenta uvefejnénou ve Ihité jednoho roku. Tato Ihita
zaCina bézet dnem uvefejnéni prvni reklamy.

Zadavatel ma pravo uplatiiovat zp&tné narok na slevu podle platného ce-
niku, a to v zavislosti na skute¢né Sifeném poctu nebo objemu reklamy v
&asovém obdobi jednoho roku, nebude-li dohodnuto &i v ceniku jednotli-
vych médif stanoveno jinak.

9

Vydavatelstvi miZe poskytnout slevu ve vy3i 15 % ze zékladni ceny re-
klamy (bez DPH) reklamnim agenturam (osobam, které objednaji reklamu
vlastnim jménem, ale jednaji pfitom pro svého klienta, pficemz takovato
&innost je pfedmétem jejich podmkate\ske &innosti). Predpokladem je,
aby objednavku predkladala pfimo reklamni agentura, kterd soucasné
odpovidé za dodani podkladd, Uhradu ceny a je zadavatelem reklamy.
Reklamni agentura musi na pozadani vydavatelstvi pfedloZit Zivnosten-
sky list nebo vypis z obchodniho rejstiiku, ktery jednoznatné prokazuje
jeji predmét podnikatelské Cinnosti a dolozit skuteénost, Ze je ¢inna jako
reklamni agentura. Vydavatelstvi je oprévnéno odmitnout poskytnuti slevy
t&m zadavatelim, u nichz vzniknou pochybnosti o vykonu ¢i rozsahu jejich
agenturni &innosti. Pro internetovou reklamu neni tato sleva poskytovéna.

10

Bude-li zadavatel i pfes upominku vydavatelstvi v prodleni s Ghradou svych
splatnych zévazka vici vydavatelstvi, je vydavatelstvi opravnéno rozhod-
nout, Ze pravo na jakoukoliv slevu zadavateli nepfisludi, popf. zaniké, a to i
2zpétné. Pravo na slevu zaniké okamzikem vystaveni pfislusného vrubopisu
vystaveného vydavatelstvim.

1

V pfipadé, Ze napf. z divodu statniho svatku dojde k posunu vydani deniku
MF DNES s Magazinem DNES+TV anebo deniku Lidové noviny s Magazi-
nem Pétek LN na jiny den, plati v tento den pro reklamu v deniku &tvrtegni
(MF DNES), resp. pateeni (LN) tarif

12,
Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo stanovit pro zviastni vydani jiné ceny, nez
jsou uvedeny v pravé platném ceniku.

13

Kombinované zakazky (napt. TOP KOMBI ZAMESTNANI) jsou zadavany
jako jedna objednévka, ktera je fakturovéna vidy po uvefejnéni v MF
DNES.

14
Vydavatelstvi muze uzaviit se zadavatelem samostatnou dohodu o elek-

tronickém obchodnim styku. Tato dohoda specifikuje technické feseni a
definuje, Ze pro vzajemnou spolupréci (tj. vystavovani a zasilani dariovych
dokladt (faktur) ze strany MAFRA, korespondenci obou smluvnich stran
tykajici se vystavenych dafiovych dokladd, dokladani uvefejnéni inzerce
v tisténych médiich MAFRA) bude komunikace zajistovana obvykle elek-
tronickymi prostfedky.

15,

Faktury pro zahrani¢ni klienty se vystavuji v K¢ s naslednym prepoctem
na cizi ménu. Pro pfepoget se pouzivé pro v8echny faktury vystavené v
jednom kalendafnim mésici vzdy kurz CNB platny prvniho dne pfislugného
mésice.

16.
Vydavatelstvi je opravnéno pozadovat plnou & Eastednou Uhradu predem
(zejm. novy nebo zahraniéni klient).

17

Na webové adrese http:/fwww.mafra.cz/priloha-cenik-dph/ Ize najit kone¢-
nou cenu inzerce véetn& DPH u vybranych formati MF DNES a Lidové
noviny a pfipadné dalsich médii.

VII. REKLAMACE
1

Zadavatel mé v pfipadé zcela nebo ¢asteéné netitelného, nespravného &i
nekompletniho otisku reklamy v tisténych médiich, nebo zcela nebo ¢as-
tecné nespravného zobrazeni &i odvysilani reklamy v jinych médiich narok
na slevu z ceny nebo na $ifeni bezchybné nahradni reklamy, ale pouze v
tom rozsahu, ve kterém byl poSkozen Gcel reklamy. Toto préavo je zada-
vatel povinen uplatnit u vydavatelstvi pisemn& do 2 tydn( od data 3ifeni
reklamy, jinak zamke Prévo volby mezl zpusoby uvedenyml ve Vvété prvni
nalezi vyd: Istvi. Pokud vyd i néhradni reklamu bez
zbyteéného odkladu, nebo pokud néhradni reklama opakované neni bez-
chybna, pak mé zadavatel pravo na slevu z ceny.

2

Pti opakovaném ifeni reklamy je zadavatel povinen zkontrolovat ihned po
kazdém uvefejnéni jejich spravnost a Uplnost. Viydavatelstvi neuzné narok
na uvefejnéni nahradni reklamy v tom pfipadé, jestlize se pfi opakovéani
objevil tentyz nedostatek, aniz by byl tento nedostatek bezprostfedné
(nejpozdéji do 3 dnl) po pfedchozim uvefejnéni ozndmen vydavatelstvi.

3

V pfipadé, Ze se vyskytnou v disledku vadnych podklad nedostatky pfi
zpracovani, tisku, vkladani ¢i jiném ifeni reklamy, které nebyly zjevné
rozeznatelné pii prijeti objednavky, nemé zadavatel zadny narok na slevu
nebo §ifeni nahradni reklamy.

4
Vydavatelstvi v zadném piipadé neodpovida za Skody, které nebyly vy-
davatelstvim zavinény, a za $kody zplsobené okolnostmi vyluéujicimi
odpovédnost, mimoradnymi a nepfedvidatelnymi prekazkami vzniklymi
nezavisle na jeho vili anebo vy38i moci (za vy38i moc se podle dohody
stran vzdy povazuje napf. stavka, vyluka, valka a omezeni plynouci z vé-
le¢ného stavu, teroristické Utoky, povstani, plisobeni piirodnich sil, pozar
apod.). Viydavatelstvi nenf povinno hradit $kodu jiné osobé nez zadavateli
Ostatni zde sjednana omezeni odpovédnosti tim nejsou dotéena

Text reklamy je zadavateli zasilan ke korekturdm pouze na vyslovnou pi-
semnou Zadost zadavatele a pouze v pripadé, kdy je to z ¢asovych divod(
mozné. Zadavatel zodpovida za spravnost a Uplnost jim provedenych ko-
rektur; zadavatel je povinen zaslat vydavatelstvi korektury pisemné, jinak
k nim vydavatelstvi neni povinno prihlizet. Vydavatelstvi stanovi zadavateli
pfimé&fenou (z hlediska moZnosti vydavatelstvi) Ihitu pro provedeni korek-
tury; nebude-li tato Ihita stanovena, ¢inf 12 hodin. Nedoruti-li zadavatel
korektury do konce stanovené Ihity, je vydavatelstvi opravnéno $ifit rekla-
mu ve verzi zaslané ke korekturém. Zadavatel je povinen uvést v korekture
veskeré jim pozadované zmény. Vydavatelstvi zadavatelem pozadované
zmény zapracuje a za$le zadavateli k nové korekture, bude-li to z aso-
vych divodt mozné. Provadéni dal3ich zadavatelem pozadovanych zmén
po prvni korektufe mize byt zpoplatnéno &astkou 100,- K& bez DPH za
kazdou dalsf korekturu. Vydavatelstvi je opravnéno o tuto &astku navysit
prislusnou fakturu za uvefejnéni reklamy. Bude-li zadavatel poZadovat v
ramci korektur jiné zmény neZ opravy chyb, miZe vydavatelstvi tuto zmé-
nu odpovidajicim zpusobem zpoplatnit.

6.
Reklamace se uplatiiuje pisemn& na adrese sidla vydavatelstvi nebo u
plisluného inzertniho poradce vydavatelstvi.

7.
Zakonna préva spotfebiteld, od nichz se nelze dohodou odchylit, zistavaji
nedotéena.

VIil. OCHRANA DAT, OBCHODNI SDELENI
1

Informace, které poskytne zadavatel vydavatelstvi v souvislosti se smlou-
vou o dilo, pouzivé vydavatelstvi pouze ke smluvenym Ggelum & k ochra-
né& svych opravnénych z&jmd. Stejné plati pro informace, které poskytne
vydavatelstvi zadavateli

2.

Zadavatel timto poskytuje vydavatelstvi vyslovny souhlas s tim, aby vy-
davatelstvi pouZilo jeho osobni Gdaje poskytnuté mu na zakladé & v sou-
vislosti s uzavfenou smlouvou o dilo (v rozsahu: jméno, pfijmeni, pop.
nézev, adresa bydli$té, sidla anebo provozovny, telefonni Cislo, e-mailova
adresa) ve své marketingové databézi a databézich vSech zpracovatell

této databdze za Ugelem nabizeni produktl, obchodu a sluzeb vydavatel-
stvi a vdech spolecnosti, které tvofi s vydavatelstvim koncern nebo které
vydavatelstvi zastupuje. Souhlas je poskytovan na dobu 15 let ode dne
udéleni souhlasu.

3

Vydavatelstvi timto informuje kazdého zadavatele - fyzickou osobu, ktery
podle odst. 2 poskytl svoje osobni Udaje ke zpracovani, o jeho pravech
vyplyvajicich ze zakona €. 101/2000 Sh. o ochrang osobnich (idaju v plat-
ném znéni (déle jen ,zakon"), tj. zejména o tom, Ze poskytnuti téchto
(daj je dobrovolné, Ze zadavatel ma pravo pfistupu k nim, a Ze ma pravo
na odstranéni zavadného stavu, na jejich blokovani, provedeni opravy,
dopln&ni nebo likvidaci a mé prévo pki porusen zakona se obrétit na Urad
pro ochranu osobnich (dajd s Zadosti o zajisténi napravy, jakoz i o dalSich
prévech vyplyvajicich z §§ 11 a 21 tohoto zékona

Uzavienim smlouvy o dilo kazdy zadavatel souhlasf ve smyslu ustano-
veni § 7 zakona €. 480/2004 Sb. s tim, Ze mu budou vydavatelstvim za-
silana nevyzadana obchodni sdéleni na jeho adresu (véetné e-mailové),
bude kontaktovan nevyzédanym directmailem obsahuijicim obchodni
sdéleni a prostiednictvim nevyzadaného telemarketingu (véetné ne-
vyzédanych SMS a MMS) obsahujiciho obchodni sdéleni tykajici se
produktd, obchodu a sluzeb vydavatelstvi a v pfiméfeném rozsahu
pripadng i marketingovych partneru vydavatelstvi. Tento souhlas mtze
byt zadavatelem kdykoliv bezplatng odvolén na adrese sidla vydava-
telstvi. Zadavatel bere na védomi, Ze odvoléni souhlasu udéleného
podle téchto obchodnich podminek se netykd a neznamené odvolani
souhlast udélenych z jeho strany vydavatelstvi jinak (napf. pro ugely
kontaktovani obchodnimi sd&lenimi tykajicimi se dodévky titulu MF
DNES ¢&i Lidové noviny).

5

V pfipadé, Ze zadavatel - fyzicka osoba poskytne vydavatelstvi na zakladé
€i v souvislosti s uzavienou smiouvou o dilo Udaj o svém rodném Cisle,
souhlasf jakozto nositel tohoto rodného &isla ve smyslu § 13c odst. 1 zako-
na ¢. 133/2000 Sb. s tim, aby vydavatelstvi toto jeho rodné &islo vyuzivalo
pro ucely evidence smluv a poskytnutych pinéni, aby jej za timto Ucelem
archivovalo, zpracovavalo a uZivalo.

Jakékoliv odvolani souhlasu podle tohoto &lanku nema vliv na opravnéni
vydavatelstvi na zpracovani informaci a Udajli, které vyplyva z pfisludnych
prévnich predpisu, ledaZe by vyslovné stanovily jinak.

Zadavatel bere na védomi, Ze vydavatelstvi je opravnéno k vymahani svych
pohledéavek vici zadavateli vyuzit tfeti osobu (napf. spolecnost Creditreform
s.1. 0., EOS KS| Ceské republika, s.r.0., B4B INKASSO s.r.0. apod.)

IX. OSTATNI USTANOVENI
1

Pokud by vznikly odivodnéné pochybnosti o platebni schopnosti zada-
vatele a pokud neni zajisténa na Zadost vydavatelstvi zadnéa pfiméfena a
vEasné platba predem, vyhrazuije si vydavatelstvi pravo v kazdém pfipadé a
kdykoliv odstoupit od smlouvy &i pferusit poskytovani pinént.

2

Stornovanim objednavky, které musi byt v kazdém piipadé provedeno pi-
semné, zlistavaji naroky vydavatelstvi na platbu ceny reklamy nedotéeny
(tzn. vydavatelstvi nalezi v takovém pfipadé odstupné ve vy3i 100 % ceny).
Stejné plati pro piipad, kdy vydavatelstvi odmitne uvefejnit jiz potvrzenou
objednavku z divodu neuhrazeni zévazkl zadavatele.

3
V pipadé nedodani podkladu &i pozdniho dodéni podkladu objednané in-
zerce si vydavatelstvi vyhrazuje prévo na storno poplatek ve vy3i 100 %

4
Smiuvni strany se dohodly, Ze mezi nimi uzaviené smlouvy (o dilo) o &ffeni
reklamy a vztahy z nich vyplyvajici se budou fidit ceskym pravem a to
zakonem €. 89/2012 Sb., Obcanskym zakonikem v platném znéni, a to
ustanovenimi upravujicimi smlouvu o dilo podle § 2586 a nésl. Obcan-
ského zakoniku.

Ukoncem smlouvy mezi vydavatelstvim a zadavatelem pravnim konem
musi byt provedeno pisemné.

6.

Pokud by u zadavatele byly dény jakékoliv davody, jez by mohly zalozit
zékonné rueni ¢i jinou odpovédnost vydavatelstvi za dafiové povinnosti
zadavatele, je zadavatel povinen o takovych skutetnostech vydavatelstvi
bezodkladné pisemné informovat.

7

Odstoupeni od smlouvy mezi vyd: Istvim a zad: lem ma vzdy

zékona ¢. 89/2012 Sh., Ze jednotlivi zaméstnanci vydavatelstvi jsou

opravnéni jednat jen v rozsahu jim udéleného povéfeni a jen ve vécech

obvyklych pro jejich pracovni pozici. Aniz je tim dotéeno ustanoveni
predchozi véty, nasledujici smlouvy mize uzavirat anebo pravni jednani

Cinit v zastoupeni vydavatelstvi vzdy pouze jeho statutarni organ (zpi-

sobem jednéni navenek zapsanym do obchodniho rejstiiku) nebo oso-

by t&mito statutarnimi zastupci vyslovné k tomu povéfené na zakladé
specidlni pisemné plné moci, ktera bude vyslovng obsahovat zmocnéni

k takovému Ukonu:

a) smlouvy o smlouvé budouci,

b) nakladani s ochrannymi znémkami a jinymi pfedméty pramyslového
vlastnictvi,

c) uzaviranf licenénich a podlicen¢nich smluv, vyjma b&znych smiuv s au-
tory na pfispévky do médii,

d) nabyti, zatiZeni ¢ zcizeni nemovitosti,

e) jakékoliv zajisténi &i utvrzeni dluht jak vydavatelstvi, tak tfetich osob
(véetné ujednani o smluvnich pokutéch a uznani diuhu, rueni, finan¢ni
zaruky apod.),

f) uzavieni zastavni smlouvy,

g) verejna nabidka,

h) ujednani o zavdavku,

i) jakékoliv dispozice s obchodnim zévodem ¢&i ¢asti zévodu tvofici samo-
statnou organizacni slozku,

J) postoupeni pohledavky,

k) prevzeti dluhu,

I) pfistoupeni k diuhu,

m) pfevzeti majetku,

n) postoupeni smlouvy,

o) jakakoliv jednani tykajici se cennych papird (véetné smének) ¢i podill
v jinych osobéch,

p) dohoda o narovnani,

q) vzdéni se prava a prominuti diuhu (véetng jednani ucinénych formou
vraceni dluzniho Gpisu apod.).

1

Sjednéva se prodlouzeni subjektivni promliéeci |hity pro pohledavky vznik-
|é mezi smluvnimi stranami ze 3 na 4 roky. To neplati pro pohledavky na
néhradu $kody.

12.

Jakékoliv reklamni nabidky vydavatelstvi formou reklamy a informace uve-
dené v jeho cenicich a nebo katalozich se nepovazujf za nabidku na uzavient
smlouvy.

13
Veskeré nabidky na uverejnéni reklamy ucinéné vydavatelstvim mohou byt
odvolany i ve Ihité uréené pro jejich prijeti.

14,
Ustanoveni § 17993 § 1800 zakona &. 89/2012 Sb. se mezi stranami neuij.

15.
Ustanoveni § 1805 odst. 2, § 1950, § 1952 odst. 2 a § 1995 odst. 2 zakona
€. 89/2012 Sh. se mezi stranami neuZji.

16.

Smluvni strany vyslovng ujednévaji, Ze vydavatelstvi je oprévnéno odmit-
nout pnéni podle uzaviené smlouvy i pro pripad, kdy zadavatel bude v
prodleni se spinénim svého jiného zvazku (vzniklého z jiného pravniho
déivodu) vici vydavatelstvi.

17.

Bylo-li ujednéno pInéni ve splatkach a dluznik nespini n&kterou splatku,
ujednaly smluvni strany, e véfitel mé pravo na vyrovnani celé pohledavky
a toto pravo maze uplatnit i po splatnosti nejblize piisti splatky.

18

Zadavatel bere na védomi, Ze smluvni vztah s vydavatelstvim ho neo-
praviiuje k oznagovani jeho vyrobkl nebo jejich Easti jménem, ochrannou
znamkou, nazvem produktu vydavatelstvi nebo jinym obdobnym zpliso-
bem

19

Vydavatelstvi je opravnéno zapoctist jakoukoliv svoji splatnou pohledavku
vici zadavateli proti pohleddvkdm zadavatele za vydavatelstvim a to bez
ohledu na to, zda jsou tyto pohledévky splatné Ci nikoliv a bez ohledu na
ménu nebo pravni vztah, z n&jz vznikly.

20.

Pokud je smlouva uzavfena na dobu urcitou &i na jednorazové pinéni, neni
mozné ji ukongit jinak, nez dohodou &i ze zékonnych divod. Pokud je
smlouva uzaviena na dobu neuréitou, maZe ji kterdkoliv ze stran ukonit
vypovédi s vypovédni dobou 1 mésice, kterd pogne béZet prvnim dnem
mésice nasledujiciho po dorugeni vypovédi

X. ZMENA \/SEOBECNVCH OBCHODNICH PODMINEK

uginky ex nunc.

8
Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo dohodnout s klientem prostfednictvim
(ramcové) smlouvy individualni obchodni podminky.

9

Kombinované vklady do titults vydavatelstvi jsou zadévéany do kazdé pu-
blikace na samostatnou objednavku a pro kazdou publikaci fakturovany
2viast.

10.
Vydavatelstvi upozorfiuje své obchodni partnery ve smyslu § 431

Istvi miZe tyto VSeobecné obchodni podminky véetné cenikl v

pnmerenem rozsahu zménit, a to zejména v pripads:

a) zmén v jednotlivych médiich, které by mély vliv na reklamni formaty,

b) zavedeni novych reklamnich formatd ¢i médii,

c) zmény rozsahu, periodicity ¢i doby ifeni jednotlivych médif &i jejich
zru$eni nebo nahrazeni jinymi,

d) zmény &i zruSeni prévnich predpist, vydani novych prévnich predpist &i
zmény vykladu piislusnych prévnich predpist

e) zmény vyse nakladu ¢&i ¢tenosti jednotlivych tisténych médii ¢i dosahu
ostatnich meédii,

f) zmén cen jednotlivych reklamnich formata,

g) zmén cenové Urovné na trhu,

h) zmény vykladu pfislusnych pravnich pfedpist, nebo
i) nepedvidatelnych zmén na trhu

Zména bude oznémena zadavateli podle volby vydavatelstvi bud odesla-
nim piisludné informace a Uplného znéni zmény podminek ve vhodném
formatu (napf. .pdf nebo .html) na kontaktni e-mailovou adresu zadavatele
&i pisemnym ozndmenim. Takovéato zména vstupuje mezi vydavatelstvim
a konkrétnim zadavatelem v platnost uplynutim vydavatelstvim stanovené
Ihaty, ktera Cinf zpravidla dva mésice; nejméng vSak ¢ini tato Ihita 45 dni
ode dne oznémeni zmény. V pipadé, Ze zadavatel nebude se zménou sou-
hlasit, je opravnén vypovédét piislusnou smlouvu ve Ihité podle pfedchozi
véty s vypovédni dobou 30 dni. V pfipadé, kdy zadavatel uplatni toto své
pravo na vypovéd, neni takovéto predéasné ukongeni smlouvy povazova-
no za poruseni smlouvy ze strany zadavatele a zadavateli nezanik ani se
neomezuje prévo na sjednané slevy (ledaZe by toto prévo zaniklo nebo
bylo {mohlo byt) omezeno z jinych divod( na strané zadavatele). V pfi-
padg, kdy zadavatel nevyuZijle svého prava na vypovéd smlouvy, plati, Ze
se zménou souhlasi.

Vydavatelstvi si v8ak vyhrazuje prévo pfijmout takovou zménu VOP ¢&i
cenikd, s niz nebude spojeno pravo zadavatele na vypovéd smlouvy za
predpokladu, Ze takovouto zménou bude zadavatel vazan pouze v piipade,
kdy s ni bude souhlasit.

Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo pfi zavedeni novych produktl stanovit
pro né odchylné vseobecné obchodni podminky, technické podminky
anebo ceniky.

Stejna pravidla plati pro zmény piislu$nych technickych podminek (viz &l.
I. odst. 4)

XI. ZVLASTNI USTANOVENI PRO SMLOUVY UZAVIRANE DISTANC-
NIM ZPUSOBEM A NEBO MIMO OBCHODNI PROSTORY SE
SPOTREBITELI

1

S ohledem na zékonna ustanoveni sdéluje vydavatel spotiebitelim, kteff

s nim uzaviou smlouvu distan-¢nim zplsobem, ¢ mimo jeho obchodni

prostory, nasleduijici Gdaje:

a) pri uzavirani smlouvy o uvefejnéni reklamy je cena reklamy stanovena
dle platného ceniku vydavatelstvi umisténého na www.mafra.cz, a to s
pfipadnou slevou podle uzaviené smiouvy,

b) s ohledem na charakter smlouvy r\evzmkap spotfebiteli zadné néklady
na dodani sluzby,

c) vydavatelstvi si vvhrazuje prévo pozadovat platbu predem,

d) ke sjednané cené bude vydavatelstvi G¢tovat pouze zakonnou dafi z
pfidané hodnoty, jiné dang, poplatky ani naklady nebudou U¢tovany, le-
daZe by byly zavedeny po uzavfeni smlouvy a podle zékonnych predpist
zatéZovaly poskytnuti pfislusné sluzby,

e) pisemné uzaviend smlouva bude archivovéna u vydavatelstvi a spotfe-
bitel je oprévnén do ni kdykoliv nahlédnout na zakladé pisemné Zadosti
a prokazani jeho totoznosti,

f) k uzavieni smlouvy nejsou nutné z&dné technické kroky, vyjma kontaktu
s pfislusnym pracovnikem inzertniho oddéleni vydavatelstvi,

g) Zjistovéani a opravovani chyb vzniklych pfi zadavani dat pfed podanim
objednavky je mozné neomezeng az do uzavieni smiouvy,

h) pro vydavatelstvi nejsou zavazné zadné kodexy chovani tykajici se uve-
fejfiovani reklam, nebot zadné takové kodexy nebyly vydany,

i) smlouva muZze byt uzaviena pouze v Seském &i slovenském jazyce.

Spotfebitel mé pravo odstoupit od smlouvy ve Ihité 14 dnl od jejiho
uzavieni, a to piislusnym prévnim jednanim ugingnym viéi vydavatelstyi,
Vlydavatelstvi doporuéuje v pfipadé zajmu spotfebitele o odstoupeni od
smlouvy ué\mt toto pravm |ednam p\semné vuél svemu inzertnimu po-
radci &i pisemného c Istvi na adresu sidla
vydavatelstvi. Lhita pro odstoupeni se povazuje za zachovanou, pokud
spotfebitel v jejim prib&hu odesle vydavatelstvi oznémeni, ze od smlouvy
odstupuje.

Pokud spotebitel v uzaviené smlouvé pozadoval uverejnéni reklamy ve
Ihté kratsi, nez je Ihita pro odstoupeni podle odst. 2 tohoto ¢lanku, a do-
$lo k tomuto uvefejnéni, nema pravo na odstoupeni podle odst. 2 tohoto
¢lanku. Odstoupt-li podle odst. 2 spotfebitel od smlouvy, s jejimZ pinénim
bylo zapolato na zakladé vyslovné Zadosti spotfebitele pred uplynutim
Ihity pro odstoupeni od smlouvy, uhradi vydavatelstvi pomérnou East
sjednané ceny za pinéni poskytnuté do okamziku odstoupeni od smlouvy.

4.
Piilohou smiouvy uzaviené se spotrebitelem bude formuléf pro odstoupe-
ni od smlouvy v piipadech, kdy to bude zvIastni pravni predpis vyzadovat.

5.

Vydavatelstvi informuje spotfebitele, Ze pfijimé platby v hotovosti (platba
predem), pfevodem na (cet vydavatelstvi a u vybranych produktd, u nichz
je to vyslovné uvedeno, také prostiednictvim prostfednictvim systému
PaySec ¢i prostiednictvim platebnich karet Visa, Mastercard, Maestro a
JCB. Vlydavatelstvi si viak vyhrazuje u jednotlivé smlouvy & objednavky
2zvolit pozadovany systém platby.

6.
Mimosoudni fedeni sporti neni umoznéno. Nedotéeno zlistavé pravo obou
smluvnich stran na dvoustranném jednani o vyfedeni sporl. Mediace je
upravena zakonem ¢. 202/2012 Sb. o mediaci a 0 zméné nékterych zakond.

XII. PLATNOST
Tyto VSeobecné obchodni podminky vstupuiji v platnost dne 1. 1. 2014,

. www.mafra.cz/sluzby



