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CENIK 2016

Ceny inzerce platné od 1. 1. 2016

NEJVETSI DENIK V CESKE REPUBLICE!




VYDAVATEL

MAFRA, a. s.

Karla Englise 519/11
150 00 Praha 5

IC: 45313351

DIC: CZ45313351

MiSTO DODANI TISKOVYCH PODKLADU BANKOVNi SPOJENI

MAFRA, a.s. KB, a.s., Cislo uctu: 121 89 42 011/0100 Véechny ceny jsou uvedeny
Karla Englise 519/11 Platebni podminky: Splatnost faktury bez DPH.
150 00 Praha 5 - Smichov do 14 kalendérnich dnd po vystaveni.

e-mail: grafici®metro.cz

Technika tisku - ofsetovy tisk Rozmér zrcadla 204x286 mm
Barva - barevné na viech strankach Pocet sloupct 5
Rastr 100 |pi Mezera mezi sloupci 3mm

Papir 45 g/m?* - SC

DENIK VYCHAZI DENNE KROME SOBOT, NEDELI A SVATKU

VELIKOSTI SLOUPCU

POCET SLOUPCU PLOSNE INZERCE

SIRKA SLOUPCU




TECHNICKE PODMINKY

PODKLADY K VYROBE V MAFRA, A.S.

Poloténové, kvalitni cernobilé nebo barevné fotografie.
Podklady na filmech nepfijimame!

PODKLADY V ELEKTRONICKE PODOBE

Média pro pfenos dat - CD, po dohodé pres FTP nebo e-mail. Podklady pro tisk: EPS,
postscriptové, nebo PDF soubory, kompozitni, pozitivni, které maji zapracované obrazky
a fonty. Pro kontrolu vytisk z tiskarny jako nahled (pro 2c, 4c — barevny nahled).
Obrazové poloténové predlohy s min. rozlisenim 250 DPI pfi velikosti 1:1.

Narlst hodnoty odstinu ve stfednich hodnotach: cerna, azurova, purpurova, zluté: 25%
ffl 2%. U inzeratd bez oramovani, pfipadné neshoduje-li se velikost ramecku s velikosti
inzeratu, doporuc¢ujeme vlozit do souboru ofezové znacky pro jasné definovani okrajt
inzeratu.

PLNOBAREVNE INZERATY (4C)

Ve formatu CMYK. Pfi pfevodu z RGB do CMYK je nutné pouzit parametry pfevodu
definované vydavatelstvim, pfipadné ICC profil definovany a dodany vydavatelstvim.
Soubor pfevodu z RGB do CMYK — ICC profil tiskového stroje je k dispozici na www.
mafra.cz/sluzby.

Pro kontrolu nétisk na novinovém papiru, pfipadné vytisk z barevné tiskarny jako nahled.

Vydavatelstvi mlze na vyzadani predlozit zakaznikovi vlastni simulovany nétisk na
novinovém papiru pro barevnou korekturu.

Soucet Ctyf barev nesmi byt pres 240 % (v neutralni $edé), tzn. Ze maximalni pokryti
archu barvou v libovolném misté nesmi prekrocit 240 %!

PFi zpracovani lze vyuzit vzornik barevné skaly v novinovém tisku MAFRA, a.s.



INZERTNI MUTACE DENIKU METRO A TISTENE NAKLADY
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Moravia
PL - KV
LC-UL
PC - HK
Praha
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TISTENE NAKLADY

308 000
Praha + St¥. Cechy 205 000
Bohemia 248 000
12 500
12 500
12 500

5500
60 000
12 500
12 500

5000

30000




SPECIALNI FORMATY pLOSNA INZERCE

CENIK TOTAL CENIK PRAHA CENIK BOHEMIA CENIK MORAVIA CENIK BRNO
I N I T S NS I T S T I TR
Format Velikost v mm po-pa po-pa po-pa po-pa po-pa
Skybox (A) 38x40 56 880 37m 47 M2 19 883 15798
Superskybox (B) 80 x 40 105191 68 656 87157 36783 29227
Superskybox (C) 38 x 80 10 5191 68 656 87157 36783 29227
Skybanner na titul. strané (D) 204 x 30 165 332 107 908 136 990 57 812 45934
L-skybanner(E) 163 x 30; 38 x 80 196 824 128 462 163 084 68 824 54 684
Banner (F) 204 x 40 196 824 128 462 163 084 68 824 54 684
L-banner (G) 163 x 35; 38 x 90 218 693 142735 181204 76 471 60 760
Megabanner (H) 204 x 60 218 693 142735 181204 76 471 60760
Outsert (4 strany) 4x204 x 286 2938 619 1938 672 2482128 1045106 653192
Baby outsert (I) dle specifikace 961994 671148 235 565 361805 226128
Island ad sam na strané (K) 121 x121 14 231 75 359 96 485 40 625 25391
Zadni obalka 286 x 204 537 552 354 634 454 048 191178 19 487

metre— | A i metre™—|




SPECIALNI FORMATY BaREVNA INZERCE

CENiK TOTAL CENiK PRAHA CENiK BOHEMIA CENIK MORAVIA CENiK BRNO
o e | ww || wew || em | | aw
Cut - out 1/4 strany (L) sam na strané 21121 4 231 75359 96 485 40 625 25391
Cut - out banner (M) 21x121 100 523 66 316 84907 35750 22344
Skybanner na redak strané (N) 204 x 30 72746 47 477 60 276 25437 2021
Sponzorsky box (J) 80 x20 14 518 9 540 12209 5165 3287
Sherpa (O) 163 x 232 205 615 135 648 173 673 73126 45703
Pyramida ( P) 344 x 232 238 514 157 351 201461 84826 53016
Frame (Q) dle specifikace 278 345 183 629 235105 98992 61870
Junior page (R) 163 x 232 260 988 170 339 199 324 8418 53031
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PLOSNA INZERCE BAREVNA INZERCE

Velikost Total Praha Bohemia Moravia Ostrava Vysocina
+ Stfedni Cechy ) )
po-pa po-pa po-pa po-pa po-pa po-pa
tisténé naklady 308 000 205 000 248 000 60 000 12500 5000
2/1 strany 428 x 286 537 552 354635 454 048 97 812 63578 97 812 97 812 191178 119 486 97812 97 812 63578
2/1 strany (2. a 3. strana) 788 409 520 131 665 937 143 458 93247 143 458 143 458 280 394 175 247 143 458 143 458 93 247
11 strany 204 x 286 358 367 236423 302699 65208 42385 65208 65208 127 452 79 658 65 208 65208 42385
12 strany na sitku 204 x 142 180 976 119 394 152 863 32930 21404 32930 32930 64363 40 227 32930 32930 21404
na vysku 99 x 286 180 976 119 394 152 863 32930 21404 32930 32930 64363 40 227 32930 32930 21404
1/3 strany na $iku 204 x 95 121128 79911 102312 22041 14326 22 041 22 041 43079 26 924 22041 22 041 14326
na vysku 80 x 286 121128 79911 102312 22041 14326 22041 22 041 43079 26 924 22041 22041 14326
1/4 strany na ifku 204 x 71 91384 60 287 77188 16 628 10808 16 628 16 628 32500 20313 16 628 16628 10 808
na vysku 99 x 142 91384 60 287 77188 16628 10808 16628 16 628 32500 20313 16 628 16 628 10 808
1/5 strany na sitku 121x95 73466 48 466 62 053 13 368 8689 13 368 13 368 26128 16 330 13 368 13368 8689
na vysku 38 x 286 73 466 48 466 62053 13 368 8689 13 368 13 368 26128 16 330 13 368 13 368 8689
116 strany na sitku 12175 61280 40429 51762 11151 7247 11151 11151 21794 13621 11151 11151 7247
na vysku 80 x 112 61280 40 429 51762 11151 7247 11151 11151 21794 13621 11151 11151 7247
1/8 strany na sifku 121 x 60 46 229 30 498 39048 8411 5468 8411 8411 16 442 10276 8411 8411 5468
na vysku 80 x 90 46 229 30498 39048 8411 5468 8411 8411 16 442 10276 8411 8411 5468
110strany  na Sifku 121 x50 37019 24423 31269 6735 4379 6735 6735 13166 8228 6735 6735 4379
na vysku 80X 75 37019 24423 31269 6735 4379 6735 6735 13166 8228 6735 6735 4379
1M2strany  na Sitku a) 80 x 60 30 927 20 402 26123 5627 3658 5627 5627 11000 6874 5627 5627 3658
na vysku 38x 120 30927 20 402 26123 5627 3658 5627 5627 11000 6874 5627 5627 3658
na 8ifku b) 121 x40 30 927 20 402 26123 5627 3658 5627 5627 11000 6874 5627 5627 3658
116strany  na vysku 38 x 90 23 221 15320 19615 4226 2747 4226 4226 8259 5162 4226 4226 2747
na sitku a) 80 x 45 23221 15320 19615 4226 2747 4226 4226 8259 5162 4226 4226 2747
na sitku b) 121x30 23221 15320 19615 4226 2747 4226 4226 8259 5162 4226 4226 2747

cena za mm/s| 259 170 218 47 31 47 47 92 59 47 47 31



RUBRIKOVA INZERCE

Rubrikova inzerce je plo$na inzerce uverejnéna na strankach a v rubrikach fadkové inzerce. Maximalni rozmér rubrikové inzerce je 1/4 strany

Cenik Total Cenik Praha Bohemia Moravia
Rubrikova inzerce po-pa po-pa po-pa po-pa
cena za mm/sl — 4C 125Ke 83Ke 112Ke 48Ke
cena za mm/s| ¢ernobila 96Ke 64Ke 86KE 37Ke

VELIKOST SLOUPCU RUBRIKOVE INZERCE

pocet sloupcti plodné inzerce 1 2 & 4 5} 6

Sitka sloupca 32 66 100 134 168 202

PRIPLATKY

* Format men3i nez 1/3 strany je

umisténi na prvni obalce 350 % na redakénl' strar_\é moinj,'ale -ZnAéE’(I'i)IZE'I;vehinéni
umisténi na posledni strané 100% g?,n:i:oz{ilﬁl/aalesl;rjas:; postany ve stejné velikosti
umisténi v redakéni casti do velikosti 1/3 strany * 100% ** U mensich inzerat je tento 3% 3 avice
umisténi v redakéni &asti do velikosti 1/2 strany ~ 50% oo redatenim 5% 6avice
1. pozice inzeratu o velikosti 1/2 strany a vétsi ** 15% 10% 12 a vice
2. pozice inzeratu o velikosti 1/2 strany a vétsi ** 10% 15% 24 avice

20% 48 a vice

UZAVERKA PRO OBJEDNAVKY A PODKLADY

2 dny pred uvefejnénim

SLEVY VKLADANE INZERCE

OPAKOVANI POCET KUSU

STORNO POPLATKY o) O 500000
5% 6x 1000 000

15-3 pracovnich dnt pied uvefejnénim 50 % 10% 8x 1500 000
Qd 2 pracovnich dnu pred uvefejnénim  100% 15% 10x 2000 000

20% 12 x 2500 000
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format Velikost Praha Plzenisky ~ Karlovarsky  Jihocesky Hradecky  Pardubicky Ustecky Liberecky  Jihomoravsky ~ Severo- Olomoucky  Zlinsky kraj ~ Vysocina
a Stredni kraj kraj kraj kraj kraj kraj kraj kraj moravsky kraj
Cechy kraj

XX1. INZERTNi KOMBINACE = METRO + 5PLUS2

2/1 strany 428 x 286 1207 961 626 907 150 579 107 744 124 904 150 579 150 579 159 159 141 999 218 315 202 059 150 579 150 579 124 904
1/1 strany 204 x 286 675 653 360 738 87 516 61819 70 399 87 516 87 516 91 806 83 226 124 094 113 256 87 516 87 516 70 399
1/2 strany na $irku 204 x 142 339 260 180 732 43793 30963 35223 43793 43793 45923 41663 62 120 56 648 43793 43793 35223
na vysku 99 x 286 339 260 181314 43 928 31068 35358 43928 43928 46 073 41783 62 345 56 873 43 928 43 928 35358
1/3 strany na $irku 204 x 95 226 102 120 928 29 356 20720 23 570 29 356 29 356 30781 27931 41568 37 906 29 356 29 356 23 570
1/4 strany na $irku 204 x 71 169 667 90 829 22056 15 561 17 691 22056 22056 23121 20 991 31210 28 446 22056 22056 17 691
na vysku 99 x 142 169 667 90 829 22 056 15 561 17 691 22 056 22056 23121 20 991 31210 28 446 22 056 22 056 17 691
1/5 strany na $itku 204 x 57 136 292 72973 17721 12 502 14 212 17721 17721 18 576 16 866 25073 22851 17721 17721 14 212
na vysku 99 x 114 136 292 72973 17721 12 502 14 212 17721 17721 18 576 16 866 25073 22851 17721 17721 14 212
1/6 strany na $itku 204 x 47 112 943 60 542 14 708 10 370 11780 14708 14708 15413 14 003 20791 18 938 14 708 14 708 11780
na vysku 99 x 94 112 943 60 542 14 708 10 370 11780 14708 14 708 15413 14 003 20791 18 938 14 708 14 708 11780
1/8 strany na $itku 204 x 35 84 583 45 398 11033 7776 8826 11 033 11 033 11 558 10 508 15 582 14 183 11 033 11033 8826
na vysku 99 x 71 85 263 45 698 11101 7829 8894 11101 11101 11 633 10 568 15 695 14 296 11101 11101 8894

PODMINKY POSKYTNUTI POTVRZENI OBJEDNAVKY

XXL zahrnuije tituly Metro a 5plus2. Potvrzeni objednavky v ramci XXL provede obchodni oddéleni deniku Metro
Lze uplatnit pro jednoho zadavatele i v pfipadé inzerce rlizného obsahu inzerce (napf. odlisné
produkty) stejné jako na inzerci v riizné dny v ramci jednoho kalendarniho tydne.

Specialni formaty inzerce a prospektovych pfiloh je mozZné realizovat pouze po predchozi dohodé.

VKLADANA INZERCE

Pripadné reklamace v ramci XXL se fesi u vydavatele MAFRA a.s. a fidi se
o ) X V&eobecnymi obchodnimi podminkami pro inzeraty a prospektové pfilohy
Cena a technické podminky viz strana 10. v MAFRA a. s. uvedenymi v platném ceniku.

PRIJEM INZERCE

Objednavky na zakladé tohoto ceniku XXL pfijima MAFRA a.s. - obchodni oddéleni METRO, Za plochu a pocet zvefejnéni viz str. 8. Sleva za kombinaci 2 a vice kraju - 20 %.
tel.: 225 065 122, 225 065 121, e-mail: sales@metro.cz



VKLADANA INZERCE

CENY VKLADANE INZERCE

|

Ceny - individuélni kalkulace mozna
od 500 000ks v K¢ za kazdych 1000 kus

do 10 g/kus 1250K¢
do 20 g/kus 1450K¢
do 30 g/kus 1650K¢
do 40 g/kus 1850K¢
do 50 g/kus 2 050K¢

PFi hmotnosti nad 50 g/kus a v pfipadé individualnich
pozadavkd objednavatele bude cena stanovena dohodou.

VKLADANE MNOZSTVi

I

maximalné 308 000 ks
minimalné 3 000 ks

UZAVERKA PRO OBJEDNAVKU

|

14 pracovnich dnd pred uvefejnénim

STORNO POPLATKY

|

21-15 prac. dnd pfed uvefejnénim 50 %, 14 prac. dnd pred
uverejnénim 100 %

TERMINY DODANI

I

« 3 pracovni dny pfed uzavfenim, vyhradné v dopoled-
nich hodinach (do 14. hodiny pracovniho dne)

« 5 pracovnich dnd pfed uvefejnénim dodat do redakce
deniku METRO vzorek pfilohy v po¢tu nejméné 5ks

MiSTO DODANI MATERIALU PRO VKLADANI
MAFRA a.s. Tiskarna Praha

Tiskafska ul. 2/625
Praha 10 - Malesice (tel.: 225 068 403) p. Spilka

MAFRA a.s. Tiskarna Olomouc

Pavelkova 7
Olomouc (tel.: 583 803 127) p. Lottman

1. VLASTNOSTI A SPECIFIKACE PRILOH

Volné listy (v mm) gramaz papiru
denik magazin

nejmensi format 105x210 A6 (105x148)  170-200 g/m?

nejvétsi format 230x310  200x270 120 g/m?

A5 (210x148), A4 (297x210) min. 120 g/m?

A3 (420x297) - musi byt prelozen na A4 min. 80 g/m?

A2 (594x420)- musi byt prelozen na A4 min. 60 g/m?

Vicestrankové prilohy
A4, A5, A6
A4, A5, A6

pocet stran
4 - 6 stran
8 a vice stran

gramaz papiru
min. 80 g/m?
min. 52 g/m?

2. KVALITA DODAVKY PRILOH

PFilohy musi byt bezzavadné zpracovatelné, bez doda-
te¢né manualni Gpravy. PFilohy slepené, elektrostaticky
nabité nebo zvlhlé, s ohnutymi rohy nebo jinak poskoze-
né a prilohy s oltafnim ohybem nebo leporelo nemohou
byt zpracovany. U vicestrankovych pfiloh je vhodny ohyb
na delsi strané. Ofez musi byt proveden v pravém uhlu,
musi byt rovny a hladky, ve velikosti formatu. Pfilohy se
vzorky zboZzi neni mozné zpracovat, zvlastni formaty az
po vyzkouseni.

3. PREPRAVA A BALENI PRILOH

Pro prepravu prospektovych pfiloh nutno pouzivat sta-
bilni palety. Palety je nutné presné stohovat, vrstvy pro-
kladat karténem, vrchni vrstvu prekryt dievénym krytem.
Baliky v jedné nezkfizené vrstvé (hfbety k jedné strané!)
musi mit stejnou vysku (8 az 10 cm), baliky nezavazovat,
neovijet paskou, nebalit. PFilohy musi byt chranény proti
poskozeni pfi prepravé a proti pronikani vlhkosti. Kazda
paleta musi byt oznacena - analogicky k dodacimu listu,
na dné strany stohu ulozit balikovou préivodku, stoh opa-
tfit folii a zapaskovat pres dfevény kryt - pozor na posko-
zeni priloh. Paletové privodky se ukladaji na dvé strany
stohu na paleté a musi obsahovat tyto Udaje: Odesilatele
a pfijemce, objednavatele vkladani, oznaceni (nazev) pfi-
lohy, termin vkladani, titul a jednotku vykryti (region), po-
et priloh v baliku, na paleté a celkem, pocet palet celkem
a Cislo jednotlivé palety.

V pfipadé vyrazné prezentace jména, produktu &i sluz-
by dalsiho klienta ve vkladané inzerci je nutna predchozi
individualni dohoda o cené. V pfipadé nedominantniho
zverfejnéni se UCtuje priplatek 15% z ceny zakazky za ka-
zdého klienta. V pfipadé dodrzeni technickych podmi-
nek je Uspésnost vkladu cca 98 %. V pripadé nedodrzeni
pokynl Uspésnost vkladu imérné klesa a MAFRA, as. si
vyhrazuje pravo na neprevzeti, resp. nevlozeni (pfipadné
zménu terminu) prospektovych priloh!
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SAMPLING

| con suneiancy 4
do 20 000ks 4K¢ « 3 pracovni dny pred uzavienim, vyhradné v dopoled-
20000 -100 000ks 3K¢e nich hodinach
100 000 - 300 000ks 2,20K¢ (do 14. hodiny pracovniho dne)

« 10 pracovnich dnd pred uvefejnénim dodat do redakce
Uvedené ceny plati pro produkty do 100 g/kus. V ostat- deniku METRO vzorek produktu v poctu nejméné 5ks
nich pfipadech bude cena stanovena na zakladé individu-

alni kalkulace.

K PRODUKTU

I

DISTRIBUOVANE MNOZSTVi . Poget distribuovanych produkt& na EUR-paleté o roz-
méru 80 x 120 x 120 cm musi byt min. 5 000 kusd.

|

maximalné 308 000 ks
minimalné 10 000 ks

POKYNY PRO BALENI

I

UZAVERKA PRO OBJEDNAVKU . Pouzivani EUR-palet na vice poutziti o rozmérech

80 x 120 cm je samoziejmym predpokladem.

3. Baliky uvnitf palety musi byt naskladany co nejtésnéji
k sobé. Na vnéjsich stranach stohd ma byt uzaviena
fada - h¥bet pfiloh.

4. Vaha nalozené palety nesmi prekrocit 800 kg.

5. Maximalni vyska palety je stanovena na 120cm

6. Pfipevnéni celého nakladu k paleté lze provést kFizo-
vym paskovanim, nejlépe pFes nepropustny obal, aby
byly produkty chranény pred vlhkosti a poskozenim.

7. Paletové privodky musi byt umistény na dvou vedle
sebe leZicich stranach, na viditelném misté nalozené
EUR-palety.

|

14 pracovnich dnl pred uvefejnénim

STORNO POPLATKY

I

21-15 prac. dn( pred uvefejnénim 50 %
14 prac. dnd pred uverejnénim 100 %

OBSAHOVAT NASLEDUJICI UDAJE

« odesilatele a pFijemce

o produkty uréené k distribuci
 objednavatele

 oznaceni produktu

 termin uverejnéni

« a jednotku vykryti - celkovy pocet dodanych produkti
» pocet EUR-palet

e pocet produktli na dané EUR-paleté

o &islo dané EUR-palety

o celkovou vahu dané EUR-palety
e misto pro poznamky

Pripadné vicepréace spojené s nedodrzenim vyse uve-
denych pokyn( budou v pfipadé realizace objednavky
uctovany objednavateli.
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BANNERY/METRO.CZ

- » I Priplatky za rozbaleni iLayeru, M-overu, Splashe - Velikost bannerd pfi rozbaleni: M-Over (Mouse over): Pfi pejeti mysi pres banner
PODKL ADY Pno INTERNETOVOU REKLAMU PRIJIIMAME: pevny piplatek 100% (omezeni Ix uzivatel/den). 30060 - max. 300x180 tento banner ,néco" udéla. Typicky z néj vyjede
- 300x300 - max. 600x300 rollout nebo zazni zvuk.
ER'P'-,:TKY ZA Y'DEOB’f:NfER - Pi"P‘ifzk 32% ]320;"(;":;’ - max. ;000‘6%000 Splash: Banner ,néco” udéla i bez prejeti mysi. Tato
. cenikove cene vybraneho formatu. Videobanner X = max. X akce (Vyjlidénl, ZVLII(, apod) musi byt Vidy omezena
e formou e-mailu nebo na CD je rekdamn formt, ve kteremm j prehravan televizni 998100 - max. 998x200 Tk sy abtBzortni uaatele neprasihlo rorummon
z o . o . spot a jehoz velikost je vyrazné vét3i nez povolené  500x40 - max. 500x120 miru.
« ve formatech bannerd a reklamnich odkazl - flash (.swf) s prolinkem na Ity Piplatek 2 pustent svaku - o fachoneho :
H i H H H £ ol banneru je priplatek 25 % - musi nasledovat az Za kazdych zapocatych 5 kB navic Vsechny ostatni formaty, které nejsou v ceniku, jsou
vlastni internetovou prezentaci; JPEG (jpg, jpeg) a Graphics Interchange Format (.gif; staticky oo roverind ok vEatolom e bammanu 0% prplaek NESTANDARDIL Jeich cans 2 naausent jo mon

domluvit vzdy po dohodé s obchodnim oddélenim.

¢i animovany).

Garance zobra-

Velikost v px. Umisténi zeni / tyden Cena za tyden
Wide Square 300 (I 300 x 300 max 45 kB All web 500 000 49 000K¢&
1/2 page Ad 300 x 600 (V) 300 x 600 max 45 kB All web 500 000 69 000K¢
MegaBoard 998x100 (998 x 200) (1) 998 x 100 max 45 kB All web 500 000 79 000K¢e
SUPER 300 x 60 (IV) 300 x 60 max 25 kB All web 500 000 19 000K¢
Branding (VI) dle specifikace All web 500 000 99 000K¢

bl



VSEOBECNE OBCHODNI PODMINKY SPOLECNOSTI MAFRA, A. S.

1. ZAKLADNI USTANOVENI

1

Tyto V3eobecné obchodni podminky (déle také jen ,VOP")
upravuji smluvni vztahy mezi obchodni spole¢nosti MAFRA,
a. s., se sidlem Praha 5, Karla Englise 519/11, PSC 150 00,
IC: 45313361, DIC: CZ45313351, zapsané v obchodnim
rejstifku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil B,
vlozka &. 1328 (dale jen ,vydavatelstvi”) a zadavateli pfi
&ifeni reklamy a jiné inzerce (déle spole¢né jen , reklama”):
a) v deniku Mladé fronta DNES (a vSech jeho pfilohach),

b) v deniku Lidové noviny (a viech jeho pfilohach),

¢) v deniku Metro a magazinu Men Women ONLY,

d) vrémci nabidek TOP KOMBI a ULTRA KOMBI,

e) v tydenicich 5plus2 a TEMA,

f) nainternetovém serveru iDNES.cz,

g) na internetovém serveru lidovky.cz, resp. zpravy.cz,

h) na internetovém serveru jobdnes.cz, aaapoptavka.cz,
reality.idnes.cz, automodul.cz, akcniceny.cz, expres.cz
na internetovém serveru 5plus2.cz,

v televiznim vysilani hudebni stanice OCKO, OCKO
GOLD a OCKO Expres a

v ostatnich tiskovinach a jinych médiich vydavanych,
provozovanych ¢&i zastupovanych vydavatelstvim nebo
osobami tvoficimi s vydavatelstvim koncern.
Komunikaéni média uvedend shora pod pismeny a) az k)
budou déle nazyvéna spole¢né téz ,média”

Existuji-li pro jednotlivé sluzby vydavatelstvi zviastni
obchodni podminky, uplatni se tyto VOP subsidiarné vedle
téchto zvlastnich obchodnich podminek.

=

2.

V pfipadé tisténych médii uvedenych pod pismeny a)
az e) a |) se reklamou pro Ucely téchto VOP rozumi ¢ast
tisténé strany nékterého z médii obsahujici sdélenf jiné
osoby, neZ vydavatele pfislusného média, které netvori
redakeni text, prospektova pfiloha, tedy externi pifloha
nékterého z t&chto médii, a Stitky na titul, pokud je takové
sdéleni ifeno za Uplatu nebo jinou protihodnotu. V pfipadé
elektronickych médii uvedenych pod pismeny f) az |) se
reklamou pro ucely téchto VOP rozumi jakékoliv sd&leni jiné
osoby nez provozovatele pfislusného média, které netvori
redakéni obsah pfislusného média a je $ifeno za Uplatu nebo
jinou protihodnotu, v&etné sponzoringu, teleshoppingu
a umisténi produktu. Za reklamu se povazuji veskera sdéleni
tfetich osob uvedena v tomto odstavci, i kdyZ nejsou uréena
k podpofe prodeje produktd & sluZzeb zadavatele (&i jiné
osoby) nebo nejsou ¢inéna v souvislosti s podnikatelskou
&innosti zadavatele ¢i jiné osoby.

3
Zadavatelem se rozumi objednatel, ktery objedna Sifeni
reklamy.

4.

K 3ifeni reklamy dochazi na zakladé jednotlivych smluv
o dilo nebo obdobné smlouvy (déle spolecné jen ,smlouva
odilo"”) €i na zakladé rdmcové smlouvy a dil¢ich objednéavek.
Tyto smluvni vztahy se déle vedle téchto VSeobecnych
obchodnich podminek a pravé platného ceniku fidi

Technickymi podminkami pro jednotlivd média, které jsou
zvefejnény na webové adrese: www.mafra.cz Odchylnd
ujednani ve smlouvé maji pfednost pred ustanovenimi
téchto VOP.

5.

Nedilnou soucasti téchto V3eobecnych obchodnich
podminek je pravé platny cenik. Postup zmén ceniku je
upraven v &l. X

1. UZAVRENI SMLOUVY

1.

Zadavatel objednava Sifeni reklamy obvykle pisemnou
objednavkou (dopisem, faxem, e-mailovou korespondenci)
Objednavka véak mize byt u¢inéna také tstné.

2.

Objednavka musi obsahovat viechny potiebné nélezitosti,
které jsou nutné pro radné 3ifeni reklamy, a to zejména:
obchodni firmu zadavatele ¢ jeho jméno a pfijmeni nebo
nézev, sidlo, identifikacni ¢islo, DIC a obvykle i jméno
pracovnika odpovédného za objednavku. Déle zde musi byt
uvedeno médium, v némz ma byt reklama Sifena, termin
ifeni, druh (napf. plodny inzerat, fadkovy inzerdt externi
pfiloha, banner, spot, sponzoring) a eventuélné dal3i udaje
ohledné& provedeni a specifikace objednévky (napf. jednotka
vykryti, umisténi, rubrika, znatka, barva). Vydavatelstvi
si vyhrazuje pravo odmitnout objednavky, které nebudou
odpovidat tomuto odstavci.

3.

K uzavieni smlouvy dojde potvrzenim objednévky, u¢inéné
zadavatelem,  vydavatelstvim.  Vydavatelstvi  potvrdi
objednavku Ustné &i pisemné (dopisem, faxem, e-mailovou
korespondenci apod.). V pfipadé, Ze nedojde k potvrzeni
objednavky vydavatelstvim Ustné ¢i pisemng, povazuje se
za uzavieni smlouvy uskute&néni ifeni reklamy.

4.
Objednavky externich pfiloh jsou pro vydavatelstvi zavazné
teprve po predlozeni vzorové prilohy a jejim schvaleni.

5.

Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo dohodnout s klientem
anebo zadavatelem prostfednictvim smlouvy individudini
obchodni podminky. Klient (a zadavatel) jsou povinni
o téchto individudinich podminkéch zachovévat miéenlivost.

Ill. REKLAMA

1

Za vasné dodani podkladt reklamy je zodpovédny
zadavatel. V pfipadé, kdy dodané podklady podle véty
prvni nebudou splfiovat pozadavky stanovené &i obvykle
vyZadované vydavatelstvim & budou jinak nevhodné
pro 3ifeni, bude o této skute¢nosti vydavatelstvi bez
zbyte¢ného odkladu informovat zadavatele. Zadavatel je
v takovém pfipadé povinen dorucit vydavatelstvi neprodleng
vhodné nahradni podklady v poZadovaném stavu.

2.

Vydavatelstvi zaru¢uje kvalitu tisku b&Znou pro poZadované
tiskové médium, kvalitu vysilani & zobrazeni b&znou pro
pozadovana elektronickd média, a to v ramci moznosti
danych dodanymi podklady.

3.

Zadavatel je pIné odpovédny za obsah reklamy. Zadavatel se
zavazuje, Ze reklama predand vydavatelstvi k ifeni nebude
v rozporu s pravnimi predpisy, dobrymi mravy, principy
poctivého jednani a zdsadami poctivého obchodniho styku,
a Ze ifenim reklamy nebudou neoprévnéné zasazena prava
a opravnéné zajmy tietich osob (zejména, nikoliv vak
jen, pravo na ochranu osobnosti fyzickych osob, pravo
na ochranu dobré povésti pravnickych osob, autorska préva,
préva souvisejici s pravem autorskym a prava k ochranné
zndmce), a nebudou ani poruseny obecné zavazné pravni
predpisy, zejména zdkon ¢. 40/1995 Sb., o regulaci
reklamy, v platném znéni, pifpadné zakon &. 231/2001 Sb.,
0 provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, v platném
znéni a Ze vdechny finangni naroky vyplyvajici z uzit
autorskych dél, popfipadé podobizen fyzickych osob uzitych
v ramci reklamy a z prav souvisejicich s pravem autorskym
byly ke dni pfedani podklad( reklamy zadavatelem
uspokojeny; to neplati pro néroky kolektivnich spravct, tedy
zejména OSA - Ochranny svaz autorsky pro préava k dilam
hudebnim a INTERGRAM nezavisla spole¢nost vykonnych
umélcd a vyrobcl zvukovych a zvukové obrazovych
zéznamd, a to vyluéné pokud se jedna o odménu za Sifeni
reklamy ve vysilani rozhlasovych nebo televiznich stanic.
Zadavatel se vyslovné zavazuje nepfedavat k 3ifenf reklamu
na loterie a jiné podobné hry, které nebyly povoleny nebo
oznameny podle zékona €. 202/1990 Sb. ¢i predpisi jej
nahrazujicich. Zadavatel se zavazuje, Ze pokud vydavatelstvi
¢&i vydavateli, popf. provozovateli pfislusného média vznikne
v dusledku ifeni reklamy $koda nebo jina Ujma, tuto skodu
(Ujmu) v pIné vyai nahradi. Skodou se rozumi i naklady
soudniho & rozhodgiho fizeni, vEetn& nékladi na pravni
zastoupeni v téchto vécech

4.

Vydavatelstvi dostane k volné dispozici vechny potfebné
podklady pro $ifeni reklamy a neni povinno tyto podklady
uchovévat, pfipadné zadavateli vracet. Vydavatelstvi nenf
povinno provedenou reklamu archivovat.

IV. RAMCOVA SMLOUVA

1.

Pokud by zadavatel zamyslel $ifit v prib&hu roku urdity
objem reklamy v nékterém z médii, m& moznost uzavfit
s vydavatelstvim rémcovou smlouvu o dilo pro jednotlivého
inzerenta, ktera ho bude opraviiovat ke slevam z ceny (dale
jen ,sleva”) vyplyvajicim z této smlouvy pro objednavky
sjednaného konkrétniho inzerenta v rdmci stanovenych
médii ¢i mediatypl. Slevy uvedené v ceniku reklamy
jsou poskytovany pouze zadavateli za reklamu Sifenou
v prislusném médiu pfipadné mediatypu v pribéhu jednoho
roku od data sjednaného v ramcové smlouvé, neni-li v ni
vyslovné sjednéna kratsi IhGta. Pro jednotlivd média a dale

pro reklamu v celostatnim vydéani Mladé fronty DNES,
v krajskych vydéanich MF DNES, pro reklamu v Magazinu
DNES + TV, v Lidovych novindch, v magazinu Patek
Lidovych novin, v deniku Metro a tydeniku 5plus2 a pro
reklamu v podob& externi pfilohy je nutno vzdy uzavfit
2zvlastni ramcovou smlouvu. Vydavatelstvi je opravnéno
nékteré mediatypy z dosahu ramcovych smluv zcela
vylougit.

2

Na zékladé rémcové smlouvy je zadavatel oprévnén
pozadovat v dohodnuté Ihaté i uvefejnéni vétdiho mnozstvi
reklamy neZ je dano rdmcovou smlouvou. Vydavatelstvi
se zavazuje neodmitnout souhlas s takovym navysenim
rozsahu reklamy bez vazného divodu. Pokud timto
navy3enim vznikne zadavateli podle podminek vydavatelstvi
narok na vy$3f slevu podle platného ceniku, obdrzi zadavatel
po uplynuti doby platnosti réamcové smlouvy dafiovy
dobropis na rozdil mezi slevou sjednanou v réamcové
smlouvé a slevou, kterd mu podle platného ceniku pfislusi.
Pokud néjakd objedndvka nebude splnéna z duvodu,
za které vydavatelstvi nenese odpovédnost, pravo
zadavatele na slevu odpovidajici nespinéné objednévce
zanika.

3

V pfipadé, kdy zadavatel neobjedna v pfislusném médiu
reklamu v rozsahu predpokladaném v ramcové smlouve,
jeho néarok na dohodnutou slevu v plném rozsahu zanikéa
a je povinen uhradit vydavatelstvi &astku odpovidajici jiz
poskytnuté slevé. Narok vydavatelstvi na ndhradu Skody ¢i
uslého zisku tim nenf dotgen.

4
Vedle slev predpokladanych v téchto vSeobecnych
obchodnich  podminkach mohou byt s  jednotlivymi
zadavateli pisemné sjednany také zvIastni slevy. Zadavatel je
povinen o téchto zvlastnich slevach zachovévat micenlivost

5.

V  pfipadé reklamniho spotu nebo sponzorského
vzkazu ureného k $ifeni v rozhlasovych stanicich nebo
na televiznich stanicich (zejména rodiny OCKO) je zadavatel
povinen predat spole¢né s pfislusnym nosi¢éem hudebni
sestavu spotu nebo sponzorského vzkazu, obsahujici
nézev reklamniho spotu nebo sponzorského vzkazu, nazev
kazdého uZzitého hudebniho dila, pokud je pojmenovéno,
jméno autora hudby a textu, pfipadné prekladu textu,
ozna&eni nakladatele a pfesnou stopaz reklamniho spotu
a uZité hudby, a obsahuje-li spot nebo sponzorsky vzkaz
rovnéz komeréni snimek, i Gdaje o uZitétm komergnim
snimku - oznaeni vyrobce spotu nebo sponzorského
vzkazu a vyrobce uzitého komeréniho snimku.

6
Sleva, kterd nalezi zékaznikovi na zékladé celkové

dosazeného obratu, bude poskytnuta v odpovidajici ¢astce
v K& a bude rozpottena pomérnou &astkou ke viem
predmétnym fakturam.

V. REALIZACE OBJEDNAVKY

1

Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo odmitnout 3ifeni reklamy:
a) v pfipadé, kdy zadana reklama nebude odpovidat
uzaviené smlouvé o dilo, rdmcové smlouvé ¢i jiné
dohodé anebo t&mto vSeobecnym obchodnim
podminkam ¢i jinym podminkam, jeZ se dle dohody
stran pouZiji,

v pfipadé, kdy budou porudeny etické zasady
vydavatelstvi nebo vydavatell ¢i provozovatell
jednotlivych médii, pfipadné Kodex reklamy Rady pro
reklamu

z davodu prévné zavadného obsahu reklamy, tzn.
pokud obsah &i sifeni reklamy bude v rozporu

s pravnimi predpisy, dobrymi mravy, zasadami
poctivého obchodniho styku a poctivého jednani nebo
rozhodnutimi organu vefejné spravy,

v piipadé, kdy vydavatelstvi bude mit divodné
pochybnosti o tom, zda u reklamy neni dan ddvod pro
jeji odmitnuti podle pism. a) aZ c),

v pfipadé, kdy by reklama mohla svym formatem

&i provedenim vyvolat u Etenard, resp. posluchacu

&i divaka dojem, Ze se jedna o soucast redakéniho
obsahu pfislusného média nebo sdélenf vydavatelstvi ¢i
vydavatele nebo provozovatele pfisludného média,
obsahujici sd&leni, reklamu ¢i obchodni sdéleni

tfetich osob, s vyjimkou pfipadu, kdy zadavatelem
bude reklamni ¢i mediélni agentura a reklama bude
obsahovat sdéleni, reklamu & obchodni sdéleni jejiho
zékaznika,

ktera bude zasahovat do prév a opravnénych zajmu
vydavatelstvi ¢i bude podkozovat nebo by mohla
poskodit dobré jméno vydavatelstvi, jeho zaméstnanc,
akcionaft anebo osob tvoficich s vydavatelstvim
koncern,

v piipadé, kdy se bude jednat o reklamu konkurenta
vydavatelstvi nebo vydavatele &i provozovatele
nékterého z médii,

v piipadé, kdy zadavatel nepfeda spole¢né s nosicem
reklamniho spotu nebo sponzorského vzkazu uréeného
k Sifeni v rozhlasovych stanicich nebo na televiznich
stanicich (zejmeéna rodiny OCKO) hudebni sestavu
spotu nebo sponzorského vzkazu, obsahujici nazev
reklamniho spotu nebo sponzorského vzkazu, ndzev
kazdého uzitého hudebniho dila, pokud je pojmenovéno,
jméno autora hudby a textu, pripadné prekladu textu,
oznaceni nakladatele a pfesnou stopaz reklamniho
spotu a uzité hudby, a obsahuje-li spot nebo sponzorsky
vzkaz rovnéz komeréni snimek, i Udaje o uzitém
komerénim snimku — ozna¢eni vyrobce spotu nebo
sponzorského vzkazu a vyrobce uzitého komeréniho
snimku,

v pfipadé, kdy zadavatel odmitne podepsat zvlastni
slib oddkodnéni, jehoz podpis bude v odivodnénych
pripadech vydavatelstvim poZadovan,

v pfipadé, kdy zadavatel bude v reklamé vazat
poskytnuti dalsich informacf na zaslani PR SMS a/nebo
volani na telefonni ¢isla se zvlastnim tarifem, ledaze se
bude jednat o b&Zzné reklamni soutéZe a akce a/nebo
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1) anonymni reklamy tykajici se voleb po dobu volebni
kampané podle volebniho zakona.

V takovém piipadé vydavatelstvi sdéli své rozhodnuti
o odmitnuti reklamy zadavateli bez zbyte¢ného odkladu.
Zadavatel je pak povinen bez zbyte¢ného odkladu dodat
vydavatelstvi bezvadné nahradni podklady. Pfi opakovaném
odmitnuti reklamy jednoho zadavatele z divod uvedenych
v tomto odstavci ma vydavatelstvi prdvo od uzaviené
smlouvy odstoupit

2.

Pokud neni vyslovné dohodnut termin $ifeni reklamy, potom
zavisi jeji uvefejnéni na moznostech vydavatelstvi, popf.
rozhodnuti vydavatele ¢i provozovatele piislusného média.

3.

Pokud neni vyslovné dohodnuto urité umisténi nebo uréita
jednotka vykryti, kde mé byt reklama 3ifena, potom zavisf
jeji Sifeni na mozZnostech vydavatelstvi.

4.

Objednévka reklamy, kterd ma byt realizovana vyhradné
v uréitém terminu s ur€itym umisténim nebo v urdité
jednotce vykryti, musi byt sdélena vydavatelstvi v¢as tak,
aby mohla byt zadavateli potvrzena. Aby vydavatelstvi
mohlo zajistit idealni umisténi reklamy v tisténych médiich,
vyhrazuje si pravo posunu terminu reklamy v téchto
médiich, a to o jedno vydéani dopfedu nebo zpét. Toto
ustanoveni plati pfimérené i pro elektronickd média

5.
Inzeraty jsou podle moZnosti uvefejiiovany v odpovidajict
rubrice bez nutnosti vyslovné dohody.

6.
Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo na oznaceni reklamy a to
vhodnym zpUsobem podle volby vydavatelstvi

7.

Pokud si zadavatel objednd reklamu v podobg, kterd
neodpovida rozmérim a/ nebo formatu reklamni plochy ¢&i
technickym moZnostem prislusného média, vydavatelstvi
upravi reklamu b&Znym zpusobem, aniZz by bylo povinno
zadavatele informovat.

Pokud si zadavatel objednd v tisténych & internetovych
médiich  graficky nezpracovanou reklamu,  zpracuje
vydavatelstvi  tuto  reklamu  b&znym  zpusobem
Vydavatelstvi si vak vyhrazuje pravo provedeni tohoto
zpracovani odmitnout.

9.

Vydavatelstvi je povinno u reklamy v tisténych médiich
uvefejnénych pod znackou shromazdovat, pfedavat nebo
zasflat po dobu 3esti tydnl po uvefejnéni reklamy doslé
odpovédi se znatkou. Odpovédi se znatkou, které pfijdou
po této Ihité, mlze vydavatelstvi zlikvidovat.

10.

Odpovédi se znackou, které prekro&i rozméry forméatu C4
(228 x 325 mm), jakoz i knihy, katalogy, baliky nebo zboZi,
vydavatelstvi nepfijima.

1.

Vydavatelstvi neni povinno kontrolovat vhodnost umisténf
reklamy vzhledem k redakénimu textu nebo jinému
redakénimu obsahu ani vzhledem k ostatnim reklamdm

VI. CENA DILA (REKLAMY), JEJI SPLATNOST

A PLATEBNI PODMINKY, FAKTURACE
1.
Vy$e ceny za dilo je urena uzavienou (rdmcovou) smlouvou
a nenfli v ni vyslovné dohodnuta, je uréena témito VOP
a platnym cenikem vydavatelstvi.

2.

Splatnost ceny za dilo je urena uzavienou (rdmcovou)
smlouvou. Neni-li v této smlouvé splatnost ceny dila
sjednédna, je cena splatnd do 14 dnl ode dne vystaveni
faktury (dariového dokladu) vydavatelstvi, nejpozdéji vsak
do 30 dni ode dne $ifeni reklamy. Splatnost faktury nastava
i pfi vadach reklamy, prévo zadavatele na slevu tim vdak
neni dot¢eno. Viydavatelstvi odesle fakturu (dariovy doklad)
zadavateli na jeho posledni vydavatelstvi znamou adresu,
event. na jeho adresu zapsanou v obchodnim rejstfiku
¢ jiné obdobné evidenci. Vydavatelstvi je opravnéno
svym jednostrannym rozhodnutim  kdykoliv prodlouZit
dobu splatnosti jednotlivych faktur. Toto své rozhodnuti
vydavatelstvi oznami zadavateli vhodnym zplsobem
v pfimérené Ihaté.

3.

Zadavatel bude hradit spole¢né s reklamou také DPH
v aktudlni vysi. Neni-li vyslovng uvedeno jinak, jsou ceny
v cenicich uvedeny bez DPH.

4.

Spole¢né s fakturou zasle vydavatelstvi zadavateli na jeho
zadost (kterd musi byt ucinéna soutasné s objednavkou
reklamy, jinak ji vydavatelstvi neni povinno vyhovét) také
doklad o 3iteni reklamy; to plati pouze pro ti§ténd média.
Podle druhu a rozsahu objednévky jsou tak poskytovany
vystfizky, stranky, kompletni vytisky nebo jejich kopie, popf.
i jen doklady elektronickou formou (zejména ve forméatu
PDF a JPG). Pokud neni mozné tyto doklady obstarat,
obdrZi zadavatel od vydavatelstvi potvrzeni o 3ifeni
reklamy. U fadkové inzerce se neposkytuje zadny doklad
o uvefejnéni.

5.

Pti prodleni v placeni je zadavatel povinen zaplatit Groky
z prodleni v zakonné vy3i. Zadavatel je déle povinen hradit
naklady spojené s vymahanim fakturované Castky nebo
&astecnych plateb. Vydavatelstvi ma pravo v pfipadé prodient
v placeni odmitnout realizaci dalSich objednavek, v&etné
objednéavek z rdmcové smlouvy, nebo maze jejich realizaci
ucinit zavislou na pfiméfenych a vEasnych platbach predem.

6.

Pokud neuvede zadavatel piesnou velikost, formu, délku
¢i jiny rozsah reklamy urcené k ifeni v piislusném médiu
a prenecha toto rozhodnuti na vydavatelstvi, potom je
zékladem pro vyUctovani skute¢né uvefejnény rozsah
reklamy.

7

Slevy uvedené v pravé platném ceniku jsou poskytovany
pouze na reklamu jednoho inzerenta uvefejnénou ve lhaté
jednoho roku. Tato Ihiita za¢ind béZzet dnem uvefejnéni prvni
reklamy.

8

Zadavatel ma pravo uplatiiovat zpétné narok na slevu podle
platného ceniku, a to v zavislosti na skute¢n& 3ifeném
poctu nebo objemu reklamy v €asovém obdobi jednoho
roku, nebude-li dohodnuto & v ceniku jednotlivych médif
stanoveno jinak.

9.

Bude-li zadavatel i pfes upominku vydavatelstvi v prodlenf
s Uhradou svych splatnych zévazku vi¢i vydavatelstvi, je
vydavatelstvi opravnéno rozhodnout, Ze pravo na jakoukoliv
slevu zadavateli nepfislusi, popf. zanika, a to i zp&tné&. Pravo
na slevu zanika okamzikem vystaveni pfislusného vrubopisu
vystaveného vydavatelstvim.

10.

V pfipadé, Ze napf. z divodu statniho svatku dojde k posunu
vydani deniku MF DNES s Magazinem DNES+TV anebo
deniku Lidové noviny s Magazinem Patek LN na jiny den,
plati v tento den pro reklamu v deniku &tvrteéni (MF DNES),
resp. patecni (LN) tarif.

1
Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo stanovit pro zvIastni vydani
jiné ceny, nez jsou uvedeny v pravé platném ceniku

12

Kombinované zakazky (napf. TOP KOMBI ZAMESTNANI)
jsou zadavany jako jedna objednévka, kterd je fakturovéana
vzdy po uvefejnéni v MF DNES.

13

Vydavatelstvi miZe uzavfit se zadavatelem samostatnou
dohodu o elektronickém obchodnim styku. Tato dohoda
specifikuje technické fesenf a definuje, Ze pro vzajemnou
spolupréci (tj. vystavovani a zasilani dafiovych dokladu
(faktur) ze strany MAFRA, korespondenci obou smluvnich
stran tykajici se vystavenych darovych dokladt, dokladani
uvefejnéni inzerce v tisténych médiich MAFRA) bude
komunikace zajistovana obvykle elektronickymi prostredky.

14.

Faktury pro zahrani¢ni klienty se vystavuji v K¢ s naslednym
pfepotem na cizi ménu. Pro pfepocet se pouZivd pro
véechny faktury vystavené v jednom kalendafnim mésici
vzdy kurz CNB platny prvniho dne pfislugného mésice.

Pripousti se zapotteni pohledavek v rdznych ménéach,
pficemz pro tyto ugely bude pouzit kurz uvedeny
v predchozi vété,

16
Vydavatelstvi je oprdvnéno poZzadovat plnou ¢i ¢aste¢nou
Uhradu pfedem (zejm. novy nebo zahrani¢ni klient).

16

Na webové adrese http://www.mafra.cz/priloha-cenik-dph/
Ize najit kone¢nou cenu inzerce véetn& DPH u vybranych
formatd MF DNES a Lidové noviny a pfipadné dalsich
médii.

VII. REKLAMACE

1

Zadavatel mé v pripadé zcela nebo ¢aste¢né necitelného,
nespravného ¢ nekompletniho otisku reklamy v tisténych
meédiich, nebo zcela nebo Easteéné nespravného zobrazeni
i odvysilani reklamy v jinych médiich narok na slevu z ceny
nebo na $ifeni bezchybné nahradni reklamy, ale pouze
v tom rozsahu, ve kterém byl podkozen ucel reklamy.
Toto pravo je zadavatel povinen uplatnit u vydavatelstvi
pisemné do 2 tydnl od data &ifeni reklamy, jinak zanika.
Préavo volby mezi zplisoby uvedenymi ve vété prvni nalezi
vydavatelstvi. Pokud vydavatelstvi neuvefejni nahradni
reklamu bez zbyte¢ného odkladu, nebo pokud nahradni
reklama opakované neni bezchybné, pak méa zadavatel pravo
na slevu z ceny.

2

Pfi opakovaném Sifeni reklamy je zadavatel povinen
zkontrolovat ihned po kazdém uvefejnéni jejich spravnost
a Uplnost. Vydavatelstvi neuznd narok na uvefejnéni
nahradni reklamy v tom pfipadé, jestlize se pfi opakovani
objevil tentyZz nedostatek, aniz by byl tento nedostatek
bezprostiedng (nejpozdéji do 3 dnd) po pfedchozim
uvefejnéni ozndmen vydavatelstvi.

3

V piipadé, Ze se vyskytnou v disledku vadnych podkladd
nedostatky pfi zpracovani, tisku, vkladani ¢i jiném Sireni
reklamy, které nebyly zjevné rozeznatelné pfi prijeti
objednévky, nemé zadavatel Zadny narok na slevu nebo
ifeni ndhradni reklamy.

4
Vydavatelstvi v Zédném pfipadé neodpovida za skody, které
nebyly vydavatelstvim zavinény Umysiné nebo z hrubé
nedbalosti, a za $kody zpusobené okolnostmi vyluéujicimi
odpovédnost,  mimoradnymi  a  nepfedvidatelnymi
prekazkami vzniklymi nezavisle na jeho vili anebo vy33i
moci (za vy33i moc se podle dohody stran vZdy povaZuje
napt. stavka, vyluka, véalka a omezeni plynouci z vale¢ného
stavu, teroristické Utoky, povstani, pusobeni pfirodnich
sil, pozar apod.). Vydavatelstvi neni povinno hradit $kodu
jiné osob& neZ zadavateli. Ostatni zde sjednand omezeni
odpovédnosti tim nejsou dotéena.

5.

Text reklamy je zadavateli zasilan ke korekturdm pouze
na vyslovnou pisemnou Zadost zadavatele a pouze
v pfipadé, kdy je to z Easovych divodi mozné. Zadavatel
zodpovidd za spravnost a Uplnost jim provedenych
korektur; zadavatel je povinen zaslat vydavatelstvi
korektury pisemné, jinak k nim vydavatelstvi neni povinno
prihlizet. Vydavatelstvi stanovi zadavateli pfimérenou
(z hlediska moznosti vydavatelstvi) Ihitu pro provedeni
korektury; nebude-li tato Ihita stanovena, ¢ini 12 hodin.
Nedoru¢i-li zadavatel korektury do konce stanovené Ihity,
je vydavatelstvi opravnéno 3ifit reklamu ve verzi zaslané
ke korekturdm. Zadavatel je povinen uvést v korektufe
veskeré jim pozadované zmény. Vydavatelstvi zadavatelem
pozadované zmény zapracuje a zaSle zadavateli k nové
korektufe, bude-li to z ¢asovych divodi mozné. Provadéni
dalsich zadavatelem poZadovanych zmén po prvni korekture
muze byt zpoplatnéno &astkou 100,- K& bez DPH za kazdou
dalsi korekturu. Vydavatelstvi je oprdvnéno o tuto ¢astku
navysit prisludnou fakturu za uvefejnéni reklamy. Bude-
li zadavatel poZzadovat v ramci korektur jiné zmény nez
opravy chyb, mUZe vydavatelstvi tuto zménu odpovidajicim
zplsobem zpoplatnit.

6.

Reklamace se uplatiiuje pisemné na adrese sidla
vydavatelstvi nebo u pfislusného inzertniho poradce
vydavatelstvi,

7.
Zakonna préava spotfebitell, od nichZ se nelze dohodou
odchylit, zGstavaji nedotéena.

VIIl. OCHRANA DAT, OBCHODNI SDELENI

1.

Informace, které poskytne zadavatel vydavatelstvi
v souvislosti se smlouvou o dilo, pouzivd vydavatelstvi
pouze ke smluvenym UG&elim & k ochrang svych
opravnénych zajma. Stejné plati pro informace, které
poskytne vydavatelstvi zadavateli

2.

Zadavatel timto poskytuje vydavatelstvi vyslovny souhlas
s tim, aby vydavatelstvi pouZilo jeho osobni idaje poskytnuté
mu na zakladé Ci v souvislosti s uzavfenou smlouvou
o dilo (v rozsahu: jméno, pfijmeni, popf. nazev, adresa
bydlist&, sidla anebo provozovny, telefonni &islo, e-mailova
adresa) ve své marketingové databazi a databézich vsech
zpracovatell této databaze za Ucelem nabizeni produktd,
obchodu a sluzeb vydavatelstvi a vech spole¢nosti, které
tvoif s vydavatelstvim koncern nebo které vydavatelstvi
zastupuje. Souhlas je poskytovéan na dobu 15 let ode dne
udéleni souhlasu.

3.

Vydavatelstvi timto informuje kazdého zadavatele - fyzickou
osobu, ktery podle odst. 2 poskytl svoje osobni (daje
ke zpracovani, o jeho prévech vyplyvajicich ze zékona &.
101/2000 Sb. o ochrané osobnich Gdaji v platném znéni

metre
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(déle jen ,zékon"), tj. zejména o tom, Ze poskytnuti téchto
Udaju je dobrovolné, Ze zadavatel mé préavo pfistupu k nim,
a Ze méa pravo na odstranéni zavadného stavu, na jejich
blokovani, provedeni opravy, doplnéni nebo likvidaci a méa
pravo pii poruseni zakona se obratit na Utad pro ochranu
osobnich Udajl s Zadosti o zajisténi napravy, jakoZ i o dalsich
préavech vyplyvajicich z 8§ 11 a 21 tohoto zakona

4.

Uzavienim smlouvy o dilo kazdy zadavatel souhlasf
ve smyslu ustanoveni § 7 zékona ¢. 480/2004 Sb. s tim, Ze
mu budou vydavatelstvim zasildana nevyzadand obchodni
sdgleni na jeho adresu (véetné e-mailové), bude kontaktovan
nevyzadanym directmailem obsahujicim obchodni sdélent
a prostfednictvim nevyzadaného telemarketingu (véetné
nevyzadanych SMS a MMS) obsahujiciho obchodni sdélent
tykajici se produktl, obchodu a sluZzeb vydavatelstvi
av pfiméfeném rozsahu pfipadné i marketingovych partnerd
vydavatelstvi. Tento souhlas mlze byt zadavatelem kdykoliv
bezplatné odvoldn na adrese sidla vydavatelstvi. Zadavatel
bere na védomi, Ze odvolani souhlasu udéleného podle
téchto obchodnich podminek se netykd a neznamena
odvolani souhlast udélenych z jeho strany vydavatelstvi
jinak (napf. pro ucely kontaktovani obchodnimi sdélenimi
tykajicimi se dodavky titulu MF DNES ¢i Lidové noviny).

5.

V pfipadé, Ze zadavatel - fyzickd osoba poskytne
vydavatelstvi na zakladé ¢ v souvislosti s uzavienou
smlouvou o dilo Udaj o svém rodném ¢&isle, souhlasi jakoZto
nositel tohoto rodného ¢isla ve smyslu & 13c odst. 1 zakona
€. 133/2000 Sb. s tim, aby vydavatelstvi toto jeho rodné
&islo vyuzivalo pro Ugely evidence smluv a poskytnutych
plnéni, aby jej za timto Gcelem archivovalo, zpracovavalo
a uzivalo.

6.

Jakékoliv odvolani souhlasu podle tohoto &lanku neméa viiv
na opravnéni vydavatelstvi na zpracovani informaci a udajd,
které vyplyva z prislusnych pravnich predpist, ledaze by
vyslovné stanovily jinak.

7.

Vydavatelstvi je opravnéno k vymahani svych pohledavek
VUi zadavateli vyuZit tfeti osobu. Viydavatelstvi je opravnéno
predat informace o jednotlivych obchodnich pfipadech
a o zadavateli tfetim osobdm v pfipadech stanovenych
pravnimi predpisy, v pifpadech zvlasté sjednanych, pfi
postoupeni  pohledavky ¢i jiném nakladani s ni, svym
pravnim, Géetnim, darfiovym a obdobnym poradcdim,
osobam tvoficim s vydavatelstvim koncern a dale osobé
poskytujici  vydavatelstvi  pojisténi rizika nezaplaceni
pohledavek.

IX. OSTATNI USTANOVENI(

1.

Pokud by vznikly odivodnéné pochybnosti o platebni
schopnosti zadavatele ¢i pokud by zadavatel byl v prodleni
s Uhradou jakékoliv splatné faktury (byt vystavené

na zékladé jiné smlouvy) vydavatelstvi, je vydavatelstvi

podle své volby:

a) opravnéno odstoupit od smlouvy,

b) prerusit poskytovani pinéni anebo

c) vazat poskytnuti dalich pInéni (véetné plnéni jiz
objednaného) na platbu pfedem.

Vydavatelstvi neni povinno preruseni poskytovani plnénf

podle pism. b) zadavateli oznamit.

2.

Stornovanim objednavky, které musi byt v kazdém pfipadé
provedeno pisemng, zlstévaji néroky vydavatelstvi
na platbu ceny reklamy nedotéeny (tzn. vydavatelstvi
nélezi v takovém pfipadé odstupné ve vy3i 100 % ceny)
Stejné plati pro pfipad, kdy vydavatelstvi odmitne uvefejnit
jiz potvrzenou objednavku z divodu neuhrazeni zavazkd
zadavatele.

3.

V pfipadé nedodani podkladu ¢i pozdniho dodani podkladu
objednané inzerce si vydavatelstvi vyhrazuje pravo
na storno poplatek ve vy3i 100 %.

4.

Smluvni strany se dohodly, Ze mezi nimi uzaviené smlouvy
(o dilo) o Sifeni reklamy a vztahy z nich vyplyvajici se
budou fidit ¢eskym pravem a to zakonem &. 89/2012 Sb.,
Obganskym zakonikem v platném znéni, a to ustanovenimi
upravujicimi - smlouvu o dilo podle § 2586 a nasl.
Obganského zakoniku.

5.
Ukong&eni smlouvy mezi vydavatelstvim a zadavatelem
pravnim Ukonem musi byt provedeno pisemné.

6.

Pokud by u zadavatele byly déany jakékoliv davody, jez
by mohly zaloZit zékonné ruceni & jinou odpovédnost
vydavatelstvi za dafiové povinnosti zadavatele, je
zadavatel povinen o takovych skute¢nostech vydavatelstvi
bezodkladn& pisemné informovat.

7.
QOdstoupeni od smlouvy mezi vydavatelstvim a zadavatelem
ma vzdy Ucinky ex nunc.

8.

Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo dohodnout s klientem
prostfednictvim (rdmcové) smlouvy individudini obchodni
podminky.

9.

Kombinované vklady do titulll vydavatelstvi jsou zadavany
do kazdé publikace na samostatnou objednavku a pro
kazdou publikaci fakturovany zvlast

10.
Vydavatelstvi upozorfiuje své obchodni partnery ve smyslu
§ 431 zékona ¢. 89/2012 Sh., Ze jednotlivi zaméstnanci

vydavatelstvi jsou opravnéni jednat jen v rozsahu jim

udéleného povéreni a jen ve vécech obvyklych pro jejich

pracovni pozici. Aniz je tim dot¢eno ustanoveni predchozi

véty, néasledujici smlouvy muze uzavirat anebo pravni

jednani ¢init v zastoupeni vydavatelstvi vzdy pouze jeho

statutdrni organ (zptsobem jednani navenek zapsanym

do obchodniho rejstriku) nebo osoby témito statutarnimi

zéstupci vyslovné k tomu povéfené na zékladé speciélni

pisemné plné moci, kterd bude vyslovné obsahovat

zmocnéni k takovému tkonu:

a) smlouvy o smlouvé budouci,

b) nakladani s ochrannymi zndmkami, doménami a jinymi

predméty pramyslového vlastnictvi,

uzavirani licen¢nich a podlicenénich smluv, vyjma

b&znych smluv s autory na pfispévky do médif,

d) nabyti, zatizenf &i zcizeni nemovitosti,

e) jakékoliv zajisténi &i utvrzeni dluht jak vydavatelstvi,

tak tfetich osob (véetné ujednani o smluvnich pokutach

a uznani dluhu, rugeni, financni zaruky apod.),

uzavieni zastavni smlouvy,

g) vefejna nabidka,

h) ujednani o zavdavku,

jakékoliv dispozice s obchodnim zavodem &i ¢asti

z&vodu tvofici samostatnou organizaéni slozku,

j) postoupeni pohledavky,

k) pfevzeti dluhu,

I} pfistoupeni k dluhu,

m) prevzeti majetku,

n) postoupeni smlouvy,

o) jakakoliv jednani tykajici se cennych papird (véetng
smének) i podill v jinych osobach,

p) dohoda o narovnani,

q) vzdani se prava a prominuti diuhu (véetné jednani
u¢inénych formou vraceni dluzniho Upisu apod.).

e

11.

Sjednavé se prodlouzeni subjektivni promlgeci Ihity pro
pohledavky vzniklé mezi smluvnimi stranami ze 3 na 4 roky.
To neplati pro pohledavky na nahradu $kody.

12.

Jakékoliv reklamni nabidky vydavatelstvi formou reklamy
a informace uvedené v jeho cenicich a nebo katalozich se
nepovazuji za nabidku na uzavieni smlouvy.

13

Veskeré nabidky na uvefejnéni reklamy uginéné
vydavatelstvim mohou byt odvolany i ve Ihaté uréené pro
jejich pijeti.

14
Ustanoveni § 1799 a § 1800 zakona ¢. 89/2012 Sb. se mezi
stranami neuZiji.

15

Ustanoveni § 1805 odst. 2,§ 1913, § 1950, § 1952 odst. 2
a § 1995 odst. 2 zakona ¢. 89/2012 Sh. se mezi stranami
neuzij.

16.

Smluvni strany vyslovné ujednévaji, ze vydavatelstvi je
opravnéno odmitnout pinéni podle uzaviené smlouvy i pro
pfipad, kdy zadavatel bude v prodleni se spinénim svého
jiného zévazku (vzniklého z jiného pravniho divodu) vigi
vydavatelstvi.

17

Bylo-li ujednano plnéni ve splatkdch a dluznik nesplini
nékterou splatku, ujednaly smluvni strany, Ze véfitel ma
pravo na vyrovnani celé pohledavky a toto pravo muze
uplatnit i po splatnosti nejblize piisti splatky.

18.

Zadavatel bere na védomi, Ze smluvni vztah
s vydavatelstvim ho neopraviiuje k oznagovani jeho vyrobki
nebo jejich ¢asti jménem, ochrannou znémkou, ndzvem
produktu vydavatelstvi nebo jinym obdobnym zptsobem.

19

Vydavatelstvi je opravnéno zapodist jakoukoliv svoji
splatnou pohledavku vi¢i zadavateli proti pohledavkam
zadavatele za vydavatelstvim a to bez ohledu na to, zda jsou
tyto pohledéavky splatné &i nikoliv a bez ohledu na ménu
nebo prévni vztah, z n&jz vznikly.

20.

Pokud je smlouva uzaviena na dobu uréitou ¢i na jednorazové
pinéni, neni mozné ji ukongit jinak, nez dohodou &i ze
zakonnych divodud. Pokud je smlouva uzaviena na dobu
neur¢itou, muze ji kterakoliv ze stran ukongit vypovédi
s vypovédni dobou 1 mésice, kterd potne béZet prvnim
dnem mésice nasledujiciho po doruéeni vypovédi.

X. ZMENA VSEOBECNYCH OBCHODNICH PODMINEK
Vydavatelstvi mize tyto V3eobecné obchodni podminky
v&etné cenikd v pfiméfeném rozsahu zménit, a to zejména
v pfipadé:

a) zmén v jednotlivych médiich, které by mély vliv
na reklamni formaty,

b) zavedeni novych reklamnich formata ¢i médif,

c) zmény rozsahu, periodicity ¢i doby Sifeni jednotlivych
médif ¢i jejich zrudeni nebo nahrazenf jinymi,

d) zmény ¢i zrudeni pravnich predpisd, vydani novych
préavnich predpist ¢izmény vykladu pfislusnych pravnich
predpist,

e) zmény vy3e nakladu &i tenosti jednotlivych tisténych

médif ¢i dosahu ostatnich meédi,

zmén cen jednotlivych reklamnich formata,

g) zmén cenové Urovné na trhu,

h) zmény vykladu pfislusnych pravnich pfedpist, nebo

i) nepredvidatelnych zmén na trhu

Zmeéna bude oznamena zadavateli podle volby vydavatelstvi

bud odeslanim pfislusné informace a Uplného znéni

zmény podminek ve vhodném formétu (napf. .pdf nebo
html) na kontaktni e-mailovou adresu zadavatele ¢&i
pisemnym oznadmenim. Takovato zména vstupuje mezi
vydavatelstvim a konkrétnim zadavatelem v platnost
uplynutim  vydavatelstvim stanovené I|hity, kterd cini

zpravidla jeden mésic; nejméné vak ¢ini tato lhata 25 dni
ode dne ozndmeni zmény. V piipadé, Ze zadavatel nebude
se zménou souhlasit, je opravnén vypovédét piislusnou
smlouvu ve |hité podle pfedchozi véty s vypovédni dobou
30 dnl. V pfipadé, kdy zadavatel uplatni toto své pravo
na vypovéd, neni takovéto predcasné ukonéeni smlouvy
povazovano za porudeni smlouvy ze strany zadavatele
a zadavateli nezanika ani se neomezuje pravo na sjednané
slevy (ledaze by toto pravo zaniklo nebo bylo (mohlo byt)
omezeno z jinych divodu na strané zadavatele). V pfipadé,
kdy zadavatel nevyuZije svého prava na vypovéd smlouvy,
plati, Ze se zménou souhlasi.

Viydavatelstvi si vSak vyhrazuje prévo pfijmout takovou
zménu VOP & cenikl, s niz nebude spojeno pravo
zadavatele na vypovéd smlouvy za predpokladu, Ze
takovouto zménou bude zadavatel vazan pouze v pfipads,
kdy s ni bude souhlasit

Vlydavatelstvi si vyhrazuje pravo pfi zavedeni novych produktd
stanovit pro n& odchylné vieobecné obchodni podminky,
technické podminky anebo ceniky. Stejn pravidla plati pro
zmény pfisludnych technickych podminek (viz &l. I. odst. 4).

XI. ZVLASTNI USTANOVEN[ PRO SMLOUVY
UZAVIRANE DISTANCNIM ZPUSOBEM A NEBO
MIMO OBCHODNI PROSTORY SE SPOTREBITELI

1.

S ohledem na zakonnad ustanoveni sdéluje vydavatel

spotfebitelim, ktefi s nim uzaviou smlouvu distanénim

zplisobem, & mimo jeho obchodni prostory, nasledujici tdaje:

a) pfi uzavirdni smlouvy o uvefejnéni reklamy je cena
reklamy stanovena dle platného ceniku vydavatelstvi
umisténého na www.mafra.cz, a to s pfipadnou slevou
podle uzaviené smlouvy,

b) s ohledem na charakter smlouvy nevznikaji spotfebiteli

74dné néklady na dodani sluzby,

vydavatelstvi si vyhrazuje pravo pozadovat platbu

predem,

d) ke sjednané cené bude vydavatelstvi i¢tovat pouze

zékonnou daf z pfidané hodnoty, jiné dang, poplatky

ani naklady nebudou Ggtovany, ledaze by byly zavedeny

po uzavieni smlouvy a podle zékonnych predpist

zatéZovaly poskytnuti pfislusné sluzby,

pisemné uzaviend smlouva bude archivovana

u vydavatelstvi a spotebitel je opravnén do ni kdykoliv

nahlédnout na zékladé pisemné Zadosti a prokézani jeho

totoZnosti,

k uzavfeni smlouvy nejsou nutné Zadné technické

kroky, vyjma kontaktu s pfislusnym pracovnikem

inzertniho oddéleni vydavatelstvi,

zjistovani a opravovani chyb vzniklych pfi zadavani dat

pred podanim objednavky je mozné neomezeng az

do uzavieni smlouvy,

pro vydavatelstvi nejsou zavazné zadné kodexy chovani

tykajici se uvefejiiovani reklam, nebot Zadné takové

kodexy nebyly vydany,

smlouva mUZe byt uzaviena pouze v ¢eském ¢i

slovenském jazyce.

o
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2.

Spotfebitel ma pravo odstoupit od smlouvy ve |huté 14
dnt od jejiho uzavfeni, a to piislusnym pravnim jednanim
uginénym vi¢i vydavatelstvi. Vydavatelstvi doporucuje
v piipadé zajmu spotiebitele o odstoupeni od smlouvy
uginit toto pravni jednani pisemné vaci svému inzertnimu
poradci ¢ doruéenim pisemného odstoupeni vydavatelstvi
na adresu sidla vydavatelstvi. Lhita pro odstoupeni se
povazuje za zachovanou, pokud spotfebitel v jejim prib&hu
odesle vydavatelstvi oznameni, Ze od smlouvy odstupuje.

3.

Pokud spotfebitel v uzaviené smlouvé pozadoval uverejnéni
reklamy ve Ihaté krati, nez je Ihita pro odstoupeni podle
odst. 2 tohoto ¢lanku, a doslo k tomuto uvefejnéni, neméa
préavo na odstoupeni podle odst. 2 tohoto &lanku. Odstoupi-
li podle odst. 2 spotfebitel od smlouvy, s jejimZ plnénim
bylo zapofato na zékladé vyslovné Zadosti spotiebitele
pred uplynutim |haty pro odstoupeni od smlouvy, uhradi
vydavatelstvi pomérnou ¢ést sjednané ceny za pinéni
poskytnuté do okamziku odstoupeni od smlouvy.

4.

Pfilohou smlouvy uzaviené se spotfebitelem bude formulaf
pro odstoupeni od smlouvy v pfipadech, kdy to bude
2zvI&stni pravni predpis vyzadovat

5.

Vydavatelstvi informuje spotfebitele, Ze pfijima platby
v hotovosti (platba pfedem), pfevodem na (cet vydavatelstvi
a u vybranych produktd, u nichZ je to vyslovné uvedeno,
také prostrednictvim prostfednictvim systému PaySec ¢i
prostfednictvim platebnich karet Visa, Mastercard, Maestro
a JCB. Vydavatelstvi si viak vyhrazuje u jednotlivé smlouvy
¢&i objednavky zvolit pozadovany systém platby.

6.

Mimosoudni fe$eni spord neni umoznéno. Nedotéeno
zUstava prédvo obou smluvnich stran na dvoustranném
jednani o vyieseni spor. Mediace je upravena zakonem
€. 202/2012 Sb. o mediaci a 0 zméné nékterych zakond.
Smluvni strany timto v souladu s § 89a obcanského
soudniho fadu sjednavaji pro veskeré spory mezi nimi
plynouci z této smlouvy mistni pfislusnost Obvodniho
soudu pro Prahu 5 jako soudu prvniho stupné. V pfipadé,
Ze soudem prvniho stupné bude krajsky soud, sjednavaji
smluvni strany pro veskeré spory mezi nimi mistni
pfisludnost Méstského soudu v Praze.

XII. PLATNOST
Tyto V&eobecné obchodni podminky vstupuiji v platnost dne
1.1.2016.
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